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SUNUŞ

T ü rk iye  tütün üreten ve  ürettiği tütünü s igara  sanayiinde 
kullanan bir ü lke iken, ürettiği yerli tütünü yaka rak  imha etm ek 
zorunda b ırak ılan  ve  her geçen yıl yab ancı s igara  tüketiminin 
arttığı bir ü lke haline getirildi.

G eçtiğ im iz yirm i, y irm ibeş yıl içinde tezgah larak  sistem li bir 
şek ild e  gerilettirilen sigara sanayiim izin  lokomotifi durumunda 
olan T E K E L  işletm elerin in , yen ileştirm e yatırım ların ın  yap ıla
m am ası nedeniy le gözden ç ıkartılm ası gündem e getiriliyor.

1980 öncesi T ü rk iye ’deki genç nüfusun giderek artm ası ve 
bu artış ın  2 0 0 0 ’li y ıllarda A vrupa’daki bir çok ülkeden daha 
faz la  o lm ası ka rş ıs ın d a  yem p aza r a ra y ış ın a  giren yabancı s i
gara  firm alara , kendilerine T ü rk iye ’yi örnek bir ülke o larak se ç 
m işlerd i. G en ç le r a rasınd ak i işs iz lik , üniversiteyi kazanam a- 
m a gibi o lum suz etkileri yeni bir yaşam  biçim i, özgürlük, Batı 
hayran lığ ı gibi im ajlarla destek leyerek  yabancı s igara içimini 
toplumda sosyo-psiko lojik bir silah  haline getirdiler.

K ü rese lle şm e  ve  özelleştirm e ile birlikte T ü rk iye ’de yaban
cı s ig a ra  üretimi ve  m evcut iç pazarda  önemli bir rakibi orta
dan kald ırm ak am acıy la  T E K E L ’i yok etm e planları bir bir h a
z ır lan a ra k  uygu lam aya kondu.

Tü rk  tütüncülüğünü yok etm ek ve  Türk  tütününü yabancı 
s ig a ra la ra  dolgu m alzem esi yap m ak için uygulanan politikala
rın y a n ıs ıra  s igarada reklam yasağ ın ı getiren y a sa  tasarıs ın ın  
y a sa la şm a m a s ı için de bir çok g irişim lerde bulunuldu.

3



D ünyada ve  T ü rk iye ’de yab ancı s ig a ra  firm aların ın  kendi 
s ig a ra la rın ı y ayg ın la ştırm ak  için yaptık ları ça lışm a la r ile T ü rk i
y e 'd e  yab an c ı s ig a ra  firm aların ın  s ig a rad a  reklam  yasağ ın a  
rağm en ya p m ış  oldukları faa liyetle r bu k itapçığ ın  özünü o luş
turm aktad ır.

B u  kitabın h az ır lan m a sı s ıra s ın d a  A m erikan  m ahkem ele
rinde Philip M orris a leyh ine  aç ıla n  d ava lard a  a lınan  kararla  el 
konan şirket doküm anları A BD 'n in  M inesota eya leti m ahke
m esin in  Internet’e verd iğ i kayıtlardan elde ed ilm iştir. A y rıca  ül
kem izd e ki faa liyetle rle  ilgili o la rak  firm a bilgileri firm adan a y r ı
lan  bir kişinin belgeleri çoğ altarak  çeşitli ku ru lu şla ra  gönder
m esi ile e lde edilen belgelerdir. B u  be lge ler ile ilgili o larak 
T Ü R K - İŞ , İç işle ri, S a ğ lık  ve  S a n a y i T ica re t B a k a n lık la rın a  b a ş
vu ra ra k  gerekli işlem lerin yap ılm ası konusunda g irişim de bu
lunm uştur. H alen T E K E L 'i  ö ze lleştireceğ iz , Form ula-1 y a r ış la 
rın ı T ü rk iye ’ye  getireceğ iz d iye ıs ra r ed en lerin  o layla rın  perde 
a rk a s ın ı görm esin i sağ layacağ ın a  inand ığ ım ız  bu kitap, uzun 
ve  zahm etli bir ça lışm a  neticesinde ka lem e a lın m ış  v e  konu ile 
ilgili yüzd en  faz la  belge derlenm iştir. Ö ze llik le  yab an c ı s igara  
içen lere , tütün eken köylüm üze, işç im ize  v e  tüm üye lerim iz ile 
on ların  aile lerine yönelik o larak h az ır lad ığ ım ız  bu kitabın Türk  
kam uoyunu da bir çok noktada ayd ın la tacağ ın a  inanıyor ve  
em eği geçen a rka d a ş la rım ıza  teşekkü r ed iyorum .

Salih KILIÇ
G en e l Eğitim  Sekrete ri
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BÖLÜM I- GEÇM İŞTE HAZIRLANAN SENARYO
1970’li ve  8 0 ’li y ılla r, s iyas i ça tışm ala rın  a rka  p lan ında, Tü r

k iye ’de 2000 ’li y ılla rda uygulanm ak üzere yeni bir tezgahın  da
ha o luşturu lm aya başland ığ ı bir dönem o larak hatırlanacaktır. 
Bu  tezgah ın  senaryo sunu  yabancı s igara firm aları yazm ışla rd ı. 
S en aryo  bugüne kadar özelleştirm eye tapan yerli destekçileri
ni de a rk a s ın a  a la rak  uygulandı. Türk  tütünü eken köylünün ve 
Tü rk  s igara  endüstrisin in en fazla  gelir getiren kuruluşu, ak ıl a l
m az sap tırm a politikaları ile kar etm eyen bir kuruluş olarak 
gösterilirken her zam an  savunduğum uz özelleştirm e talanı ve 
p eşkeşi s ig a ra  san ay i içinde de yaşam aya  başlad ık .

G e n ç  nüfusun g iderek artm ası, gençlerin içinde bulunduğu 
işs iz lik , s iy a s i ça tışm a la r gibi s ık ın tıla rı hafifletm ek için özgür
lük tutkusu, yen i bir yaşam  biçimi s loganı altında reklam larla 
pom palanan yab an c ı s ig a raya  a lıştırm a fu ryas ı, yabancı tütün 
firm alarından birisinin Bu lg aristan ’da s igara  fabrikası açm ası 
ile b aşlad ı. Y a b a n c ı s igara yasağ ın ın  görüldüğü her ülkede 
denenen bir yöntem di bu. Yab an cı s ig ara la r daha sonra küçük 
teknelerle Batı Ka rad en iz  sahilinden ü lkeye kaçak  o larak gir
m eye b aşlam ıştı.

1980 ’li y ılla rın  başınd a yabancı mal ve  m arka ları kullan
m ak toplum da k işiler a ra s ın d a  so sya l bir statü farkı doğurma
ya  b aşlad ı. Ekonom ik güçsüzlüğe rağm en, bu statü farkın ı el
de edebilm enin tek ve  en ucuz yolu ise  hem en her köşe ba
ş ın d a  ka ça k  o la rak  satılan  yabancı s igara la rı içm ek ve  ikram 
etm ek o la rak  görüldü.. Yab an cı s igara la r ü lkeye kaçak  olarak 
g irm eye b a ş la y ın ca  m evcut yönetim , bunları durdurm ak yeri
ne , kürese lleşm enin  ilk görüntüleri ad ı altında serbestleştirm e
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v e  yerli üretim yolunu se çe re k , T ü rk iye ’yi oynanan tezgahın  
yen i bir aktörü durum una getiriyordu. 1984 y ılınd a çıkartılan  
kanun hükm ünde kararnam e ile dağıtım ı ve  s a t ış ı T E K E L  ta
rafından yap ılm as ı şa rt ıy la  kaçakç ılığ ı ön lem ek ve  kaçakç ıya  
akan  paran ın  devlet k a sa s ın a  akm as ın ı sa ğ la m a k  için s igara 
itha latına izin verild i. Kend i içinde doğru gibi görünen bu poli
tika genel tütün po litikası a ç ıs ın d an  çok uluslu  s ig a ra  ş irke tle 
rinin sen a ryo su n u n  bir p a rça s ıyd ı.. Ö n ce  devlet kan a lıy la  y a 
bancı s ig a ra  ya yg ın la ştır ıla rak , yerli s ig a ra  im alatın ın  önü ke
silecekti. Y e r li s ig a ra  ile yab ancı s ig a ra  a ra s ın d ak i sa t ış  o ran
ları ile yerli s ig a ra la rın  sa t ış ı verim siz , k a rs ız  gibi gösterilerek, 
yab an c ı s igara  firm aların ın  yerli tütünü iş leyen  çiftç iy i, işç iyi ve 
fabrika ların  tam am ın ın  kendi hegem onyaları a ltında a lm ak için 
sürdürdükleri bir senaryo  uyg u lam aya böyle konm uştu . Y irm i 
y ıla  ya k la şa n  yab an c ı s igara  sen aryo sun u  p a rça  p a rça  v e  ta
rihse l s ıra la m a s ın a  göre e le  a ld ığ ım ızd a gerçeğ i daha iyi gör
m ek mümkün olabiliyor.

1984 y ılınd a 2726  ton ithal s ig a ra  sa tılırken , 1985 ’te bu ra 
kam  5959  tona ç ık tı. Buna göre içilen her on s ig a rad an  biri y a 
bancı m arka taşıyo rdu . 2 0 0 0 ’li y ılla rda bu rakam  içilen her iki 
s ig a rad an  birinin yab an c ı s ig a ra  o lm a sın a  kad ar sürecekti. 
Y a b a n c ı s ig a ra la rla  ilgili ilk yerli üretim O ca k  1993 ’te başlad ı. 
31 Mart 1997 tarih inde ise  S am su n  ve  Y en i H arm an s ig a ra la 
rın ın yab an c ı bir firm a tarafından üretilip sa tılm a s ın a  ilişkin 
Y ü k se k  P la n lam a  Kurulu kararı a lınd ı. 25  A ra lık  1997 tarih in
de ise  R esm i G a z e te ’de yay ın lanan  bir kararn am e ile T E -  
K E L ’in kendine ait m arka ların ın  fab rika la rın ı ve  d iğer va rlık la 
rını ta h s is  ed erek  o rtak lık la r kurab ileceğ i d ü zen lem esi getirildi.
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14 Tem m uz 1998 ’de ise  h isselerin in  yüzd e 51 ’i bir yab ancı s i
gara firm asın a , yüzd e 49 ’u ’da T E K E L  ça lışan la rın a  ait olduğu 
iddia edilen R E Y T E K  adlı bir şirket kuruldu..

NEDEN TÜ RK MARKALARINI İSTİYO RLAR?
Yetk ililer "yılla rd ır T E K E L  batıyor, batm adan parça parça 

satıp  e lim izden çıkarta lım " şeklinde propaganda yaparken, 
T E K E L  İstatistik lere göre en çok kar eden K IT ’ lerin başında 
geliyor. T E K E L ’in s igara  m arka ların ı çok uluslu ş irketler kap ı
ş ıyo r. Y a b a n c ı s ig a ra  şirketleri kendi m arka ların ın  üretim ve 
sa t ış ı ile ilgili h içbir engelleri yokken , T E K E L ’in fabrikaların ı ve 
m arka ların ı a lm ak için birbirleri ile y a r ış  ediyorlar. N eden? Tü r
k iye ’de üç tip s ig a ra  sa tış ı yap ılıyor. Bun lar s ıra s ıy la  şöyle .

1) Yüzde yüz yeril tütün İle yapılan sigarlar. Tekerin  
Yeni Harman, Sam sun, Maltepe ve Meltem sigarala
rı bu grubu oluşturur.

2) Türk ve Virginia tütünlerinin harmanlaması ile yapı
lan sigaralar. T E K E L ’in Tekel 2000, 2001 ve Ballıca 
sigaraları bu gruptandır/ Yabancı sigaralarda (Ca- 
mel gibi) en çok tercih edilen oran yüzde 80-85 Vir
ginia tütünü, yüzde 15-20 Türk tütünü harmanlama
sıdır.

3) Son grubu ise yüzde yüz oranında Virginia ve Bur- 
ley tipi tütün kullanarak yapılan yabancı sigaralar 
oluştum aktadır. T E K E L ’in bu tip sig arası yoktur. 
Çok uluslu şirketlerin bir çok m arkası bu özellik
tedir.
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S ig a ra  p aza rın d ak i bu çeşitliliğe rağm en , yab an c ı s igara  
tekellerin in  1996  y ılın a  kadar hem en her yeri rek lam larla  do
natm a la rın a  k a rş ın , yerli üretim s ig a ra la rd a  1996 y ılınd a  ilk üç 
s ıra d a  ye r a lan  M altepe, S am su n  ve  T e k e l 2 0 0 0 ’de yüzde 
6 4 ’lük P a z a r  payı korunm uştu. Y ü zd e  6 4 ’lük p a za r payınd a ise  
yü zd e  44 o ran ınd a  M altepe ve  S a m su n ’un geldiği görü lm ek
teyd i. Y a b a n c ı s ig a ra  firm aları rekabet ederek T E K E L ’i o rta
dan  ka ld ıram aya cak la rı an lam ış la rd ı. Ç ünkü  fark lı tütün ku lla
nan  tiryak ile r reklam lardan etk ilenerek s ig a ra la rın ı değiştirm i
yorlard ı. İki fark lı tütünden yap ılan  s ig a ra la r eşit şartla rda bir
birinin p a za r pay ın ı yok etm em işlerd i. Bunun için yen i bir s e 
naryo  uyg u lam aya kondu.. T ü rk  tütünü ile yap ılan  s igara la rın  
üretim ini v e  sa t ış ın ı ortadan ka ld ıracak  d üzeyd e  aza ltıla cak tı. 
B u  uygu lam a hem  s ig a raya  yen i b a şlayan  genç neslin  Tü rk  tü
tünü ile ta n ışm a sın ı eng e llenecek , hem  de s ig a ray ı zo r bulan 
tiryak ile r can ın d an  bezd irilerek s ig a ra  değ iştirm eye zo rlana
caktı. S en a ryo  buydu ve  aynen  uyg u lam aya kondu..

BİR T E K E L  BAYİİSİ SORUYORDU:
"T E K E L ’DE MARLBORO AJAN LARI MI VAR?"

M İL L İY E T  G azete sin in  bir haberin i ince leye lim . B a ş lık  
'T E K E L ’DE M ARLBO RO AJAN LARI MI V A R ?". Soruyu  so 
ran B a k ırkö y ’de T E K E L  bayiliği yapan  H a şa n  T a h s in  A slıso y . 
Ş ö y le  devam  ediyor.

"T E K E L  2000 sigarasını az gönderdiğiniz için bu siga
ranın yerine sürekli Marlboro satm ak zorunda kalıyoruz. 
İçinizde Marlboro ajanları mı var ki, böyle oluyor?"8



So ruyu  yan ıtlayan  T E K E L  İstanbul S a t ış  Müdürü Aslan 
Ö nder bu so ruya "Kesinlikle böyle bir şey yok, ancak hak
lısın, T E K E L  2000 sigarası fabrikadan bazen az yollandığı 
için sizlere yeterince dağıtım yapamıyoruz. Bu şikayetini 
yöneticilere ileteceğim" yanıtın ı veriyordu.

YABANCI SİGARAYA YÜZDE 20 VERGİ 
KARARNAMESİNİ KAYBEDEN HÜKÜMET

M illiyet G azetesin in  2 6 .5 .19 9 6  tarihli n ü shasın ın  7 . sa y fa 
s ın d a  "Yabancı Sigaraya Yüzde 20 Vergi" başlığ ı altında şu 
ilginç haber ye r alıyordu.

" Y e r l i  t ü t ü n  a l e y h in e  d e n g e n i n  b o z u l d u ğ u  g e r e k ç e s i y 
l e  y a b a n c ı  t ü t ü n l e  ü r e t i l e n  s i g a r a la r a  y ü z d e  2 0  v e r g i  g e l i 
y o r .  İ ş i n  e n  i l g i n ç  t a r a f ı  D e v l e t  B a k a n ı  A ş ı k ’ın  v e r g i  h a k 
k ın d a  h a z ı r l a d ığ ı  k a r a r n a m e  B a k a n l a r  K u r u lu n d a n  g e ç t i k 
t e n  s o n r a  k a y b o ld u .  Ş i m d i  B a k a n  ( E y ü p  A ş ı k )  k a r a r n a m e 
n in  k i m l e r  t a r a f ın d a n  h a s ı r  a l t ı  e d i l d i ğ i n i  a r a ş t ı r ı y o r .  B u lu r  
d a  v e r g i y i  y ü r ü r l ü ğ e  s o k a r s a  y a b a n c ı  s i g a r a la r a  y e n i  b i r  
z a m  d a h a  g e l e c e k . "

Milliyet G azetesin in  y ılla r önce m anşet o larak verdiği "Te- 
kel’de Marlboro ajanları mı var?" haberi ile kararnam enin 
h as ır altı edild iğine yönelik haberi birbirini tam am lıyor. A janlar 
T e k e l’den hüküm et toplantılarının yapıld ığ ı b inaya girip, karar
nam e kaybettirecek kadar nas ıl etkili o labiliyorlardı?

ANAP M İLLETVEKİLİ BÜLENT AKARCALI; 
"İĞ REN ÇLER"

" P h i l i p  M o r r i s  ş i r k e t i n i n  T ü r k i y e ’d e  ç a l ı ş t ı r d ı ğ ı  i n s a n la 
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ra  b ir  talim atı var. E ğ e r  g e n ç le r i 15 ya ş ın d a n  ö n ce  s iga ra  
m ü şte r is i ya p m a zsa n ız  b aşarılı sa y ılm a zs ın ız  d iy o r  bu  ta
lim atta. İş te  b u  kada r İĞ R E N Ç L E R "  (M illiyet, 2 1 .1 0 .1 9 9 5  
Melih A ş ık , A ç ık  Pen ce re )

Y u ka rıd a k i konuşm a, A navatan  Partisi M illetvekili Bülent 
A ka rca lı tara fından U lu s la ra ras ı A kciğer H asta lık la rıy la  S a v a ş  
B irliğ i’nin İstanbu l’da düzenlediği toplantıda yap ılm ıştır . M illet
vek ili A ka rca lı bu arad a B a şka n  C linton ’a  da bir çağrı yap arak  
şu n la rı söylem işti."ABD yönetimi Amerikan şirketlerinin ülke dışındaki faaliyetlerini kontrol yetkisine sahiptir. Bu şirketler AB D ’de hangi kurallara uyuyor, hangi ahlaki sınırlar içinde çalışıyorsa başka ülkelerde de aynı kurallara uymalı, o ülkenin çocuklarını zehirlememelidir."
T IP  FA K Ü LTES İN D E  M ARLBO RO  B A LO SU

A ynı toplantıda sö z  a lan  U lu s la ra ras ı Tütün  ve  S ağ lık  
A jan s ı Direktörü David S im pson , M arlboro firm asın ın  T ü rk i
y e ’de T ıp  fakü ltesinde balo düzenlediğ in i e leştire rek  şunları 
söylem işti."Sigara tekellerinin utanç verici reklam ve kampanyalarına örnek vermek gerektiği zaman ben Türkiye’den örnek veriyorum. Örneğin Marlboro firması bir süre önce Tıp Fakültesinde bir balo düzenledi. Bu mafyanın ve uyuşturucu kaçakçılarının polis koleji öğrencileri için balo düzenlemesi gibi bir şeydi"
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SAMSUN 216 ORTADAN YOKEDİLDİ
1991 y ılınd a  T E K E L  2000  8 bin ton satılırken , Marlboro 10 

bin ton satılıyo rdu . 1998 y ılında ise  T E K E L  2000, 27  bin tona 
ç ıka rken , Marlboro 23 bin tona u laşıyordu . A ncak  an laş ılam az 
bir tutum la o dönem de T E K E L  2 0 0 0 ’e yap ılan  zam lar diğer s i
g a ra la ra  yap ılan  zam ların  çok üstünde tutulmuştu. Diğer taraf
ta halen S A M S U N  s ig a ras ı pazardan  pay a lm aya devam  edi
yordu. 1995-1998 y ılları a ra s ın d a  SA M SU N  s ig aras ın ın  üreti
mi 20 bin tondan 23 bin tona u laşırken , y ine garip bir kararla 
S A M S U N  216  s ig a ras ı ortadan kaybedildi. T E K E L  2000 ’nin de 
devri y a v a ş  y a v a ş  gündem e getirilince, yerli s igara la rın  yaban
cı tütünle rekabet edem ediği ile ilgili senaryo ların  gündeme 
getirildiği yen i bir dönem başlıyordu.

YAN LIŞLARA CEVAP VE G ER Ç EK LER
T E K E L ’de örgütlü T E K G ID A - İŞ  S en d ika sı Türk  s igara s a 

nayi kad ar tütün üreticisini de kurtarm ak için y ıllard ır uğraş v e 
ren kuru luşların  başınd a geliyor. T E K E L ’in özelleştirilm esi adı 
altında y a b a n c ıla ş t ırd ığ ın ı savunan  T E K G ID A - İŞ  1997 yılın
da , o rtaya atılan  bir çok ya lana  karş ı ç ıka ra k  şunları söylüyor
du.

1) T E K E L İN  MODERNİZASYON İÇİN YATIRIM YAPA
C A K  GÜCÜ YOK: Y A N L I Ş. 1997 y ılında sa tış  h a s ı
latı 397 trilyon T L  o lan, kam uya 161 trilyon T L  kaynak 
aktaran  ve  15 trilyon T L  kar edeceği bilinen T E K E L ’in 
yatırım  gücü yoktur dem ek m üm kün değildir.

2) GÜM RÜK BİRLİĞİ İLE T E K E L  R E K A B ET  ED EM EYE
C E K  H ALE G E L E C E K  : Y A N L İ Ş. Avrupa Birliği üye
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leri tütün üreten ülkeler değildir. T E K E L ’in G üm rük B ir
liği sonucund a rekabet etm e şa n s ı y a ln ızc a  yüzd e yüz 
yerli tütünle üretilen S A M S U N  ve  M A L T E P E  s ig a ra la 
rınd a o lab ilecektir. B u  ürünlerin fiyatla rına yab an c ı s ig a
ra ların  ineb ilm esi m üm kün değildir.

3) TÜTÜN EKİCİLERİMİZ BU GELİŞM EDEN ETKİLENM EYECEK : Y A N L I Ş . 500  bin tütün eken aile  top
lam 2 .5  m ilyon kişi tütün ziraati ile yaşam ak tad ır . Ek ic i 
bu uygu lam alar ile tütünü sa ta ca k  ye r b u lam ayacaktır . 
Bugüne kadar haz ine  ad ın a  d estek lem e alım ı yapan 
kurum olan T E K E L ,  hâzineden  a la ca ğ ın ı tahsil ed em e
diği için vergi yüzsü zü  ilan ed ilirken günde 1.5 trilyon 
sa t ış  hasıla tı olduğu izin bu a lım ları a n ca k  ürettiği ürün
lerin s a t ış ı ile yapıyor.4) TEKEL AKHİSAR SİGARA FABRİKASI İÇİN ORTAKLIK TESİS EDERKEN Ç O K  İYİ K O ŞU LLARD A ANLAŞMA YAPTI : Y A N L I Ş . T E K E L  bir y ıld a 89 trilyon 
T L  sa t ış  hasıla tı sağ lad ığ ı m a rka sı S A M S U N ’U 100 m il
yon dolar (o dönem ki kurdan 20 trilyon T L )  gibi bir b e
delle  49 y ıllığ ına  k ira lam ıştır. B u  an la şm an ın  N E R E S İ  
İY İ?  Kend i ortak olduğu fabrikada T E K E L ’in çoğunluk 
h is se s i yoktur. Britlsh  A m erican  To b acco  F irm asın ın  
ödem eyi taahhüt ettiği bedel o lan 100 m ilyon do lar pe
şin  o la rak  a lın m ayacaktır . Y ü zd e  7 1 ’i peşin  ka lan ı 3  yıl 
sonra  ödenecektir . Y an i S A M S U N  kendi bedelini kendi 
ödeyecektir.5) PAZARLIKLAR GİZLİ KAPILAR ARDINDA DEĞİLDİR DENİYOR : Y A N L I Ş . M adem  gizli değildi neden
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ihale aç ılm a d ı. Ş u  anda yürürlükte olan Ö zelleştirm e 
K an u n u ’na göre T E K E L ’in varlık ların ın  s a t ış ı özel bir 
kanun gerektirm ektedir. Ö zel bir kanun ç ıkarm ak  yeri
ne, T E K E L 'ın  çoğunluk h isses in in  bulunm adığı yabancı 
o rtaklara varlık ları devred ilm eye ça lış ılm aktad ır .

6) S E R B E S T  R E K A B E T  ORTAMI O LU ŞA CA K TIR  : 
YANLIŞ. İşte  a s ıl büyük yalan budur. S ig a ra  sektörü 
tüm dünyada tekelci bir yap ıya sahiptir. Hali hazırda 
T ü rk iye ’de dahi T E K E L ’in d ışındak i p azar iki çok uluslu 
firm aca  p a y la ş ılm ış  durum dadır. Y an i kam unun T E -  
K E L ’i ka ld ırılırken , p iyasa  özel sektör T E K E L ’ine devre
dilm ektedir.

T E K E L  İN YABANCI SİGARA FİRMALARINA 
P E Ş K E Ş  ÇEKİLM ESİNİ HİÇ BİR VATANSEVER 
KABU L EDEMEZ.

T Ü R K - İŞ  G en e l B a şka n ı Bayram  M E R A L , 29 .12 .1997  ta
rihinde düzenled iğ i b asın  toplantısında şunları söylüyordu.

"Bugüne kadarki özelleştirme uygulamalarıyla, binleri
nin zengin edilmesi, ülkenin nimetlerinin birilerine peşkeş 
çekilm esi dışında, ülkenin hiçbir sorunu çözülmemiştir. 
Özelleştirmeyle birlikte özel tekeller de güçlendirilmiştir. 
T E K E L ’in özelleştirilm esi ile, uluslar- arası sigara tekelle
rinin Türkiye’ye hakim olmalarına yol açılacaktır. T E 
K E L ’in özelleştirilm esi 500 bin tütün üreticisini ve yakla
şık 2.5 milyon köylümüzü doğrudan ilgilendirmektedir. 
OsmanlI döneminin R eji’si esaretin sembolüydü. Reji’den 
T E K E L ’e geçiş, Türkiye Cumhuriyeti’nin bağımsızlığının
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simgesiydi ve parçasıydı. TEKEL’i yeniden Reji’leştirme- ye kalkışmak, Türkiye Cumhuriyeti’ni kuranların anılarına en büyük saygısızlıktır. Özelleştirmek istenilen TEKEL, 1997 yılında 397 trilyon liralık hasılat yapmış, kamuya 161 trilyon lira aktarmış ve 15 trilyon lira kar elde etmiştir. Özelleştirilmek istenen böylesine karlı bir kuruluştur. TEKEL Devletimizin gönüllü defterdarı gibi çalışmakta, topladığı dolaylı vergileri Devletimize aktarmaktadır."
BÖLÜM II- YA BA N CI S İG A R A  V E  SA Ğ LIK -SPO R  

KA R Ş ILA ŞM A LA R I K Ü LT Ü R EL  
E T K İN L İK LE R  V E  S İG A R A  FİRM ALARI

Botsvvana hüküm eti 1986 y ılında , kendi ü lkesinde Trophy 
ad ı verilen  oto y a r ış ın ı yapm ak isteyen C am el adlı s iga ra  ş ir
ketine, ü lkesin in  orm an yap ıs ın ı ve  bu orm anda yaşaya n  h ay
van ları korum ak istediği gerekçesiy le  ret cevab ı verm işti. Bu 
yüzden 1986 y ılınd a Botsvvana’nın orm anlarında yap ılm ası 
p lan lanan C a m e l T rophy adlı y a rış , A vustra lya ’nın çö llerine 
kayd ırılm ıştı. S ıc a k la r  nedeniy le basın  bu ya r ışa  faz la  ilgi g ö s
term edi.

S ig a ra  içe rek  doğayı koruyan m aço e rkek  görüntüsünü, 
çö llerde yap ılan  ya rış la rd a  iyi yansıtam ad ık la rın ı düşünen  ş ir
ket yetkilileri 1987 y ılınd a yap ılm ası gereken ya rış la rı A fri
ka'n ın M ad a g askar ad as ın d a  yapm a kararı aldı ve  y a r ış la r  o 
yıl bu tropikal ad ad a  yap ıld ı. D ünya Doğal Y a şa m ı Korum a 
Fonu (W orld VVildlife Fund ) yetkililerine göre , 14 R an g e-R o ve r 
J ip  ile bunları d estek leyen  a ra ç la r ve  s ig a ra  ş irketin in  davet et
tiği gazetecile rden  o lu şan  yü ze  yak ın  a ra ç , M ad ag askar ada-
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sın  da bulunan v e  çe v re  a ç ıs ın d an  birinci derecede korum a a l
tında tutulan yağm ur orm anlarında büyük tahribat yaptılar. 
Spor, m acera  ad ına  yap ılan  bu ya rış la rın  as lın d a  tek bir am a
cı va rd ı.. S ig a ra  sa tm ak .

O rm an ve  s ig a ra , s ig a ra  ve  doğayı korum ak görüntüsü, 
her yıl s ig a rad an  ç ıkan  orm an yang ın ların ı göz ardı ederek ha
zırlanan  ilginç bir reklam  değil midir s iz c e ?

S ig a ra  rek lam ın ın  as lın d a  yüzy ıldan  faz la  bir geçm işi var. 
A n cak  gizli reklam , prom osyonlu sa tış la r , hed iye sigara vere
rek insan ları s ig a raya  a lıştırm ak  gibi -kavramlar 80 yıldan beri 
deneniyor. 1952 y ılınd a  m agazin  dergilerinde yayım lanan  bir 
reklam da, e linde C am e l s ig a ras ın ı tutan bir doktor, " b u g ü n  
d a h a  f a z la  s a y ı d a  d o k t o r  a r t ı k  C a m e l  S i g a r a s ı  i ç i y o r "  şek 
linde ha lka bir m esa j veriyordu. O  yıllarda bir çok insan bu rek
lam ın etk isinde ka la rak , sigaran ın  doktorlar tarafından da içil
diğini, bu yüzd en  de zara rlı o lm adığ ına inandırılm ıştı. Daha 
sonra in san la rın  s ig a raya  a lışm ası için bir çok reklam türünün 
yan ı s ıra , s ig a ray ı insan ların  bilinçaltına yerleştirebilm ek için 
yüz le rce  yol denendi ve  halen de deneniyor.

O  y ılla rd a  çevrilen  tüm m acera , a şk  film lerindeki aktörlerin 
e rkeksi görünüm leri için s igara  vazgeçilm ez bir aksesuard ı. 
Hum phery Bogart'ın  her beş dakikada içtiği filtresiz s igaralar, 
sonunda onu ö lüm e götürmüştü. K eza  kel aktör Yu l Brynner- 
de hem en tüm film lerinde sigarayı ağzından düşürm edi, ancak 
ölürken k ız ın a  "hayatta ne yaparsan  yap, am a s ig a ra  içme" 
şek lind e bir öğüt veriyordu. K e za  Ja m e s  D ean, Jo h n  W ayne 
bilm eden s ig a ra  reklam larına alet olm uşlardı.15



G ü n ü m ü zd e  de s ig a ra la r konusunda örtülü rek lam la r, s i
n em a film le rind e  b ile  yap ılm ak tad ır. Sup erm an-ll ad lı filmde 
S u p e rm a n 'in  sevg ilis i Lo is  Lane 'in  e linde tuttuğu M arlboro s i
g a ra s ı ile  ku lland ığ ı m inibüsün k ırm ızı b e ya z  rengindeki s ig a 
ra  ku tu su  şek lin d e  b o yan m ış  görüntüsü s ig a ra  reklam ların ın  
H o llyw ood film leri a ra s ın d a  da  yer a ld ığ ın ı gösterm ektedir.

S ig a ra  firm a la rın ın  çok uğ raşm a la rın a  rağm en s ig a ra  içil
m eyen  D a lla s  d iz is i ü lkem izde de ilgiyle izlenm işti. J r .E w in g  
ro lünü o yn a ya n  aktör La rry  H agm an’ın da ça b a la rıy la  dizinin 
h iç  b ir k a re s in d e  s ig a ra  içen tek bir k iş iye  rastlanm am ıştı.

B ir  dönem in  Ingiltere B aşb akan ı M argaret Thatcher ile ko
c a s ı D e n n is , oto ya rış la rın a  katılacak  olan oğulları Mark'ın bi
n eceğ i y a r ış  a ra b as ın ı incelerken , yüzlere  kam era kendilerini 
çek iyo rd u . O  akşam k i haberlerde ise  Bayan  Thatcher'in  ya rış  
a ra b a s ın ın  üzerinde yazan  " Jo h n  P la y e r  S p e c ia l"  adlı s iga ra  
m a rka sı ile çek ilm iş yakın  görüntüleri yer ald ı. B aşb akan  ve 
kocası da bilm eden sigara reklam ı yapm ışlard ı.

R ek lam la r şu  ya  da bu şekilde halen devam  ediyor. S ig a 
ra ş irketle ri hayatında hiç ata  dahi binm em iş bir N ijeryalI bir 
zenciy i kovboy k ılığ ına sokarak  N ijerya'da da s ig a ra  satm ay ı 
b a şard ıla r. S ig a ran ın  sağ lığa olan o lum suz etkilerini g iz lene
rek, sa ğ lık lı, güçlü, zengin hatta çoğu zam an d a  sportif(l) in
san  tipleri yara tıla rak  s igara  reklam ları devam  ediyor.

M EN FAAT SA V A Ş I TARLAD AN  B A ŞL IY O R
E ğ e r s ig a ran ın  birçok hasta lığa  yol a ç a ra k  in san ı ölüm e 

götürdüğü b ilin iyorsa, neden halen bazı ü lkelerde rek lam la rı
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nın yap ılm as ın a  devam  ediliyor. Am erikalı Y a z a r  Pete r Taylo r, 
" S m o k e  R in g " , Dum an Çem beri adlı kitabında hüküm etler ile 
ticari şirketle r a ra s ın d a  süregelen m enfaat sa va ş ın ı h iç k im se
nin d u rd urm asın ın  m ümkün o lm adığ ın ı, tütünden kazan ılan  
vergiden ise  h iç bir hüküm etin vazgeçem eyeceğ in i savunuyor 
(sank i T ü rk iye ’yi tarif ed iyor). B ir çok ülkede ned ense tütün ve 
s igara  ile ilgili düzen lem elerin  gıda ile ilgili yönetm eliklerin a ra 
s ınd a geçtiğini iddia eden Taylo r, s iga ra  ile sa va şm a k  isteyen 
bir çok senatörün  ve  bakanın  çok geçm eden kendisini kapı 
önünde bulduğunu da ifade ediyor.

Tüm  dünyada g iderek egem en o lm aya başlayan  çok u lus
lu şirketlerin  s ig a ra la rı veya  daha doğru bir deyim le , Virginia 
veya  B u rley  tütünlerinden harm anlanarak yapılan sigaraların  
dünya p aza rla rın d ak i tutundurma ça lışm aları as lınd a  tarladan 
b aşlam aktad ır. A m erika ’nın tütün üreten bölgelerindeki çiftçi
ler, çok uluslu şirketlerinde yard ım larıy la , kendi hakların ı s a 
vunm aları için belirledikleri bir tem silcilerini senatör olarak 
VVashington'a gönderirler. Bu  senatörlerde kendilerini destek
leyen çiftçilerin  hak la rın ı, daha doğrusu tütünün yetiştirilm esi
ni ve  s ig a ra  iç ilm esin i savunm ak için ellerinden geleni yap ar
lar. S ig a ra  içim inin kam uya ait b inalarda, uçak larda ya sa k la n 
m ası için ön lerine gelen kararlara  o lum suz oy verirler. Am eri
kan s ig a ra la rın ı kendi ü lkesinde görm ek istem eyen Tayva n , 
Tay lan d  gibi ü lkelere ticari am bargo koym ak gibi bir çok kara
rı Sen ato ya  teklif ederler. Tütün ve  s igara  aleyh inde kararların  
a lınab ileceğ in i çok önceden çok uluslu tütün tekellerine duyu
rarak onların  lobicilik faaliyetlerin i arttırm aların ı isterler. Tütün 
yetiştiren bölgelerin senatörleri, ay rıca  çok uluslu s igara  tekel

17



le ri ta ra fın d an  d a  d estek len ir. S en atö r, bir d ahaki seçim deki 
b a şa r ıs ın ın  tütün yetiştirilm esi v e  d ış  p iyasaya  sa tım ı ile m üm 
kün  o lduğunu iy ice  an lam ak  zorundad ır.

G İZ L İ İKN A  E D İC İL E R  : R EK LA M LA R  V E  
B İL İN Ç A LT I Y IKAM A  M ETO DLARI

M arlboro'nun at üstünde gezen vah ş i doğa hayran ı kov
bo y larınd an  b iris i o lan Jo h n  H o lm es, geçtiğim iz y ıllarda a k c i
ğer kan se rin e  bağlı ne fes darlığ ından hayatın ı kaybetm işti. 
U zun  y ılla r burnundan giren hortumlarla ilave oksijen verile rek 
y a şa y a n  John  H o lm es, ö lürken, "b e n im  h a lim  tü m  k o v b o y la ra  
ve onlara ö z e n e n le r e  ib r e t  o ls u n "  demişti. John H o lm es’un bu 
sözlerin i kap sayan  “Batı'da Ölüm" adlı bir be lgesel 1976 y ılın 
da Ingiltere’nin bir çok T V  kanalında yayım land ı. So nra  filmin 
tüm kopyaları s igara şirketinin m ahkem e kararı ile toplatıldı. 
A ncak  adı b ilinm eyen bir kuruluş filmin bir kopyasın ı ele geçir
di ve  çoğaltarak tüm dünyadaki s igara karşıtı örgütlere dağ ıt
tı. Bu sa yed e  bir çok insan Marlboro’nun at üzerindeki m aço 
kovboyunun sonunu öğrenebildi. Bu filmde kendisi ile röportaj 
yap ılan , Philip Morris şirketi'nin bir yönetim kurulu üyesi olan 
Dr. Philip W akeham  şun ları söylüyordu.

"E ğ e r  s iga ran ın  g e rçek ten  tüm yö n le riy le  za ra rlı o ld u 
ğ un u  b ilse k , k e s in lik le  iş  dün yasın ın  iç in d e  o lm ayız . B iz  
a slın da  m ora l dağıtan b ir ku ru lu şu z" .

C am e l veya  M arlboro gibi sigara la rı üreten ş irketle r, s ig a
ra reklam ların ın  yasak lan d ığ ı bir çok ülkede kendi s ig a ra la rı
nın ad ların ı ta ş ıyan  g iysi ya  da bot türünden ürünlerle insan la-
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rın b ilinça ltında kendi s igara la rın ın  isim lerini taze tutmayı he
deflerler. C am e l Boots m arkalı ç izm ele rle  veya  Marlboro C las- 
s ic s  adı verilen  kovboy k ıyafetleri ile s ig a ra  reklam ın ın  y a sa k 
landığı bir çok ü lkede rahatlık la  g iysi(!) reklam ı yap ılab ilm ek
tedir.

N orveç'te s igara  reklam ları ya sa k la n ın ca , C am el önce 
ürettirdiği altı kauçuk botların C A M E L  B O O T S  o larak reklam 
larını yap m ak isted i. A n cak  s igara  reklam ında kullanılan tropik 
orm an görüntüleri ile C am el Boots ya z ıs ın d a  kullanılan harf 
karakterleri ve  afişin  genel düzen lem esi, s iga ra  reklam ını çok 
and ırıyordu . Tab ii, Norveçli yetkililer bu çok ince düzenlenm iş 
reklam  oyununa gelm ediler.

S o n ra  C am e l Adventures adlı bir seyahat şrrketi kuruldu. 
Bu  şirketin  de logosunun biçimi ve  rengi ile posterinde kullan ı
lan m a n za ra la rı, s iga ra  reklam ındakinin a yn ıs ı idi. Jam bo  To- 
urs adlı şirketle  birlikte insan ları tropikal ülkelere tatile götür
m ek im ajın ı verirken , a s ıl am açla rı C am el S ig a ras ın ın  Nor
veç lile rin  b ilinçaltlarından silinm em esini sağ lam aktı.

M arlboro'da gençleri s ig a raya  a lıştırm ak için gençlerin 
sevdiğ i m üzik grup ların ın konserlerinin sponsorluğunu yap
m aktad ırla r. Bunu yaparken  de m üzik grubunun duvarlara ya 
p ıştır ıla cak  olan posterleri Marlboro s ig a ras ın ın  k ırm ızı beyaz 
renkleri ve  d esen i ile yapılm aktadır.

Bu tür sponsorluk örneklerinden birisi de geçtiğim iz y ılla r
da İsveç 'te  yaşan m ıştır . Marlboro'nun da üreticisi olan bu ş ir
ket, İsveç 'te  bir bale m erkezi açm ak istem iş ve  bu m erkezi de 
m ali a ç ıd an  destek lem ek istediğini belirtm işti. Görünürde19



a m a ç  sa n a tı v e  kültürü destek lem ekti, an ca k  İsve ç  yönetim i 
ş irketin  bu isteğ in i reddetm işti.

S ig a ra  firm aları neden toplum a kültürel bir katkı sağ lam ak  
için ç ırp ın ır la r . M üzik , sa n a t, güzellik  y a r ışm a la r ı, spor gibi et
k in lik le re  g irerek  toplum a yara rlı bir iş  yaptık ları im ajını neden 
u ya n d ırm ak  isterle r. Bu  sorunun cevab ın ı y ine bir s ig a ra  firm a
s ın ın  p a tron larınd an  birisi şö y le  yan ıtlam ıştı.

B ritish  A m erican  To b acco  Şirketin in Yönetim  Kurulu üyesi, Sir Anthony K e rsh a w , "çok uluslu şirketlerin kültürel etkinlik sponsorluğu merakının nereden geldiğini" soran  bir g a
ze te c iy e , bir b ak ım a günah ç ıkartır gibi şu  cevab ı verm işti: 
“B u  tü r fa a liye tle r b izim  iy i b ir  in san  o larak görünm em iz i 
sa ğ lıy o r

ÇOCUKLARI VE GEN ÇLERİ SİGARAYA ALIŞTIRM AK
S ig a ra  tekelleri, çocukları ve  gençleri s ig a raya  a lıştırm ak  

konusunda bir deha örneği serg ilem ektedirler. Am erika 'daki 
tüketici hareketin in lideri olan Ralph Nader tarafından ç ıka rtı
lan Multinational Monitor adlı dergi, R J R ,  N abisco adlı şirketi, 
sürekli o la rak  dünyanın  en kötü 10 şirketi a ra s ın d a  saym ak ta
dır. R eyn o ld s S ig a ra  Ş irketin in , s igara ve  tütün konusu d ış ın 
da sü rek li o larak diğer tüketim m alı üreten şirketleri de satın  
a lm ası Am erikan  kam uoyunda rahatsız lık  yaratm aktad ır. R ey- 
nolds’un g ıda m addeleri ve  bisküvit benzeri ürünleri üreten 
N abisco adlı şirketi 1989 y ılında satın  a lm asın ın  ö yküsünü  a n 
latan, B a rb a rla r K ap ıya  D ayand ı, (B a rb arian s at the G a te ) ad
lı kitap 1989 y ılında Am erika'da en çok sa tılan  kitap olm uştur.
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Yen i ad ıy la  R J R  N ab isco  şirketi, C am e l, VVinston, Doral, 
Magna, V an tag e , M ore, R itz  ve  C h e lse a  ad lı s iga ra la rı üret
mektedir. Ş irke t s ig a ra  sa tış la r ın ı arttırm ak için öncelik le genç
ler ve  ço cuk la r başta  o lm ak üzere , kad ınları v e  hatta düşük 
gelirli o larak bilinen zencile rinde tiryaki o lm asın ı sağ lam ak  için 
bir çok p a za rlam a yolu denem ektedir. Ş im di denenen bu 
oyunları birlikte görelim .

-  Jap o n ya 'd a  ve  Kore 'de gençler için düzen lenen müzik 
konserlerine girebilm ek için 5 adet boy VVinston sigara 
paketi ka rş ılığ ın d a  bilet verilm ektedir. Eğ e r 10 adet pa
ket top lan ırsa  yan ınd a bir de üzerinde sev ilen  bir müzik 
grubunun am blem i olan beyaz bir tişört hed iye edilm ek
tedir.

-  C a m e l  1 9 8 7  y ı l ın d a  b ir  ç iz g i  film  k a h ra m a n ı o la n  C a m e l  
J o e 'y u  o r ta y a  ç ık a rd ı . C a m e l  J o e  a m b le m l i v e  ü z e r in d e  
o n u n  r e s m i  o la n  1 d o la r l ık  a l ı ş  v e r i ş  ç e k le r i  He ç o ğ u  s p o r 
t i f  ( ! )  b i r ç o k  m a lz e m e y e  d e  s a h ip  o lu n a b iliy o rd u . S T A T  
( S t o p  T e e n a g e  A d d ic t io n  to  T o b a c c o )  a d l ı  v e  ç o c u k la r ın  
s ig a r a y a  a l ı ş t ı r ı lm a s ın a  k a r ş ı  ç a l ı ş m a la r  y a p a n  k u ru lu 
ş u n  t e m s i l c i s i  D r . J o e  T y e , b ir  ç o k  o r ta o k u l v e  l i s e d e ,  ç o 
c u k la r ın  C a m e l  s i g a r a s ın ın  v e rd iğ i  h e d iy e le r i  a la b ilm e k  
iç in  b u  s ig a r a y ı  i ç m e y e  b a ş la d ık la r ın ı  a ç ık la m ış t ı .

-  A m erika B irle ş ik  Devletleri’nde zencilerin  gelirlerinin dü
şük  olduğunu bilen R J R  şirketi, içinde çok daha faz la  ni
kotin olan filtresiz bir sigarayı da zencile r için ç ıkarm ıştı. 
Ş irketin  burada güttüğü am aç ise , zencilerin  paras ı ol
m adığ ı için daha a z  s igara  satın  alabild ikleri görüşüne 
dayanıyordu . D aha a z  bir bedel ödeyerek diğer s ig a ra la 
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ra  o ran la  d a h a  faz la  nikotin içeren s igara la rın  p a za rlan a
rak  on larında tek tip bir m arkaya  bağım lı o lm aları sa ğ 
lan m ıştı.

-  A f r ik a  ü lk e le r in d e n  b ir is i  o la n  N jie r y a d a  g e n ç le r  a r a s ın 
d a  Ü n iv e r s i t e  e ğ it im i a lm a k  to p lu m d a  b e l ir g in  b ir  s o s y a l  
s t a t ü  s a ğ la m a k ta d ır . N i je r y a n ın  k e n d i  d i l in d e  ü n iv e r s i t e  
s ö z c ü ğ ü  V a rs ity 'd ir . V a r s i t y  a d lı  b ir  s ig a r a  ç ık a r t ıp , "b e  a  
V a r s i t y  m a n "  (ü n iv e r s i t e l i  o l)  ş e k l in d e  r e k la m  y a p ıp , 
g e n ç le r in  ü n iv e r s i t e  ö z le m in i  s ig a r a y a  y ö n e l t m e k  a n c a k  
ç o k  u lu s lu  s ig a r a  t e k e l le r in in  b u la b i le c e ğ i  b ir  y o ld u r . 
G e n ç l e r  ü n iv e r s i t e y e  g id e c e k  im k a n la r ı  o lm a s a  b i le  b u  
k a v ra m la  e ş d e ğ e r  o la r a k  g ö rü le n  ü n iv e r s i t e  m a rk a lı  s i 
g a ra la r ı  i ç e r e k  b e l ir g in  b ir  ta tm in  s a ğ la r k e n , ç e v r e l e r in e  
d e  ü n iv e r s i t e y e  g it t ik le r i  im a jın ı  v e r m e y e  ç a l ı ş ıy o r la r d ı . .

M erkezi Londra'da bulunan, U lusla raras ı Tüketic i Birlikleri 
Örgütü'nün ay lık  yay ın  organı olan W orld C onsum er dergisinin 
Mart 1996 sa y ıs ın d a , R .J  R eyn o ld s adlı kuruluşun 14-18 yaş  
grubundaki çocuk lar için s igara  üretm eye hazırland ığ ı konu
sunda, ço k  gizli kayıtlı bir raporun varlığ ından söz edilm ekte. 
Nikotin ve  katran ka rış ım ın ın  düşük tutulduğu bu s ig a ran ın  h a
z ırlık la rına  başlan ıld ığ ı da bildiriliyor.

YABAN CI S İG A R A  V E  SA Ğ LIK
Bu paragra fa  neden "sigara ve  sağ lık" değil de , "Yab anc ı 

s igara  v e  sağ lık" konulu bir b aşlık  attığ ım ızı m erak edeb ilirsi
n iz. S ig a ra  v e  sa ğ lık  konusundaki araştırm aların  bir bölüm e de 
genellik le yab an c ı s ig a ra  firm aları tarafından yap ılm aktad ır. 
Bu  a ra ştırm a la rla  s ig a ran ın  o kadar da tehlikeli bir şe y  o lm ad ı
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ğı konusunda propaganda yapılabilm ektedir. Bu  araştırm alar
dan en önem lisi 23  N isan 1998 tarihli Hürriyet G azetesin d e  "20 Yıllık Dehşet Sır" b aşlığ ı a ltında şu şek ilde yayın lanm ıştı:"Marlboro’nun üreticisi Philip Morris şirketinin sigarada kanser yapan Nitrosamin maddesini 1963’te keşfettiği ancak yirmi yıl boyunca bu konuda kılını kıpırdatmadığı ortaya çıktı. Sigara şirketlerinin ayıbı bir bir ortaya dökülüyor. A B D ’nin Saint-Paul kentinde (Minnesota) devam eden bir davada inanılmaz bir gerçek ortaya çıktı. Buna göre Marlboro sigaralarını üreten Amerikan Philip Morris şirketi, sigara dumanında kansere sebep olan Nitrosamin maddesini 1963’te keşfetti. Ancak bunu tam 20 yıl boyunca gizli tutarak insanların kanser olmasına göz yumdu."
Ç O C U KLA R A  Ç İKO LA TA  KA PLI BOMBA

S iyah  B e y a z  G azetesin in  2 4 .5 .1996  tarihli nüshasında 
Am erikan S ig a ra  şirketi R eyno ld s’un 14-18 y a ş  grubu için s i
gara üretm e haz ır lığ ın d a  olduğunu belirtiyor. Dünyadaki tütün 
endüstrisin in ço cu k la ra  yönelik s igara üretm e an lay ış ı çocuk
ları s iga ra  tiryak is i haline getirmeyi am açlıyor, denilen haber
de, bunun gizli bir am aç olduğu ifade ediliyor. Ş irketin gizli 
dam galı raporların ı b asın a  aç ık layan  A dvocacy Institute adlı 
bir kuruluşun elde ettiği rapor A B D ’de iki büyük gazetede ya 
y ın land ı. Ayn ı haber U lusla raras ı Tüketici Birlikleri Örgütünün 
yayın  organı olan World Consum er adı dergide de yayın lan
m ıştı. (B u  konu ile ilgili bilgi edinm ek isteyenlerin A B D ’de bir 
sivil toplum örgütü olan enstitünün 202-659 84 84 num aralı 
faksı ile irtibata geçileb ileceğ i bildiriliyor).
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S ig a ra  v e  sa ğ lık  a ra s ın d ak i ilişkiyi o raya  koyan diğer bir 
haber de Light (hafif) s ig a ra la r ile ilgili. 3 .3 .1 9 9 9  tarihli Yen i 
Ş a fa k  g aze tes in d e  yay ın lan a n  bir haberde "Light hafif değilmiş" b aşlığ ı a ltında , T ü rk iye  S ig a ra  ve  S a ğ lık  U lusa l Kom itesi 
a ç ık la m a sı şek lin d e  şu  haber veriliyordu."Bazı sigara tiryakilerinin hafif sigara içmek suretiyle sigaranın zararlarından korunduklarını düşünmektedirler. Ancak sigara içinde 4000 tane zararlı kimyasal madde var, bunların yalnızca ikisi az ama kalan 3998’i halen var. Bu durumda sigaranın zararlarının ortadan kalkması söz konusu olmaz"
BABASIN IN  S İG A R A  Ş İR KET İN İ NEDEN S A T T I?

Patrick  R eyn o ld s , dünyan ın  en büyük s ig a ra  üreticisi olan 
R .J  R eyn o ld s şirketin in h isse lerin in  kendisine m iras ka lm a sın 
dan b irkaç gün so n ra  tüm h isse lerin i sa tm ıştı. Kend is i ile rö
portaj y a p m a ya  gelen International Herald Tribüne g a ze tes i
nin editörüne bu konuda şun ları söylem işti."Dedem, şirketi kurmuştu, ama kendisi hiç sigara içmezdi. Ama babam, kendi ürettiğimiz sigaraların en iyi tiryakilerinden birisi idi. Babamı devamlı kısa kısa nefes alan, sabahlara kadar öksüren, hep yaşayacak saatlerini hesap eden bir insan olarak hatırlıyorum. Belki de babamın bu halini hiç unutamadığım için şirketteki hisselerimi satmışımdır."

Patrick  R eyn o ld s , şirketteki h isse lerin i sattıktan sonra s i
garan ın  za ra rla r ı hakk ında yap ılan  konferanslarda konuşm acı
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olarak görev yap m a ktad ır. (International H erald  Tribüne, 
5/11/1986)

SİG ARA  İL E  KA D IN LA RA  DAHA FAZLA  
Ö ZG Ü RLÜ K V E R İR K EN , KA N SER İ 
G İZ LE Y E B İLM E K

G e lişm iş  ü lke lerde kad ınların  s igara  içm esi giderek popü- 
leritesini y itirirken, çok uluslu s igara  firm aları, ge lişm ekte olan 
ve  geri ka lm ış  ü lkelerdeki kad ınların  s ig a raya  başlam aları için 
bilinçaltını da  etkileyen reklam  ve  imaj yaratm a ça lışm aları 
yapm aktad ırla r.

R ek lam  firm aları öncelik le kadınların özgürlük ve  bağım 
s ız lık  tutkuların ı e le a la rak , erkeklerle her a landa yarışm ak  için 
onların da erkek le r gibi s igara içm eleri gerektiği im ajını iş le 
m ektedirler. Kad ın la rın  s ig a raya  b aşlam asınd aki diğer önemli 
bir konu da iş hayatına atılan kad ınların , heyecan ların ı b as
tırab ilm ek için s ig a ra  içerek  sorunlarını s ık ın tıs ız  bir şekilde 
aşab ild ikleri im ajın ı veren  reklam ların yap ılm asıd ır. Kadınların 
veya  genç k ız la rın  s ig a raya  başlam asınd aki en önemli etken
lerden b irisinin ise , iştah ın  kesile rek fazla  kilo a lm am ak oldu
ğu da bilinm ektedir.

S ig a ra  tiryakiliği ile ortaya çıkan , göğüs, gırtlak ve  akciğer 
kanseri ile ilgili a rtış la r sürekli olarak göz ardı edilm ektedir. 
Ö zellik le  ham ile  kad ınların  sigara içimi ile düşük kilolu bebek 
doğumu o ran ların  da ve  düşüklerde önemli artış la r olm aktadır. 
Ç o k  uluslu s ig a ra  tekelleri bu riski daha az  bir şek ild e  lanse 
edebilm ek için kad ınların  içecekleri sigaraları daha a z  nikotin- 
li v e y a  d aha ş ık  kutular içinde sunm aktadırlar.
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1992 y ılın d a  Tay land 'd a  yürürlüğe giren ve  çok u luslu s i
gara teke lle rine  darbe vuran  S ig a ra  Kanunu gereğ ince , ü lke
de her türlü basım  ve  yayım  a raçla rınd an  sigara reklam ların ın  
yap ılm ası y a sa k la n d ı. A y rıca  örtülü reklam  say ıla b ile cek  her 
türlü uyg u lam a ile s ig a ra  firm aların ın  kendi logo veya  benzer 
işaretlerin i ku llana rak  kültürel veya  sportif aktiviteleri yap m a la
rı da ya sa k la n d ı. A n cak  tüm bu s ık ı kontrollere ve  uygu lam a
la ra  rağm en bu kez M arlboro, W inston v e  C am e l s ig a ra la rı, 
öze llik le  gençleri ve  kad ın ları etkilem ek için kendi ad ların ı ta
ş ıyan  sa a t , b lucin , tişört, bot, şap ka  gibi ürünlerin üzerine  ken
di m arka la rın ı b a sa rak  sa tm aya  b aşlad ılar.

K e z a  A m erika B irle ş ik  D evletlerinde bile kad ınlar a ra s ın d a  
sigara içm e oran ında y ılla r itibarıyla büyük artış la r görülm ek
tedir. 1955 y ılınd a  ülkedeki her 100 erkekten 52 'si s ig a ra  içer
ken, bu oran ayn ı yıl kad ın larda yüzd e 24 idi. 1983'te ise  ü lke
de her 100 kad ından 30'u s igara  içm ekteydi. 1987 y ılınd a  ise 
her 100 erkekten 3 1 's igara içerken , kad ınlarda ise  bu oran 
yüzd e 26 'ya  kadar düşm üştü . Y a ln ız ca  A m erika B irle ş ik  D ev
letlerinde s ig a ra  karşıtı kam panyalar nedeniy le s ig a ra  endüst
risi 2 m ilyon tiryakiyi kaybetm ekted ir. S ig a ra  tiryakileri ya  öl
m ekte y a  da s ig aray ı b ırakm aktad ır. S ig a ra  endüstrisi de 
gençleri s ig a ra y a  a lış tırm ak  için spor ka rş ıla şm a la r ın ı, b a şa r ı
lı o lm a im ajın ı, özgürlüğü, kovboyları, heyecan lı otomobil y a 
rış la rın ı ku llanm aktad ır. A m erika ’da kaybedilen tiryakilerin ye
rini üçüncü dünya  ü lkelerinden yen i iç iciler doldurm aktadır.
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MÜZİK G R U P LA R IN A  S İG A R A  REKLA M I 
YAPTIRM AK

M arlboro’nun İs v e ç ’teki p aza rlam a uzm anı R une Ottosson 
1987’de firm adan istifa  etm işti. O ttoson’dan firma tarafından 
daha önce yaptığ ı m üzik  işindeki b a şa r ıs ı nedeniyle yeni pa
zarlar a ra m a s ı istenm işti. Ottoson, pop m üzik gruplarının 
Marlboro rek lam ı v e  M arlboro paketi şeklinde hazırlanan pos
terlerle tan ıtım ın ın  yap ılm as ı iş ine  girdi. Daha sonra Marlboro 
U lusla rarası M üzik D erneğ i kuruldu. Ottoson istifa ettikten 
sonra M arlboro bu faaliyetin i sürdürdü. 1987 yılında İsve ç ’in 
başkenti Stockho lm  kentinde "Star 87" adlı bir müzik yarışm a
sı düzenlendi. M arlboro paketi renklerindeki afişler tüm kentin 
sokakların ı doldurdu. A n ca k  tüketici dernekleri bu konu hak
kında y a sa l o lm ayan  yollardan sigara reklam ı yapıldığı gerek
çesi ile ş ikaye tte  bulundular. S ta r 87 (87 ’nin y ıld ızları) konseri 
iptal edildi ve  M arlboro’nun müzik sponsorluğu bitirildi.

B irkaç  a y  so n ra  İsv iç re ’de Zürih kentinde Philip Morris’in 
yen i bir m a rka sın ın  P a z a r  araştırm alarına başlandı. Sigaranın 
ad ı S ta r ’d ı..

Zam an  zam an  bizim ülkem izde de olduğu gibi s igaraya 
karş ı reklam  ya sa ğ ın ı delm ek için Parliam ent C a z  konserleri 
düzen lenm iyor m u? Belki s igara firm ası ile ilgisinin ayrı oldu
ğu iddia ed ilebilir, buna uygun bazı düzenlem eler de yap ılm ış 
olabilir. A n cak  bu konuda verilen bazı yasa l kararlar (Pa rli
am ent S in em a  Klubü gibi) bunların h iç de m asum  kültürel et
kinlik ler o lm adığ ın ı ortaya çıkarm ıştır.27



Hong Kong'ta ise  kad ın ların  an ca k  yüzd e 3 ’ü s ig a ra  içm ek
tedir. A n ca k  ço k  u luslu  tütün şirketleri, G üneydoğu A sya 'd a  
g enç k ız la rın  v e  kad ın ların  s ig a raya  a lış tır ılm as ı için 1989 y ı
lında y a ln ız c a  bu bölgede 30 milyon dolarlık bir reklam  h arca
m a sı ile bu o ran ı b iraz d aha arttırm ak için çab a  gösterd iler. İş 
h ayatına  kad ın la rın  çok dana faz la  girdiği Ç in ’de kad ın ları s i
g a raya  a lış tırm ak  için , iş hayatında özgürlük ve  b aşarı gibi 
im ajları ku llanarak , d aha faz la  say ıd ak i Ç in ’li ç a lışa n  kad ını s i
g araya  a lış tırm ay ı b aşarm ış la rd ır.

BÖLÜM III- PA STA N ED E MASANIZDA DURAN 
K Ü L  TA BLA SIN D A  BULUNAN 
S İG A R A  REKLAM ININ P E R D E  
A R K A S I

Türkiye 'de yab ancı s igara  sa tış ın ın  y a sa k  olduğu dönem 
lerde bile, yab an c ı s ig ara la r, rahatlık la satılab iliyordu.

S ig arad an  kaynak lanan  sağ lık  sorunların ın  da ötesinde, 
yabancı s ig a ra  içim i ile Türkiye 'de bir yab ancı m al hayran lığ ı 
da yayg ın la şm aya  başlad ı. İn san ların  tükettikleri m al veya  
m arka lara  göre toplumdaki so sya l statüleri be lirlenm eye b a ş 
lad ığ ında, bu m allardan en ucuz olanı s igara  idi. Y a b a n c ı s i
garay ı k a ça k  o la rak  satın  a lıp , yerli s iga ra  içene ikram  edip, 
belirgin bir üstünlük tas lam a olayı toplum um uzda g iderek bir 
yab an c ı m al tutkunluğunun yayg ın la şm asın a  da neden o l
m uştur.

Y ab a n c ı s ig a ra  üretim inin, ithalinin ve  sa tış ın ın  se rb est bı
rak ılm asınd an  so n ra , bizim ülkem izde de kentin en iş lek  ca d 
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delerindeki b ina d uvar ve  çatılarından , a lış  ve riş  ettiğiniz en 
küçük büfelere kad ar yayg ın la şan  sigara reklam ları yabancı 
sigaraların  sa t ış ın ı arttırm aktad ır. Bakka lla rın  büfelerin , süper
m arketlerin ış ık lı tabe la la rın ın  yaptırılm ası gibi son derece m a
sum ane görülen bir sponso rluk  desteği ile s igara reklam ları bi
linçaltım ıza çoktan  yerleştirilm iştir.

Türkiye 'n in  yab an c ı tütün ile s igara üretm esine ilişkin pro
jeler bir bakım a kaçakç ılığ ın  önlenm esini sağ lam ıştı. Bu konu
da yap ılan  ilk üretim Teke l 2000 s ig aras ı ile başla tılm ıştı. To 
kat S ig a ra  Fa b rika s ın d a , öncelik le yüzde 90 oran ında Virginia 
tütünü ile yüzd e 10 o ran ında yerli tütün ile harm anlanm ası ile 
Teke l 2000  s ig a ra s ı üretilm eye başland ı. Virginia tütünü ile 
harm anlanan yerli tütünün içine van ilya , kakao , ard ıçotu , şe r
betçi otu gibi bir takım  koku verici maddelerin ihtiva ettiği bir 
so s  ek lenerek  tütünün kokusunun azaltılm ası hedeflenm işti. 
A yrıca  yerli s ig a ra  oran la daha süratle yanm ayı h ızlandırm ası 
aç ıs ın d an  tütünün içine barut da ilave edildiği bu fabrikada ç a 
lışan  işçiler tarafından ifade edilm işti.

Bu s ıra la rd a  özellik le  Milliyet gazetesinde, "Yerli S igara 
Balta lan ıyor", " T e k e l 'd e  M a r lb o ro  a ja n la r ı m ı v a r "  gibi bir çok 
haber başlığ ı ge lecektek i bir tehlikenin sinyallerin i veriyordu. 
Hatta bir yab ancı s ig a ra  firm asın ın  tem silcisinin dönemin A na
vatan Partisi M illetvekili G ö kse l Kalaycıoğ lu 'na firm aların sü 
rekli o larak fiyat arttırm alarına karşı ç ıkm ası üzerine , "o zaman kaçakçılar devreye girebilir" diye bir sö z  söylediği de 
gazetelerde yer a lm ıştı.
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İN G İLT E R E ’D E S İG A R A  R EKLA M I İÇİN 
İŞÇ İ PA R T İS İN E R Ü ŞV ET

Milliyet G aze te s in in  12 K a s ım  1997 tarihli n ü sh a s ın d a  " İŞ Çİ PARTİSİ PARA ALDIĞINI İTİRAF ETTİ" başlığ ı a ltında şu 
haber yay ın lan m ıştı."İngiltere’de iktidardaki İşçi Partisi nin otomobil yarışı Formula-1 Üreticiler Derneği’nden 1.7 milyon dolar aldığı bildirildi. Partinin bir sözcüsü, Formula-1 Üreticiler Derneği Başkanı Bernie Ecclestone tarafından geçen Ocak ta partiye 1.7 milyon dolar verildiğini doğruladı. Sözcü paranın Ecclestone’a geri ödeneceğini kaydetti. Muhafazakar muhalefet, Başbakan Tony Blair’in partisini Formula-1 yarışlarını sigara reklam yasağından muaf tutmak ve otomobil sporunun patronlarına şirin görünmek için "rüşvet" almakla suçluyordu."

Avrupa Birliği 2001 y ılınd a s igara  reklam ları konusunda 
a ç ık  hava  rek lam la rın ı, 2002  y ılında basın  rek lam la rın ı. 2003 
y ılınd a sponsorluğu ve  2006  y ılında da her türlü s ig a ra  rek la
m ını yasak lam a kararı a ld ığ ı için Formula-1 ya rış la rı kendisine 
yen i ülkeler a ram a yoluna g iderken, 1 .7 m ilyon doları iktidara 
geleceğ ini hesap lad ığ ı İşç i Partisine verm ekten geri ka lm a
m ıştı. ( F o r m u la - 1 'in T ü r k iy e  m a c e r a s ın ı  k i t a b ım ız ın  b ir  s o n r a 
k i  b ö lü m ü n d e  b u la b i l i r s in iz )

TÜTÜN M AM ULLERİNİN ZA RARLARIN IN  
Ö N LEN M ESİN E DAİR KANUN V E KANUNU 
D ELM E Ç A B A LA R I

7 .1 1 .1 9 9 6  tarih inde kabul edilen ve  2 7 .1 1 .1 9 9 6  tarihinde
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R esm i G a z e te ’de yay ın lan a rak  yürürlüğe giren, "Tütün M a
mullerinin Zara rla rın ın  Ö n lenm esine Dair Kanun" başta sağ lık , 
eğitim, spor, kam u kurum ve  kuruluşlarında sigara içilm esin i 
yasak lad ığ ı gibi, s ig a ra  reklam larına da önleyici tedbirler getir
mişti. Kanunun üçüncü m addesi ise  tütün ve  tütün m am ulleri
nin "isim , m arka  v e  alam etler kullan ılarak h erine  suretle olur
sun reklam  ve  tan ıtım ın ın  yap ılm ası veya  bunların ku llan ılm a
sın ı teşv ik  ve  özendirici kam panyalar düzenlenm esini" y a sa k 
lıyordu. K a n u n , rek lam  pano larınd ak i rek lam la rın  da  
27 .11 .1997  tarihinden itibaren yasak lan m asın ı öngörmekteydi.

Bu kanun Türk iye  Büyük Millet M eclisinde yapılan uzun 
tartışm alardan sonra bazı engellem e girişim lerine rağmen ba
şarılı bir şek ild e  ka za ya  uğram adan geçirilebilm işti. 4207 s a y ı
lı kanun, A vrupa Birliğinin de ötesinde Am erika B irleşik  D evlet
lerindeki s ig a ra  y a sa k la rı örnek a lınarak  haz ırlanm ış bir ya sa  
idi. Y ab a n c ı s ig a ra  firm aların ın  kendi ülkelerindeki s igara y a 
sağ ı getiren y a sa la ra  direnem edikleri, Avrupa Birliği ülkeleri ile 
Türkiye gibi ge lişm ekte olan ülkelerde ise neler yaptıkların ı y a 
zı d izim izin ilerleyen sayfa la rd a  b u lacaksın ız .

B irçok yab an c ı s igara  firm ası bu kanunun M eclisten geç
m em esi için yoğun bir çaba sarf etm işlerdi. Ö zellik le  Kanunun 
3. m addesi tütün  ve tütün m am ullerin in is im , marka veya  
alam etler ku llan ıla rak h e r ne  su re tle  o lu rsa  o lsu n  reklam  
ve tanıtım ının yap ılm asın ı veya bunların  ku llanılm asın ı 
te şv ik  ve ö ze n d ir ic i kam panyalar d üzen len m esin i ya sa k 
layarak, yab an c ı s igara  sa tış ın ın  arttırılm asında en önemli un
sur olan tiryakinin bilinç altına yönelik psikolojik ürün yerleştir
me tekniğini de ortadan kald ırm ıştı.
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Bina ların  yan duvarlarında ve  ça tıla rınd ak i s ig a ra  reklam 
la rı ile birlikte, s iga ra  reklam ların ın  en yoğun bir şek ild e  yap ıl
d ığ ı alan lardan birisi de bakkal ve  m arket tab e la la rı idi. S igara 
firm aları, bakkal ve  m arketlere her a y  12 .5  m ilyon lira "pano 
p a ras ı"  adı a ltında para ödem ekteydiler. S ig a ra  ile S a v a şa n la r 
V a k fı G ene l B a şk a n ı Ubeyd Korbey tara fından , g aze te le re  ya 
p ılan  aç ık lam a d a  3 dev s igara  firm asın ın  kanuna karş ı hile 
yap tık la rı belirtilerek şöyle  denilm işti."Ancak bu yasak yaklaşırken özellikle 3 dev sigara firmasının bir hile yaptıklarını görüyoruz. Parliament, Marl- boro ve Camel Sigaralarının market ve bakkallarda bulunan panolardan yalnızca adlarını kaldırdıkları amblem ve logolarını kullanmaya devam ettikleri görülmektedir. Oysa kanun, sigarayla ilgili her türlü "alam ef'in yasaklandığını, her üç sigara firmasının logosunun vatandaşlar tarafından çok iyi tanındığı için bilinçaltına yönelik reklamlarına bu şekilde devam etme kararı almışlardır."

Birçok yabancı s igara  firm ası say ıla rı on bini bulan büfe, 
bakkal ve  süperm arketlerdeki tabelalarındaki isim lerin i kald ır
m a yoluna gittiler. A ncak  kiminin k ırm ızı kare içindeki kes ik  üç
geni, kiminin d e ves i, kiminin de kartalı y ine tabe la lard a kaldı. 
Konu ile ilgili o larak aç ılan  bir dava sonucunda bun larında ka
nunda belirtilen a lam etler olduğu vurgu lanarak bun larında ka l
d ırılm ası istendi. On b in lerce bakkal, büfe sah ib i bu kez  yen i
den tabela yaptırm ak zorunda kald ılar

Türk iye ’de s igaraya  reklam  yasağ ın ın  henüz düşünü lm eye 
başland ığ ı bir dönem de Marlboro s igara  reklam  y a sa ğ ın ın  ç ık 
m asınd an  sonra geliştireceği ve  bir bakım a örtülü reklam  ola
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rak ad land ırab ilecek  uygu lam aların ı düşünm ekteydi. Am eri
kan m ahkem ele rind e Philip  M orris a leyh ine aç ılan  davalarda 
alınan bir ka ra r ile firm anın  iç yaz ışm a la rın a  el konulmuştur. 
Bu iç y a z ışm a la r "Philip M orris Documentation Site" (Philip 
Morris D oküm an S a y fa la r ı) ad ı ile aç ılan  internet say fa sın d a  
iz len eb ilm ekted ir. B u  sa y fa n ın  internet ad re s i: www.pm docs.com ’dur. Bu sayfa la rd an  u laşılan  doküm anlar 
d ışında çok detaylı be lgeler M inesota eyaleti m ahkem e depo
sunda bulunm aktad ır. Bu  belgeler internette web sayfasında 
yapılan z iyare tte  ku llan ılan  anahtar kelim eye göre serg ilen
mekte olup, doküm an bilgileri içinde adı geçen kurum ve  kuru
luşlar gösterilm ekted ir. nT u rke y r T ü rk iy e ) anahtar kelim esi 
846 doküm an verm ekted ir. İs im le arandığ ı takdirde Türk isim 
lerinin noktalam a işaretlerin in  kullanılm adığı görülmektedir. Bu 
web sa y fa s ı konuyla ilgili ça lışm a la r yapanlara önemli bilgiler 
sağ lam aktad ır. İlk o la rak  Türk iye 'de bilim adam ları tarafından 
yap ılan s ig a ra  içm e oranları ve  s igaraya başlam a yaş ı (belgelerde 5 yaş alt sınır olarak alınmıştır) ile s igara içilen ortam
lardaki h ava  kirliliğ ine kadar olan bilgilere de yer verilmiştir. 
B irçok belgede de Türk iye 'de  Tütün ve  tütün mamullerinin za 
rarların ın  ön lenm esine dair kanunun tasarı halinde iken yasa- 
la şm am ası için Philip M orris’in harekat planı ve  s iyas i ilişkileri, 
Teke l üzerindeki em elleri ve  stratejilerini gösteren doküm an
lardan a ç ık ç a  am açla rı için s ın ır tanım ayan bir tutumları oldu
ğu an laş ılm aktad ır. B u  internet adresinden elde bilgilerin, ba
sın ın  sorum lu luk sah ib i üyeleri, Teke l ça lışan la rı, tütün işçileri, 
ziraatçilerin  y a n ıs ıra  halen Tekel'in  özelleştirilm esi için inatla 
ayak  d iretenler için o layın  perde arkaların ı görm eleri için fa y 
dalı o lacağ ın ı ümit ediyoruz.

3 3



1994 y ılın d a  M arlboro’nun bir iç raporu şirketin kendi inter
net a d re s in e  g irilm işti, http: w w w .p m d o cs.co m /g eta l-  
lim g .a sp ? D O C ID . 2500107933^7968 adlı belgede Marlboro 
C la s s ic s , Parliam ent J a z z  C D ’s  ve  Parliam ent C in em a Club 
ad lı aktivite lerin  uygulam a konduğu ve  bunun reklam  y a sa ğ ı
n a  ka rş ı bir ka rş ı dengelem e unsuru o larak görüldüğü ifade 
ed iliyordu. (R aporun  internetten a lın m ış  kop yası elim izde 
olup, be lge o la rak . İçişleri Bakan lığ ı, S an a y i ve  T ica re t B a k a n 
lığı Rek lam  Kurulu B aşkan lığ ın a  tara fım ızca iletilm iştir.)

M arlboro C la s s ic s , kovboy kıyafetleri sa tan  konfeksiyon 
m ağ aza ları o la rak  bizim ülkem izde de lüks a lış  ve riş  m erkez
lerinde h izm ete kondu. Tab ii e s a s  am aç g iysi satm aktan  öte
ye  sigaran ın  m arkasın ı b ilinçaltına kaz ım ak  için yen i yöntem 
ler bulm aktı.

PARLİAM EN T SİNEMA KLÜ BÜ
SİNEMA MI, S İG A RA  MI? YA RG I NE KA R A R
VER D İ?

Parliam ent C inem a Klübü ise S ta r T V  ekran larınd a  her P a 
za r günü G e c e  S inem ası o larak boy gösterm eye b aşlad ı. P a r
liam ent S ig ara la rın ın  örtülü reklam ının yap ıld ığ ı s ig a ra  logosu
nun filmin başınd a ve  sonunda ve  verilen  reklam  ara larında 
s ık  s ık  ek rana  getirildiği bu s inem a program ının T ü rk iye ’deki 
sponsoru o larak A larko Holding ça tıs ı a ltında ve  eğ lence  sek 
töründe faa liyet gösteren A ttaş-A larko Turistik  T e s is le r i seç il
m işti. Parliam ent S ig a ra  Kulübünün m arkasın ın  T ü rk iye ’de 
tescilli bir m arka olduğu, S an a y i ve  T ica re t B akan lığ ı Reklam  
Ku ru lu ’nun bu program ın örtülü reklam  olduğu yolundaki ka ra 
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rı ile firm adan savu n m a istenm esi konusundaki girişim i sonu
cunda ortaya ç ıkm ıştı.

S ig a ra  ile S a v a şa n la r  Vakfı tarafından Küçükçekm ece 
1 Su lh  C e z a  M ahkem esinde 1998/873 dosya num arası ile a ç ı
lan d avad a bu s in em a program ının bir örtülü s igara  reklamı ol
duğu belirtilm ekteydi. 4207  sa y ılı Y a sa y a  m uhalefet suçundan 
aç ılan  d a va d a  Philip  M orris S ab a n c ı şirketinin tem silcisi 
9 .3 .1 99 8  tarihli s a v c ı tarafından alınan  ifadesinde şunları söy
lemişti."Ben Philip Morris Sabancı Pazarlama Satış A .Ş ’nin yetkilisiyim. Temsilcisi olduğum firmanın Inter Star isimli televizyon kanalında yayınlanan Parliament Sinema Klübü Gece Sinem ası tarzındaki logo ile uzaktan yakından hiçbir ilişkisi yoktur, inter Star firması ile herhangi bir yazılı yada sözlü anlaşmamız söz konusu değildir. Böyle bir reklam tarafımızdan verilmemiştir. Konu tamamen dışımızdadır."

Konu Philip M orris S ab a n c ı şirketinin d ışında gibi görün
m esine ka rş ın , an a  şirket olan Philip M orris’in yukarıda Inter
net ad resin i verd iğ im iz 1994 Original Budget T U R K E Y  isimli 
şirket iç raporunun tam tersine çağrış ım lar yaptığı gözden 
kaçm ayacaktır.

A çılan  d a va ya  geri döndüğüm üzde bilirkişiye hava le  edilen 
dosyada, B ilirk işi K az ım  A rslan , A nkara I .S u lh  C e z a  M ahke
m esine verd iğ i raporunda (Talim at no 1999/266) şunları s a 
vunm uştu."Temin edilen videoda seyrinde, sözlü olarak Pazar Sineması anonsunun yapıldığı, görüntüye gece mavisi bir
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tonun geldiği, daha sonra Amerika’dan muhtelif şehirlerin, köprülerin, büyük ve uzun bina silüetlerinin, daha sonra New York yazısının görüntülendiği, ancak bunun üzerine özel olarak büyük puntolarla yazılmış mavi zemin üzerine (PARLIAMENT) yazısının altında da ışıklı bir panonun verildiği, ancak yanan sönen bu panoda yazıların tam belirgin olarak seçilemediği yazının en altında da Pazar Sinem ası yazısının bulunduğu G ece Mavisi bir renk tonunun perdeyi kapladığı bunun üzerindeki PARLIAMENT yazısının beyaz harflerle aynen sigara paketindeki yazı harflerinin yazılı bulunduğu, bu yazıyı gören PARLIAMENT sözcüğünü okuyan kişinin ilk aklına bu sigaranın gelmesi maksadının güdüldüğü ve bu gece mavisi zemini gören yazıyı okuyan ilk nazarda bunun sigaranın reklamı olduğu sonucuna varır.SONUÇ: Y u ka rıd a  arz  ettiğimiz nedenlerden dolayı S tar 
Te levizyonunda yayın lanan bu görüntülerin P A R L IA M E N T  S i
garasın ın  reklam ını dolaylı o larak verd iğ i, bu y a z ıy ı okuyan ki
ş i bunun bu sigarın ın  reklam ı olduğunu a n la ya ca ğ ı, yasan ın  
dayandığı her ne suretle o lursa olsun sözcüğünün  burada tat
bikinin gerektiği bu nedenle o layda 4207  S a y ılı y a sa y a  aykırı 
harekette bulunulduğu bunun bu suretle a lg ılanm ası gerektiği 
so nuç ve  kan aatine  v a rm ış  b u lu n m a ktay ım . Ta rih : 
13 .09 .1999 . Bilirkişi K az ım 'A rs lan  ve  İm zas ı)"

D ava bu bilirkişi görüşü doğrultusunda devam  etti ve  H a
kim (23099) şu  kararı verdi."Dosya incelendi ve duruşmaya son verildi. Mucip sebepleri gerekçeli kararlar açıklandığı üzere, sanıklar Cahit
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Düzel, Cem Şaşm az ve Mehmet Bitik haklarında 4207 sayılı yasaya muhalefet suçundan cezalandırmaları İçin dava açılması ikazı uyarınca sanıklar hakkındaki davanın kesin hükme bağlanmasının ertelenmesine,Erteleme tarihinden itibaren 3 yıl içersinde 1.madde kapsamına giren kasıtlı bir cürümden dolayı mahkum olduklarında 4454 sayılı yasanın 2.maddesi uyarınca ertelenmiş olan davaya bu takdirde devam edilerek hüküm kurulmasına, 8.3.2000 tarihinde sanıkların yokluklarında, sanıkların vekillerinin yüzlerine ve müstekil vekilinin ve müştekinin yüzlerine Yargıtay yolu açık olmak üzere açıkça karar verildi okundu ve anlatıldı." 8 .3 .2 00 0 . Hakim 
23099.

İşte Parlıam ent S in em a  Kulübünün ard ında yatan gerçek
ler bunlar. M arlboro’nun üreticisi olan Philip Morris Şirketinin, 
Tü rk iye ’deki ortağı Philip M orris-Sabancı ve  InterStar Te lev iz
yon şirketinin bir s inem a klübü görüntüsü ard ında nelerin yat
tığı bilirkişinin görüşü v e  Türk  Adaletinin verdiği kararla  böyle- 
ce su  yüzüne ç ık m ış t ı ..1994  y ılında Philip Morris şirketinin ka
nun ç ıka rsa  de lm e çab a la rın a  örnek olarak verdiği iç raporun
da da belirttiği gibi Parliam ent C inem a Club, Marlboro C las- 
s ic s  ve  Parliam ent C a z  program larının aslında Philip Morris’in 
bir taktiği o lduğunu k im se bilem ezdi.

B ir çok in san  ü lkem izde çok sayg ın  bir yeri olduğuna inan
dığ ım ız ü lkem izde sev ilen  örnek iş adam ları tarafından kuru
lan A larko Holding bünyesindeki A larko-Attaş eğ lence firm ası
nın Parliam ent s ig a ras ın ın  reklam ı ile 4207 S a y ılı y a sa y a  mu
halefet etm ek uğruna neden bu işe  girdiğini an lam ad ı. Isıtm a,
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h ava lan d ırm a , k lim a gibi işle rle  uğraşan  bir şirketin  neden yar
gı ka ra rın a  göre s ig a ra  reklam ına alet olduğunu k im se sorgu
lam ad ı.

H O R EK A ’LARD A  G EN Ç LER İ S İG A R A YA  
A LIŞT IR M A K

Y a b a n c ı s ig a ra  firm aları tarafından H O R E K A  adı verilen 
(H ote l-Lokanta-Kafete rya ) isim lerin in k ısa ltm a sıd ır) yerlere 
gidildiğinde hem en dikkatin izi kül tab la la rı üzerindeki deve 
görüntüleri veya  Philip M orris firm ası tara fından yaptırılm ış 
M arlboro’nun veya  b a şka  s ig ara la rın  am blem  ve  logolarının 
bulunduğu küllükler çekecektir. G ene llik le  ün iversite  çağ ında
ki gençlerin devam  ettikleri barlar, ka fete rya la rd a , ücre tsiz  da
ğıtılan kibrit ve  çakm akla r prom osyon adı altında reklam ların 
devam  ettiğini gösterm ektedir. K ıs a c a  H O R E K A  ad ı verilen 
ve  say ıla rı 1800 ’ü bulan bu yerle rde  s ig a ra la rın  reklam  y a sa 
ğı ile ilgili o la rak  belirtilen isim , m arka veya  a la m e tle r  kullanı
larak reklam ların ın  yap ılm ası konusunda kanunun ce za i hü
küm lerinde ise  on milyon liradan b eşyü z  m ilyon liraya  kadar 
para c e z a s ı uyg u lanm ası, ce zan ın  tekerrürü halinde ise  en 
yukarı değeri olan b eşyü z  m ilyon T L  c e z a  ve rile ceğ i hükme 
bağ lanm ıştır.

2 6 .1 1 .1 9 9 6  tarihli R esm i G a ze te ’de yer a lan  bu ce za i hü
küm lere rağm en günüm üz T ü rk iye ’sinde o te l,lokanta ,bar ve 
kafeterya larda gizli s ig a ra  reklam ı devam  etm ekte ve  bunlara 
y a sa  gereğ ince bir yaptırım  ne y a z ık  ki uygulanm am aktadır.
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PHILIP M O RRİS-SABAN CI HALEN S İG ARA  
REKLAM INA N A SIL DEVAM ED İYO R?

4207 S a y ılı Tütün ve  M amullerinin Zararların ın  Ö n lenm e
sine Dair Kanun  d a h a  önce de belirttiğimiz gibi 7 .1 1 .1 9 9 6  tari
hinde yürürlüğe girm işti. Kanun'un 3 . m addesi "tütün ve tü
tün m am ullerin in  is im , m arka veya a lam etler ku llanarak  
her ne su re t le  o lu rsa  o lsu n  reklam  ve tanıtım ının yapılm a
s ı veya bun la rın  ku llan ılm asın ı te şv ik  ve ö zen d iric i kam 
panyalar d ü ze n len m e sin i y a sa k tır"  diyerek isim , m arka ve 
ya alam etler şek li ile gen iş  bir yasak lam a getirmişti.

Buna b en ze r y a sa k la rın  uygulandığı tüm ülkelerde olduğu 
gibi T ü rk iye ’de de bu yasak la rı delm ek için çeşitli faaliyetler 
halen yürütülm ektedir. K anunda yer alan kullanılm ayı teşvik 
ve  özendirici kam p anya lar düzenlenm esi yasaktır ibaresine 
rağm en, bakın  bu konuda neler yap ılm ak tad ır :

Prom osyon T a k ım ı adı verilen bir birim oluşturularak T ü r
kiye 5 ana  bö lgeye ayrılm ıştır. Bu  birimin görevi kanunun y a 
sak lad ığ ı hüküm leri de leb ilm ek için ça lışm alar yürütmektir. İs 
tanbul’dan S a m su n ’a  kadar olan bölge 1. Bölge, Ed irne, Bur
sa , E sk işe h ir  2 . Bö lge, İzm ir, M an isa , Ayd ın , K u şad a sı, Bod
rum gibi tatil m erkezlerin in  yer aldığı bölge 3 .bölge, Ankara, 
Konya, N iğde, A lan ya , M ersin , Adana gibi illerin bulunduğu 
bölge ise  4 .bölge o larak ayrı takım lara ayrılm ıştır. Doğu bölge
si ise  7 .4 .1 9 9 9  tarih ine kadar boş b ırakılarak atam a yap ılm a
m ıştır.

Ş irketin genel m erkezin in  bulunduğu M AYA  iş m erkezinde 
bulunan takım  lideri, bfr sekreterlik  ve teknik prom osyon lideri
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kadrosundan oluşmaktadır. Bu kadroya bağlı olarak çalışan İstanbul, İzmir ve Ankara’da bulunan Promosyon Uzmanları ilerde kendilerine bağlı olarak çalışan 6 gezici promosyon elemanı ile görev yapmaktadır (Bu kadroların isimleri de elimizde mevcuttur).Bu kadrolar, kentte bulunan hotel, lokanta, kahvehane, bar gibi yerlere giderek Philip Morris Sabancı Pazarlama ve Satış AŞ. başlıklı ve Philip Morris SA  antetli kağıda hazırlanan SÖZ- LEŞME’yi bu gibi yerlerin sahip ve işletmecilerinin önlerine koyarak, bundan böyle kabul ettikleri takdirde Phillip Morris SA tarafından sağlanacak reklam malzemelerinin 1 yıl boyunca kullanılmasını talep etmektedirler. Bu iş karşılığında ise işletmenin büyüklüğüne ve müşteri kapasitesine göre tespit edilen 3 milyar TL ile 280 milyon TL arasında değişen bedelleri kendilerine teklif etmektedirler.Örneğin Dalyanköy-Çeşme-Izmir bölgesinde faaliyet gösteren bir balık lokantası ile 20.9.1997 tarihinde yapılan bir sözleşme, 3.10.1997 tarihinde PM-SA tarafından onaylanarak yürürlüğe girmiştir.PM-SABANCI, bu balık lokantasında kullanılmak üzere 72 adet kül tablası, 6 adet tepsi, 6 adet yer küllüğü, 6 adet de buzluk teslim etmiştir. Lokantaya bu iş için 805 milyon TL ödenmiş, lokanta da bu iş için fatura kesmiştir. (Sözleşme madde 
10) Sözleşmenin 4. 5. 6. 7. 8. 9. 11. ve 12 maddeleri lokanta sahibinin aldığı ücret karşılığında yapacağı işleri şu şekilde açıklamaktadır.
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Madde 4. İşletme PMSA tarafından tüm malzemeleri sözleşme süresi boyunca işletmede kullanmayı ve ticari faaliyetlerine engel olmamak şartıyla PMSA’nın çeşitli tüketici araştırmalarını işletmede yapmasına izin vermeyi kabul ve taahhüt eder.Madde 5. İşletme bu Sözleşme süresince PMSA'nın yazılı izni olmadan malzemeler ile aynı nitelikteki sair malzemeleri kullanmayacak ve PM SA’nın yönettiği tüketici araştırma faaliyetleri ile aynı nitelikteki sair tüketici faaliyetlerine izin vermeyecektir.Madde 6. Malzemeler ancak tarafların müşterek mutabakatı ile yerleştirildiği yerden kaldırılabilir veya bunların yeri değiştirilebilir.Madde 7. Malzemeler, işletmenin açık olduğu her gün, açılış saatinden kapanış saatine kadar kullanılacaktır.Madde 8. İşletmenin işyerini terki, devri, iş nevini değiştirmesi halinde veya işbu sözleşmenin herhangi bir şekilde sona ermesi halinde malzemeler her hangi bir ihtara gerek kalmadan derhal PM-SA’ya teslim edilecektir.Madde 9. İşbu sözleşme, PM-SA’nın tek taraflı iradesi ile her zaman feshedilmesi dolayısıyla işletme hiçbir ücret, tazminat, masraf ve vergi talebinde veya başkaca herhangi bir talebe hak kazanmayacaktır.Madde 11. Malzemeler ile ilgili ödenmesi gerekebilecek her türlü vergi ve resim PM-SA’ya aittir.
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Madde 12. İşletmenin Madde 3, 4, 5, 6 ve 7.’de belirtilen şartlara aykırı hareket ettiğinin tespit edilmesi halinde İşletme PM-SA’ya 50.000 Amerikan Doları veya bu meblağın ödeme tarihindeki Türkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasfmn cari döviz satış oranı üzerinden hesaplanan Türk Lirası karşılığını tazminat olarak nakden ve defaten ödeyecektir.İMZAPM-SA İki imzalı İŞLETME SAHİBİİSİM İMZA VE RESMİ KAŞESİ (Firma adı bizde saklıdır)HOREKA adı verilen bu işletmelerin bir bölümüne şirket PL sınıflandırması yapmakta ve bunlara örneğin 1998 yılında 25 bin dolar ile 600 dolar arasında değişen yıllık ödemelerde bulunmaktadır. Bu gibi işletmelerin tüm yabancı sigara satan firmalar tarafından kapışıldığı büyük restoran, adı TV’de magazin programlarında geçen barlarla, tatil merkezlerinde bulunan diskoteklere ödenen miktarlar milyonlarca doları bulmaktadır.Örneğin Bodrum’un en büyük diskoteklerinden birisi (adı bizde saklı) 16.9.1998 tarihinde Sözleşme bedeli adı altında PM-SA’ya 7 milyar TL’lık bir fatura kesmiştir. Bu sözleşme nedir ve ne karşılığında kesilmiştir?HOREKA adı verilen Hotel-Restoran-Kafeteryalar ve Bilardo salonlarında gördüğünüz her kül tablası, küllük, çakmak, gençlere promosyon adı altında hediye olarak verilen sigara amblemi ve logosu veya alametlerini taşıyan malzemelerin öyküsü işte böyle. Peki, kanun ve kanunun uygulamasından so
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rumlu olanlara burada görev düşmüyor mu? Firma PM-SA'dan aldığı ücret karşılığında fatura kesiyor. Bu faturanın kesilmesi ve KDV’nin ödenmesi nasıl oluyor. 4207 Sayılı yasa her türlü reklamı alametlerin, logoların, isimlerin bile kullanımını yasaklarken 7.maddesinde Adli Para Cezası başlığı altında şu hükümleri öngörüyor.Madde 7. Bu kanunun 3. maddesinin birinci fıkrası ile 4 üncü maddesinin ikinci fıkrası hükümlerine aykırı hareket edenlere on milyon liradan beşyüz milyon liraya kadar ağır para cezası verilir. Tekerrür halinde bu cezanın yukarı haddine hük- molunur.Kanunun 7. maddesinde açıklanan para cezasına ilişkin hükümlerin uygulanması konusunda ise o yerin en büyük mülki amirine görev yüklemektedir.Kanunun uygulanması için PM-SA tarafından işletmeler ile yapılan bazı sözleşmeler ve bu sözleşmelerde kesilen faturaların fotokopileri Sanayi ve Ticaret Bakanlığı Reklam Kurulu Başkanlığı ile İçişleri Bakanlığına gerekli incelemelerin yapılabilmesi için TÜRK-İŞ tarafından gönderilmiştir.HOREKA’larda bulunan branded (markalı) malzeme denilen markalı malzemelerin (neon-raf -poster vs) gibi malzemelerin zaman zaman ortadan kaldırılması (remove) veya taşınması için bölgelerde faaliyet gösteren promosyon şeflerine talimatlar verilmektedir. Bu talimatların üst yönetimden geldiği ve yüksek öncelik sırasında olduğu 25 Aralık 1998 Cuma günü saat 17.02 de bölgelere geçilen bir talimat yazısında aynen şu şekildedir:
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"Arkadaşlar,

Bildiğiniz gibi horecalarda bulunan tüm branded mal
zemelerin (neon-raf-poster, v.s) remove (taşınması) edil
mesi talimatı üst yönetimden geldi.

Bunun için bir ön çalışma yaptık ve neon signlarda 
(ışıklı panolarda) sadece beyaz Marlboro sözcüğünün sö
külmesine, çizme ve kaktüslerin yanmasına karar verildi. 
İstanbul’da Ahmet, Ankara’da Gökhan bir ön çalışma ya
parak bunun mümkün olduğunu belirttiler.

Buna göre;

Kaktüs : Yazı sökülecek, Altta kaktüsün siyah boyası 
silinerek yeşil ışığın geçmesi sağlanacak.

Çizme : Yazı sökülecek. Alttaki boşluğa küçük birer 
modifikasyon yapılarak kırmızı ışık takılacak.

Bunun için tüm Türkiye operasyonu düşünülerek bir 
maliyet ve zamanlama çalışması yapmamız gerekiyor. Bu 
işlemler için kontak kurduğumuz neon üreticileri ile bir fi
yat çalışması yapın. Tercihan Horeka’dan alıp götürme
den yapmak, ya da yapılan ışıklı ile gidip anında eskiyi sö
küp yenisini takıp devam etmek gibi bir plan yapalım.

Tüm Rotate eden sigara dolapları (dönebilen dolaplar) 
"Come to Flavour" da durdurulacak. Rotate etmeyenlerin 
brandlnglerlnin kapatılması gerekiyor.

L&M ve PARUAM ENT için bilgi daha sonra gönderile
cek.
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Lütfen bu duruma göre plan ve stratejinizi hazırlayıp 
Ocak ayının ilk haftasında tarafıma bildiriniz.

İyi Çalışmalar

MG"

Üst yönetim(!) sigara reklamlarının açığa çıkması ile za
man zaman yapmakta oldukları eylemlerle ilgili olarak aldıkla
rı bu tedbirlerle HOREKA’tarda bulunan malzemelerini toplat
makta veya depoya kaldırmakta, bir müddet sonra yerlerine 
yenisini koyabilmektedir. Bu yazıda diğer örneklerini verdiği
miz yazılarda görüldüğü gibi 4207 Sayılı yasanın 3.maddesi
ne aykırı işlemlerin yapıldığını kanıtlamaktadır.

PM-SA‘NIN ADVENTURE TEAM G ECESİ
Marlboro’nun bir aktivitesı olan macera takımı adı verilen 

Advanture Team ile ilgili gece partileri basınımızda da yer al
maktadır. Burada kovboy imajı ve sigaranın alametleri kullanıl
maktadır. Yine Çeşme'de bulunan bir turistik tesis ile 1.7.1998 
tarihinde PM-SA dan TE ve OŞ isimli yetkililer ile firmanın sa
hibi HD arasında yapılan anlaşma metni şu şekildedir.

Taraflar: PMSA ve işletme

Konu : Adventure Team 98 gece partisinin 11.7.1998 ge
cesi........................  adlı klüpte yapılmasıdır. (Kulüp adı bizde
saklıdır)

Tarafların yükümlülükleri

'PM-SA organizasyonunu kendi yüklendiği bir gece yapa
caktır.
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• İş le tm e . P M  tarafından ü cre ts iz  o larak halka dağıtılan  
5 0 0  a d e t d a ve tiye  ile (d avetiye le r 2  kişiliktir) işle tm eye  
g e len le rd en  g iriş ü creti alm ayacaktır. D avetiye  ile sa d e ce  
g iriş ü cre ts iz  olup. içk i dahil değildir.

• B a s ın  ve  yayın  kuru luşlarındaki reklam  ve  tanıtım  mali
ye tle r i P M -S A ’ya  aittir.

• Tarafların eğ le n ce  g ece s in in  h e r iki ta ra f iç inde verim li 
g e ç m e s i konusunda  çaba  g ö ste rm e le ri kon u su  iyi n iyetle  
karşılanm ıştır.

Tarih 1 Tem m uz 1998

İM ZA  V E  İŞ L E T M E  M Ü H Ü R Ü

Bu örnekte de açıkça görüleceği üzere Adventure Team 
adı verilen etkinlik Marlboro ile özdeşleştirilmekte ve yaklaşık 
olarak ücretsiz davetiye verilen 1000 kişiye sigara imajı be- 
nimsettirilmektedir.

Oysa sık tekrarladığımız gibi bu örnekte de kanun’un 
3.maddesi teşvik ve özendirici kampanyaların yapılmasını ya
saklamasına karşın basın ve yayın kuruluşlarındaki reklam ve 
tanıtım faaliyetleri şeklindeki sözleşme maddesi kanuna karşı 
çıkıldığını göstermiyor mu?

NE G İB İ PROMOSYON M A LZEM ELER İ 
YA P T IR IY O R LA R ?

Bütün promosyon malzemelerinin altında TİCARİ MAHİ
YETİ YOKTUR diye şerh düşülmek kaydıyla PM-SA’nın bir46



sevk irsaliyesini inceleyelim. (Ticari Mahiyetinin Olmaması, 
hediye olarak dağıtılan bu ürünlerin 4207 Sayılı Yasanın 
3.maddesinde verilen teşvik ve özendirme ile ilgili hükümleri
ne girmiyor mu acaba?)

23.2.1999 tarihinde PM-SA tarafından kesilen AE 38441 
sayılı (son rakam okunamadı) Sevk irsaliyesi fişi ile 400 adet 
Marlboro 99 Kovboy yatay takvimi, 500 adet Marlboro 99 Ma
sa takvimi, 250 adet Philip Morris, Deri Cep Ajandası, ile 100 
adet F-1 takvimi, ve 100 adet te F-1 Masa Takvimi İzmir’e gön
derilmiştir.

Burada gösterilen promosyon malzemeleri arasında F-1 
kodlu olanlar ilginçtir. F-1 bilindiği gibi Formula-1 yarışlarının 
kısaltması olarak kullanılmaktadır. Neden PM-SA Formula-1 
yarışları ile ilgili takvim bastırıp bunun nakliye bedelini ödeye
rek İstanbul’dan İzmir’deki deposuna göndermektedir?

Marlboro ile Formula-1 yarışlarının ilgisinin olmadığını id
dia eden bazı gazete yazarları yukarıda verdiğimiz örnek ko
nusunda daha dikkatli davranmalıdır. (İsteyenlere yine TÜRK- 
IŞ’e yazılı olarak başvuruları halinde bu sevk irsaliyesinin ör
neğini gönderebiliriz.)

22.9.1998 tarihinde ise yine PM-SA 200.000 adet kibrit 
yaptırarak bunu İzmir’e göndermiştir. 200.000 adet kibrit ile il
gili sevk irsaliyesi AE 382914 numaralıdır. Bu kibritlerin üzerin
de PM-SA tarafından üretilen sigaraların logoları yer almakta
dır. 200.000 adet kibrit 4207 sayılı yasaya rağmen HORE- 
KA’lara gelen müşterilere hediye olarak dağıtılmıştır.
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• İş le tm e . P M  tarafından ü cre ts iz  o larak halka dağıtılan  
5 0 0  a d e t d a ve tiye  ile (d avetiye le r 2  kişiliktir) iş le tm eye  
g e len le rd en  g iriş ücreti alm ayacaktır. D avetiye  ile sa d e ce  
giriş ü cre ts iz  olup, içk i dahil değildir.

• B a s ın  ve  yay ın  kuru luşlarındaki reklam  ve tanıtım  m ali
ye tle ri P M -SA  'ya aittir.

• Tarafların eğ le n ce  g ece s in in  h e r ik i taraf iç ind e verim li 
g e ç m e s i konusunda ça ba  g ö ste rm e le ri ko n u su  iyi n iyetle  
karşılanm ıştır.

Tarih 1 Tem m uz 1998

İM ZA  V E  İŞ L E T M E  M Ü H Ü R Ü

Bu örnekte de açıkça görüleceği üzere Adventure Team 
adı verilen etkinlik Marlboro ile özdeşleştirilmekte ve yaklaşık 
olarak ücretsiz davetiye verilen 1000 kişiye sigara imajı be- 
nimsettirilmektedir.

Oysa sık tekrarladığımız gibi bu örnekte de kanun’un 
3.maddesi teşvik ve özendirici kampanyaların yapılmasını ya
saklamasına karşın basın ve yayın kuruluşlarındaki reklam ve 
tanıtım faaliyetleri şeklindeki sözleşme maddesi kanuna karşı 
çıkıldığını göstermiyor mu?

NE G İB İ PROMOSYON M A LZEM ELER İ 
Y A PT IR IYO R LA R ?

Bütün promosyon malzemelerinin altında TİCARİ MAHİ
YETİ YOKTUR diye şerh düşülmek kaydıyla PM-SA’nın bir46



sevk irsaliyesini inceleyelim. (Ticari Mahiyetinin Olmaması, 
hediye olarak dağıtılan bu ürünlerin 4207 Sayılı Yasanın 
3.maddesinde verilen teşvik ve özendirme ile ilgili hükümleri
ne girmiyor mu acaba?)

23.2.1999 tarihinde PM-SA tarafından kesilen AE 38441 
sayılı (son rakam okunamadı) Sevk irsaliyesi fişi ile 400 adet 
Marlboro 99 Kovboy yatay takvimi, 500 adet Marlboro 99 Ma
sa takvimi, 250 adet Philip Morris, Deri Cep Ajandası, ile 100 
adet F-1 takvimi, ve 100 adet te F-1 Masa Takvimi İzmir’e gön
derilmiştir.

Burada gösterilen promosyon malzemeleri arasında F-1 
kodlu olanlar ilginçtir. F-1 bilindiği gibi Formula-1 yarışlarının 
kısaltması olarak kullanılmaktadır. Neden PM-SA Formula-1 
yarışları ile ilgili takvim bastırıp bunun nakliye bedelini ödeye
rek İstanbul’dan İzmir’deki deposuna göndermektedir?

Marlboro ile Formula-1 yarışlarının ilgisinin olmadığını id
dia eden bazı gazete yazarları yukarıda verdiğimiz örnek ko
nusunda daha dikkatli davranmalıdır. (İsteyenlere yine TÜRK- 
IŞ’e yazılı olarak başvuruları halinde bu sevk irsaliyesinin ör
neğini gönderebiliriz.)

22.9.1998 tarihinde ise yine PM-SA 200.000 adet kibrit 
yaptırarak bunu İzmir'e göndermiştir. 200.000 adet kibrit ile il
gili sevk irsaliyesi AE 382914 numaralıdır. Bu kibritlerin üzerin
de PM-SA tarafından üretilen sigaraların logoları yer almakta
dır. 200.000 adet kibrit 4207 sayılı yasaya rağmen HORE- 
KA’lara gelen müşterilere hediye olarak dağıtılmıştır.
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D EPO LA R IN D A  HANGİ PROM OSYON 
M A LZ EM ELER İ BULUN UYO R

PM-SA'nın Antalya ve İzmir’de bulunan depolarındaki pro
mosyon malzemeleri sayımı ile ilgili belgeler 12.6.1998 ve
10.8.1998 tarihlidir. Bu malzemelerin büyük bir bölümü Marl- 
boro ve PM-SA tarafından üretilen sigaraların amblem ve lo
goları ile alametlerini taşımaktadır. Bu nedenle 1996 yılında 
yürürlüğe giren 4207 Sayılı yasaya aykırıdır. Bu malzemelerin 
yaptırımı veya ithali ile ilgili olarak bazı reklam şirketlerine pa
ra ödenmektedir. Bu konuda yapılacak bir Maliye Bakanlığı 
araştırması ile 4207 sayılı yasanın 3.maddesine muhalefet or
taya çıkarılabilir. PM-SA’nın sözleşme yapılan HOREKA’ların- 
da kullanılmak üzere depolarında biriktirdiği malzemelerin lis
tesi ise şu şekildedir:

A N TALYA  DEPO SU TAR İH . 12.6.1998 ve İZMİR 
DEPOSUNDA TARİH  : 10.08.1998 BULUNAN BAZI 
PROMOSYON M A LZEM ELER İ

Aralarında Zippo marka çakmaklar ile elektronik çakmak
ların bulunduğu 4000’e yakın çakmak, 42.700 adet kibrit, 2 
metre çaplı güneş şemsiyeleri ile küçük şemsiyeler. Çeşitli 
çapta ve renkte cam masa tablaları, masa örtüsü tutacakla
rı. Servis tepsileri, barların ışıkları, aynalar, anahtarlıklar.Boyu
na asılacak kalemler, buzluklar, kokteyl kaşıkları, rezervasyon 
yapıldığına dair masalara konan küçük plastikler. Yağmurluk
lar, Sırt çantaları ve bele asılan fermuarlı çantalar. Ve çeşitli 
karton promosyon malzemeleri.. Tüm bu malzemelerin yaptı48



rılış amacı sigara reklamı olup 4207 Sayılı Yasanın 3.madde- 
sine aykırıdır. (Depolarda bulunan mallar ile ilgili 1998 yılına 
ait bazı listeler elimizde mevcuttur)

S İG A RA  SATIŞIN DA KÂ R VAR Mi?
Yabancı sigaraların karlılık durumu incelendiğinde birkaç 

milyon dolarlık karın bu işlere değip değmeyeceği görülmekte
dir.

Gerçekten de yaklaşık 15-20 milyon dolarlık kar için bu ış 
neden yapılmaktadır. Bu işin yapılış gayesi piyasadaki peşin 
para hakimiyetini ele geçirmektir Türkiye'de günlük ticaretin 
büyük bir bölümü vadeli çek ve senede dayanan türden alış
verişlerdir. Ancak sigara satışı peşin esasına göre yapılmakta 
ve piyasada bir günde dönen miktarın yüzde 35’i sigara satış
larına ayrılmaktadır. Bazı yabancı sigara kuruluşları ise bu 
miktarın yarısı olan yüzde 17’lik paya hükmetmektedirler. Yüz
de 17’lik peşin para girişi ile aynı grubun günlük peşin para ih
tiyacı karşılanmaktadır.

İşte çok uluslu şirketlerin neden yabancı sigaraların yerli 
üretimleri konusunda güçlü ortaklar aradıklarını en uygun ce
vaplardan birisi de belki budur. Görünürde fazlaca bir kar ol
mamasına karşın, karı meydana getiren etmenleri etkileyen 
en önemli unsurlar göz ardı edilmiş ve halen edilmekte olabi
lir mi? Sigara’da reklam yasağı varken, yüzlerce bara, kafeter
yaya sözleşmeler karşılığında verilen paralar, yine reklam ya
sağına rağmen yaptırılan promosyon malzemeleri, bazı yerli 
dizilere yapılan para yardımları... Bunlar hangi bütçeden, han
gi fasıldan hangi vergi uygulamaları ile nasıl karşılanıyor? Sa
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nıyoruz iyi bir vergi incelemesi ve ilgili bakanlıklara resmi ola
rak gönderdiğimiz belgelerin incelenmesi ile Türkiye bu konu
daki kağıt üzerinde bırakılan yasal ve idari tedbirlerini daha uy
gulanabilir hale sokacaktır.

Türkiye’de bugün sigara içen her iki insandan biri yabancı 
sigara içmektedir. TEKEL’i özelleştireceğiz diyenlere verilecek 
en iyi yanıt belki de şudur. SİZ TÜRKİYE’DE HERKESİN YA
BANCI SİGARA İÇMESİNİ, YABANCI TÜTÜN TÜKETMESİ
Nİ Mİ İSTİYORSUNUZ..

BÖLÜM IV- FORM ULA-1: OTOM OBİL YA R IŞ I MI, 
YO KSA  S İG A RA  R EKLA M I MI?

Philip Morris firmasının, http.www, pmdocs.com getal- 
limg.asp? DOCID =2500156422/6476 notu internet dosya nu
marası, FORMULA-1 Worldwide Evaluation (formula-1 dünya 
değerlendirmesi) başlığı altında Marlboro logosunu taşımakta
dır. 1993 Kasım ayında yayınlanan ve Internet’e de konan bu 
raporda şu başlıklar altında bilgiler verilmektedir.- TV Programları- Küresel Tüketici Araştırması,-16 Pazarın Durumu,- Formula 1 ile ilgili perspektifler- Değerlendirme ve eylem planı.

Raporun 11 .sayfasında her bir yarışmanın 502 milyon se
yirciye ulaştığı, Asya ve Pasifik ülkelerinde yayın saatlerinin az
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C. :'*** « HT j 4*  ?  • •  -u •• ;•olmasına karşın S»TAR TV,şiniJya.yının genişlemesi ile bu ülke
lere de yayın yap acaöııifade edilmektedir.

Raporün Küre sel tg^ejiçi^âş^ırmaşı başlıklı bölümünde 
ise 14. sayfada yaşları 18 ile £5 arasında değişen ve dünyada 
16 bin erkekle yapılan araştırmada hedef kitlenin yüzde 
63’ünün Formula-1 yarışları ile ilgilendiği belirtilmektedir.

Raporun 17. sayfasında TV’de yayınlanan spor karşılaş
malarının genel bir dökümü verilmekte ve araştırma kapsa
mında bulunan erkeklerin (18-45 yaş grubu) genellikle seyret
tikleri spor karşılaşmalarının türleri yüzdeler itibarıyla şöyle ve
rilmiştir.

Futbol Yüzde 56
Formula-1 Yüzde 44
Atletizm Yüzde 29
Tenis Yüzde 28
Bisiklet Yüzde 16
Golf Yüzde 7
Seyirciler arasında yapılan ankette Formula-1 yarışlarını

mali açıdan destekleyen bazı şirketlerin adlarını hangi ölçüde 
bildikleri konusundaki açıklama ise raporun 19.sayfasında şu 
şekilde verilmektedir.

Marlboro Yüzde 47
Camel Yüzde 5
Renault Yüzde 2
Honda Yüzde 2
Diğerleri Yüzde 22
Benetton Yüzde 11
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FORMULA-1 yarışları ile Marlboro'nun arasındaki ilişki ise 
raporun genel değerlendirme başlıklı 54.sayfasında şu şekilde 
verilmektedir.

• Formula-1 yarışları dünyanın futboldan sonra en çok 
seyredilen ve gazetelerde okunan spor aktivitesidir.

• Hedef grup içinde yer alan erkeklerin yüzde 63’ü bu ya
rışlarla ilgilidir. Gençler ve erişkinler Formula-1 sürücüsü
nü yüksek teknolojinin modern atına binen kovboy olarak 
görmektedirler.

• Televizyon programları giderek genişlemektedir.
• Marlboro Formula-1 ile eşdeğer tutulan bir marka olup 

ankete katılan erkeklerin yüzde 68’i bunu marka olarak 
belirtmişlerdir.

• Formula-1 ile Marlboro arasındaki ilişki dikkate alınabilir 
bir varyasyon göstermektedir.• Bazı sigara reklamının tamamen yasaklandığı ülkelerde. Formula-1 iletişim kurmak için tek araç durumundadır.

İşte Philip Morris raporundan altı çizili olarak aktardığımız 
son değerlendirme, bizim ülkemize getirilmek istenen Formu
la-1 yarışları ile Marlboro arasındaki ilişkiyi açıkça ortaya koy
maktadır. (Rapor internet adresinden de alınabileceği gibi fo
tokopisini isteyen kişi ve kuruluşlara TÜRK-IŞ'e yazılı olarak 
başvurduklarında gönderebiliriz)

Yine Milliyet Gazetesinin 3 Nisan 2000 tarihli nüshasında 
"Anti Formula gaza bastı" başlıklı bir haberde, Formula-1 ya
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rışlarının Türkiye’de yapılmaması için Sigara ve Sağlık Komi
tesinin (TÜRK-İŞ komitenin üyesidir) 34 sivil toplum örgütün
den oluşan temsilcilerinin biraraya gelerek bir basın açıklama
sı yaptıkları belirtilmektedir.

Hemen bu haberin ardından 4 Nisan 2000 tarihinde yine 
Milliyet Gazetesinde Otovizlon Köşesinde "Formula-1 sigara 
değildir" başlıklı bir haber daha yayınlandı. Türkiye’nin sigara
ya reklam yasağı nedeniyle Formula-1 şansını kaybettiği vur
gulanan haberde Formula-1 ile sigaranın aynı anlama gelme
diği iddia ediliyordu.

Sabah Gazetesi ise Otomobil Tutkusu başlıklı ve Şelale 
Kadak tarafından yazılan bir haberde Formula-1 yarışlarına 
kimlerin para yatırdığını şöyle yazıyor.

Marlboro 94 milyon dolar
Benson Hedges 35 milyon dolar
West 29,1 milyon dolar
VVinfield 38,3 milyon dolar
Gauloises 22,5 milyon dolar

Haberde son paragraf olarak gerçekler şu şekilde dile ge
tiriliyordu."Otomobil yarışları pek çok kanaldan canlı olarak yayınlandığı ve milyonlarca izleyiciye ulaştığı için ülkelere ve şirketlere büyük tanıtım fırsatı veriyor. Bu şansı kullanmak isteyenler küçücük de olsa logoları görünsün diye kesenin ağzını sonuna kadar açmakta hiçbir sakınca görmüyor."
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T Ü R K - İŞ ’İN FORM ULA-1’E  T E P K İS İ
TÜRK-İŞ ülkemizde Formula-1 yarışları ile sigara reklamı 

yapılması girişimlerine karşı tepki göstererek, 9.3.2000 tarihinde bir haber bülteni yayınladı.
TÜRK-İŞ Genel Sekreteri ve Tekgıda-lş Sendikası Genel Başkanı Hüseyin Karakoç, "Otomobil yarışı adı altında Yabancı Sigara Reklamının Yapılmasına İzin Vermeyiz" diyerek TÜRK-IŞ’in tepkisini şu cümlelerle ortaya koydu."Yıllardan beri Türkiye'de TEK EL’i ortadan kaldırmak, yabancı sigaraları yaygınlaştırmak ve Türk Tütün üreticisini, Amerikan sigaralarına tütün üretmeye mahkum etmek isteyen uluslararası bir plana karşı mücadele veriyoruz. Avrupa’dan kovulan Formula-1 yarışları adı altında Türkiye’de yabancı sigara reklamlarını yaygınlaştırmak İçin 4207 sayılı Tütün ve Mamullerinin Önlenmesine Dair Kanun’u değiştirme çabalarına İzin vermeyeceğiz.94 dakikalık bir yarışta sigara markalarının seyirci önünden 5993 kez geçtiği saptanmıştır. Özellikle 14-24 yaş grubu gençlere hitap eden bu yarışlarda yine aynı yaş grubuna sigara satışı bilinçaltına yönelik reklamlarla arttı- rılmaya çalışılmaktadır. Yabancı sigara tekelleri TEKEL’i yok etmek ve yabancı sigara alışkanlığını tüm ülkeye yaymak amacındadırlar. Türk tütünlerinin yabancı markalı sigaralarda yüzde 15’lik dolgu maddesi olmasını istemektedirler. Bu ise tütün eken 500 bin aileden 450 bininin ekonomik ve sosyal açıdan yok olm ası demektir.Yıllardır yabancı sigara logoları kullanarak, ormanlarda düzenlenen
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jip yarışları, spor müsabakalarının sponsorluğu, güzellik yarışmaları ile marka imajını beyinlere yerleştirmeye çalışan sigara tekelleri, 4207 sayılı Kanunu değiştirmeye ve yabancı içki reklamlarının ise hemen her türlü mecrada yayınlanmasını önleyen kanun tasarısını ortadan kaldırmaya yönelik olarak artan bir oranda siyasi ve ekonomik olarak lobicilik faaliyetlerini sürdürmektedirler. Her iki düzenlemede Türkiye’nin Avrupa Birliği’ne uyumu nedeniyle hazırlanmıştır. Bu düzenlemeleri ortadan kaldırmaya yönelik her türlü faaliyetin karşısında olacağız"
Y E R L İ TV D İZ İLER İN D E YABAN CI SİG ARA  
G Ö RÜ N TÜ LERİ Ö RTÜ LÜ  R EKLA M  O LA R A K  
N A SIL YA YIN LAN IYO R?

Hürriyet Gazetesinin 6.1.2000 tarihli nüshasında yayınla
nan haberde sponsorluğun önemi vurgulanarak, Kanal D adlı 
televizyon kuruluşunun yerli dizilere "ürün konumlandırmak" 
suretiyle reklam aldığı açıklanıyordu. Camel ve Marlboro fir
malarının yerli dizilerin içine ürün konumlandırmak suretiyle 
reklam yaptıkları ve reklamlar için 10 bin ile 20 bin dolar ver
dikleri belirtiliyordu. Yapılan bu haber, daha doğrusu itiraflar, 
hem 4207 Sayılı yasaya hem de 10.3.1995 tarih ve 22223 Sa
yılı Resmi Gazete'de yayınlanan RTÜK Reklam Yönetmeliği
nin 11 maddesinde açıklanan gizli reklam kavramına da açık
ça aykırılık teşkil eder nitelikte idi.

Gerek Formula-1 yarışları gerekse de sigaradan reklam 
yasağının kaldırılması ile ilgili girişimler, işin gerçeği konusun
da bilgilendirilmeyen bazı basın organlarınca da desteklendi.
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Gazetelerin reklam gelirlerinin düştüğü reklam pastasının bir 
çok dilime bölündüğü bir ortamda gazeteler ve bazı yazarlar 
bilgilendirilmedikleri için Formula-1 taraftarı olmayı, sigaradan 
reklam yasağının kaldırılması için çaba harcamayı halen sür
dürmektedirler. Görüntülerin ardında yatan tek gerçek, Philip 
Morris’in değerlendirme raporunda da belirtildiği gibi, marka 
imajını unutturmamaktır. Dolayısıyla sigara reklamıdır.

Bu arada olan yerli tütün üreten üreticiye oldu. Devletin 
destekleme atımlarıyla üreticiden alınan tütün yıllarca depolar
da bekletildi ve bir kısmı sigara olmadan yakıldı. Türk insanı 
kendi tütününü kullanmaktan uzaklaştırıldı ve Amerikan tütü
nünü kendi hükümetlerinin verdiği kararlarla tüketmeye zor
landı. Yıllar önce yazılan senaryonun gereği olarak, Türki
ye’nin en fazla gelir sağlayan sigara ve içki fabrikaları özelleş
tirme furyasının başlaması ile satılacak fabrikalar listesine 
kondular. Aynen Polonya veya diğer bîr Doğu Avrupa ülkesin
de yapılan uygulamalarla yerli tütün ve sigara endüstrisinin 
yok edilmesine yönelik planlar Türkiye'de de gündeme geldi.

TEKEL’den sorumlu Devlet Bakanı Eyüp Aşık, yerli tütün 
aleyhine dengenin bozulduğu gerekçesiyle, yabancı tütünle 
üretilen sigaralardan yüzde 20 vergi alınmasına ilişkin bir ka
rarname hazırlamıştı. Ancak bu kararname, Bakanlar Kuru- 
lu’ndan geçtikten sonra bakanın kendi deyimiyle, "bir yerlerde 
takılarak kayboldu". Bakan Aşık daha sonra "TEKEL’I altı ayda darmadağın edeceğiz" şeklinde bir demeç vererek, TE- 
KEL’i parçalara ayırarak satacaklarını ifade ediyordu. Ba- 
kan’ın darmadağın etmesindeki gerekçe ise, Türkiye’nin Güm
rük Birliği sonrası karşılaşacağı rekabet(!) nedeniyle TEKEL’in
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bu rekabete dayanmayacağı idi. Oysa gerçekte Gümrük Birli
ği sonrasında Türkiye’de bir rekabet ortamı kesinlikle yaratıla
mamıştı. 1997 Aralık ayında yapılan Avrupa Birliği liderler zir
vesinde ise Türkiye’nin daha uzun yıllar Avrupa Birliği’ne alı
namayacağı açıklandı. Avrupa ve Amerika'nin gözüne daha 
şirin gözükmek için özelleştirme hızlandırılmalı ve rekabet 
sağlanmalıydı. Bu iş için de TEKEL kurban olarak seçilmişti. 
Oysa hiç kimsenin bilmediği bir gerçek daha vardı. Aslında 
TEK EL’i kurban seçen biz değildik. TEK EL’i bize kurban seç
tiren dış güçler vardı.

Bakan, hem yabancı tütünden alınacak yüzde 20'lik vergi 
alınmasına ilişkin kararnameyi kaybediyor, sonra TEKEL’i par
çalayıp satıyor, nihayet Türkiye'de Virginia ve Burley tütün 
üretimi konusundaki ümitleri de şu şekilde kırıyordu."Bu yapılabilir, ama bu tütünler Düzce Ovası, Manisa Ovası gibi yerlerde yetişebilir. O zamanda bugünkü Türk tütün üreticisi gider, başka yapıda tütün üreticisi gelir. Bu büyük bir yapı değişikliğidir. Öyle sanıldığı kadar kolay değildir"

Oysa işin gerçeği şuydu. Türk tütün üreticisi gerçekten bi- 
tiriliyordu. Ondan satın aldığımız tütünleri yakıyor, yabancı tü
tüne döviz ödeyerek onu satın alıyor, ek vergi için hazırladığı
mız kararnameyi kaybediyor ve sonuçta da Virginia ve Burley 
tipi tütün yetiştirmenin de o kadar kolay olmadığını ve (bizim 
harcımız olmadığını) anlıyorduk. Bu arada TEKEL üzerinde 
oynanan oyunlar devletin bu en çok gelir getiren kurumu, işe 
yaramaz bir gemi gibi parça parça satılmayı bekliyordu.
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TEK EL geçen yıllarda, elinde kalan 1990-1992 ürünü 68.5 
ton Ege tütününü Philip Morris şirketine sattı. Philip Morris şir
keti durup dururken, bu kadar tütünü neden 222 milyon dolar 
ödeyip satın aldı. İşte bunu şu anda anlamak mümkün değil. 
Şirketin Doğu ve Orta Avrupa'dan sorumlu başkan yardımcısı 
Russel Chapman ise gazetecilere yaptığı açıklamada Türki
ye'nin yabancı sigara açısından çok iyi bir pazar olduğunu ve 
TEKEL'in de özelleştirilmesi ile yakından ilgilendiklerini belirte
rek şu ilginç açıklamayı yapıyordu :"Biz Türk İş dünyasının, tütün sektörünün ayrılmaz ve önemli bir parçası olarak kalmak istiyoruz. Gelecekte Türkiye'de daha fazla yatırım yapacağız ve işbirliğimizi geliştireceğiz. Türkiye, dünyada en istikrarlı ve güvenilir nadir pazarlardan biri. TEKEL ile özelleştirilmesi konusunda da yakından çalışmak istiyoruz"

Siz aslında bizim sigaralara alıştınız, bu açıdan Türkiye bi
zim için en iyi pazarlardan birisi. Sizin fabrikaları da satıh ala
rak kendi tütünümüzü işlemek ve size yine sigara satmak is
tiyoruz. Bunun içinde TEKEL'in özelleştirilmesi konusu ile ya
kından ilgiliyiz, şeklinde de anlayabileceğimiz açık mesaj artık 
Türkiye'de de yabancı tütün trajedisinin son perdesinin oynan
dığını gösteriyordu.

Aslında önemli olan ne TEK EL’in özelleştirilmesi, ne de 
parça parça satılması. Yabancı tütün tekelleri için önemli olan 
tek gerçek şu: İç piyasada büyük bir rakibi yok etmek. Yaban
cı tekeller açısından önemli olan, fabrikanın satışından sonra, 
işçilerin sokağa dökülmesi, fabrikanın kapatılması, makinele
rin çürümeye bırakılması, fabrikanın depo olarak kullanılması58



gibi gerilemeler hiç önemli değil. Çünkü sigara üretmeyen yer
li bir fabrika, yabancı tütün tekelleri için en iyi fabrikadır. Çün
kü kendi sigaralarının satışını arttıracaktır. Bizim yöneticileri
mizde yıllardır, devletin bu en fazla gelir getiren kurumunu 
özelleştirme saplantısı içinde parça parça ayırıp satmaktan 
söz ederler. Yenileştirme yatırımları yapılmadığı, daha kaliteli 
sigara yapılması için çabaların sürdürülmediği ve zarar ediyor 
söylentilerinin bilerek yaygınlaştırıldığı bir kuruluş olarak gös
terildi TEKEL. Bazı gazetelerde yabancı sigara reklamların
dan bize de bir parça düşer beklentisiyle, TEKEL’in zarar etti
ği haberlerini baş köşeden yayınladı. TEKEL’in reklamını ya
pamadıkları, at üstündeki kovboyun reklamını yapacakları 
için, kendi öz kuruluşumuzu toprağa gömmek konusunda po
litikacılarla yarıştılar. Bazı gazetelerin köşe yazarları sigara 
reklamına sınırlama getiren kanunun taslağının yasalaşma 
sürecinde, "bir malın satışı serbest ise reklamı da serbest 
olmalıdır" ana fikrini içeren yazılar kaleme aldılar. Çünkü ba
sın için, sigara reklamları gerçekten iyi gelir getiriyordu ve on
larda bu pastayı kaybetmek istemiyorlardı. Ancak toplum sağ
lığı ve kamuoyu baskısı galip gelince, bu konunun üzerine faz
la gitmediler. Ancak halen bu şekilde yazmaya devam eden 
bir-iki yazar günlük gazetelerimizde bu tür sipariş yazıları ka
leme almaya devam ediyorlar. Amaç sigara reklamlarından 
sonra yabancı içki reklamlarının da serbest bırakılması. 6 Mart 
2000 tarihli Finansal Forum Gazetesi içki reklamı yasağına 
reklamcılık çevreleri tarafından tepki gösterildiğini söyleyerek 
şunları yazmıştı.
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"Bir ürünün satışı serbest ise reklamı da serbest olma
lıdır. Reklam olmazsa basın yayın araçlarının kalitesi dü
şer. "

16-64 yaş arasında 1930 tüketici ile yapılan araştırma so
nuçlarının verildiği haberin arkasında yatan amaç hiç de ma
sum değil. Ürünün satışı serbest ise reklamının da serbest ol
ması. Buna sigarada giriyor. İçki de.. Pekiyi neyi kullanıyor
lar?.. Reklam olmazsa basın yayın araçlarının kalitesi düşe
cek. Sanki ülkede tüm reklamlar yasaklanmış, onun mücade
lesi veriliyor. Gazetelerde, televizyonlarda hemen her alanda 
hizmet ve tüketim konusunda reklamlar zaten şu anda yayın
lanmıyor mu. Amaç hem reklamcının hem de yayınlayanın ge
lirlerini arttırmak için sigara ve içki reklamlarını da yaygınlaş
tırmak. Konunun tarafları ve savunucuları da peşinen hazır
lanmış. Ama ne Amerika’daki ne de Avrupa’daki yasalardan 
sigara ve içki reklamına getirilen yasakları ifade edenler var..

İŞADAMININ TO PLU M SA L SO RUM LU LU ĞU  
V E  G E N Ç L E R E  V ER İLEN  ÖNEM..

Kitabımızda bir çok firmanın 4207 Sayılı Yasaya rağmen 
özellikle yabancı sigara içimini yaygınlaştırmak için neler yap
tıklarını sorguladık. Sigara ile ilgili her türlü reklam ve tanıtım 
faaliyeti kanunla açık bir şekilde yasaklanmış iken, bu yasak
ların nasıl promosyon malzemeleri ile ortadan kaldırılmak is
tendiğini örnekleri ile bir bir açıklamaya çalıştık. Yabancı siga
ra tekellerinin, bazı yerli ortakları ile yalnızca Amerikan tütünü
nü ve Amerikan sigaralarını yaygınlaştırmak amacıyla yürüt60



müş olduğu faaliyetleri göz önünde bulundurduğumuzda küre
selleşme ve özelleştirme adı altında yürütülen faaliyetlerin de 
nedenleri ortaya çıktı.

Bu işleri yürüten kişilerle medyada yapılan röportajlarda 
sık sık gençlere verilen önemden söz edilmektedir. Ama işin 
gerçeği bu mudur? Ya da sözü edilen önem ile yukarıda ör
neklerini verdiğimiz bazı faaliyetler birbirbirine ters düşme
mekte midir?

Minesota eyaleti mahkemesinin el koyduğu Philip Morris 
dokümanlarından 2500107933 sayılı 1994 Orijinal Bütçe Tür
kiye adlı belgenin 34.sayfasında şöyle bir cümle kullanılmıştır."Philsa’nın yüzde 25 hissesini elinde tutan Sabancı ile iyi ilişkilerimiz var. Bildiğiniz, gibi Sabancı’yı müteveffa Özal ile iyi ilişkileri olduğu için tutmuştuk. Ancak bugün Sabancı’dan daha iyi odaklanmış hükümet ilişkilerimiz var". Bu cümlede kullanılan terimler olayın boyutlarını ortaya 
koymuyor mu? "Tutulma", "daha iyi odaklanmış hükümet iliş
kileri" gibi.

Türkiye Cumhuriyetinin bakanlık da yapmış bir milletvekili
nin yapmış olduğu şu açıklama gayet ilginçtir. ANAP Milletve
kili Bülent Akarcalı'nın Milliyet Gazetesinin 21 Ekim 1995 tarih
li Melih Aşık’ın köşesinde yayınlanan demecini nasıl karşılı
yorsunuz?

Açıklama aynen şöyle:"Philip Morris şirketinin Türkiye’de çalıştırdığı insanlara bir talimatı var. Eğer gençleri 15 yaşın
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dan önce sigara müşterisi yapmazsanız başarılı sayılmazsınız diyor bu talimatta. İşte bu kadar İĞRENÇLER"
Sayın milletvekili, bu konudaki toplumsal yaraya parmak 

basarak İĞRENÇ suçlamasında bulundu. Bu suçlama için ha
karet davası açılıp açılmadığını bilemiyoruz, sonuçlarının ne 
olduğunu konusunda da bir bilgimiz yok. Ama ülkemizde ba
kanlık da yapan bir milletvekilini bu kadar tepkili konuşmaya 
iten nedenler bizim de yukarıda saydığımız nedenler olabilir 
mi.

SONUÇ
Yıllardır, TEKEL ve yabancı sigaralarla ilgili en üst kade

melerdeki bazı yetkililerin demeçlerine baktığınızda, belirgin 
bir TEKEL düşmanlığı ile, yabancı sigara hayranlığını görmek 
mümkün. Bunu bilerek mi yapıyorlar, yoksa bilmeden mi. İşte 
buna karar vermeyi de kamuoyu vicdanına bırakıyoruz.

N O T : B u  kitapçıkta  kullanılan h e r türlü bilgi, b e lg e  ve  kay
n a k  e lim izde m evcu t olup, isten ild iğ i takd irde T Ü R K - IŞ 'e  y a p ı
lan  ya z ılı b a şvu ru la r ile gönderilir.
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"Bir ürünün satışı serbest ise reklamı da serbest olma
lıdır. Reklam olmazsa basın yayın araçlarının kalitesi dü-- - -  ıışer.

16-64 yaş arasında 1930 tüketici ile yapılan araştırma so
nuçlarının verildiği haberin arkasında yatan amaç hiç de ma
sum değil. Ürünün satışı serbest ise reklamının da serbest ol
ması. Buna sigarada giriyor. İçki de.. Pekiyi neyi kullanıyor
lar?.. Reklam olmazsa basın yayın araçlarının kalitesi düşe
cek. Sanki ülkede tüm reklamlar yasaklanmış, onun mücade
lesi veriliyor. Gazetelerde, televizyonlarda hemen her alanda 
hizmet ve tüketim konusunda reklamlar zaten şu anda yayın
lanmıyor mu. Amaç hem reklamcının hem de yayınlayanın ge
lirlerini arttırmak için sigara ve içki reklamlarını da yaygınlaş
tırmak. Konunun tarafları ve savunucuları da peşinen hazır
lanmış. Ama ne Amerika’daki ne de Avrupa’daki yasalardan 
sigara ve içki reklamına getirilen yasakları ifade edenler var..

İŞADAMININ TO PLU M SA L SO RUM LU LU ĞU  
V E G E N Ç L E R E  V ER İLEN  ÖNEM..

Kitabımızda bir çok firmanın 4207 Sayılı Yasaya rağmen 
özellikle yabancı sigara içimini yaygınlaştırmak için neler yap
tıklarını sorguladık. Sigara ile ilgili her türlü reklam ve tanıtım 
faaliyeti kanunla açık bir şekilde yasaklanmış iken, bu yasak
ların nasıl promosyon malzemeleri ile ortadan kaldırılmak is
tendiğini örnekleri ile bir bir açıklamaya çalıştık. Yabancı siga
ra tekellerinin, bazı yerli ortakları ile yalnızca Amerikan tütünü
nü ve Amerikan sigaralarını yaygınlaştırmak amacıyla yürüt60



müş olduğu faaliyetleri göz önünde bulundurduğumuzda küre
selleşme ve özelleştirme adı altında yürütülen faaliyetlerin de 
nedenleri ortaya çıktı.

Bu işleri yürüten kişilerle medyada yapılan röportajlarda 
sık sık gençlere verilen önemden söz edilmektedir. Ama işin 
gerçeği bu mudur? Ya da sözü edilen önem ile yukarıda ör
neklerini verdiğimiz bazı faaliyetler birbirbirine ters düşme
mekte midir?

Minesota eyaleti mahkemesinin el koyduğu Philip Morris 
dokümanlarından 2500107933 sayılı 1994 Orijinal Bütçe Tür
kiye adlı belgenin 34.sayfasında şöyle bir cümle kullanılmıştır.

"Philsa’nın yüzde 25 hissesini elinde tutan Sabancı ile 
iyi ilişkilerimiz var. Bildiğiniz, gibi Sabancı'yı müteveffa 
Özal ile iyi ilişkileri olduğu için tutmuştuk. Ancak bugün 
Sabancı’dan daha iyi odaklanmış hükümet ilişkilerimiz
var". Bu cümlede kullanılan terimler olayın boyutlarını ortaya 
koymuyor mu? "Tutulma", “daha iyi odaklanmış hükümet iliş
kileri" gibi.

Türkiye Cumhuriyetinin bakanlık da yapmış bir milletvekili
nin yapmış olduğu şu açıklama gayet ilginçtir. ANAP Milletve
kili Bülent Akarcalı’nın Milliyet Gazetesinin 21 Ekim 1995 tarih
li Melih Aşık'ın köşesinde yayınlanan demecini nasıl karşılı
yorsunuz?

Açıklama aynen şöyle:
"Philip Morris şirketinin Türkiye’de çalıştırdığı 

insanlara bir talimatı var. Eğer gençleri 15 yaşın61



dan önce sigara müşterisi yapmazsanız başarılı sa
yılmazsınız diyor bu talimatta. İşte bu kadar İĞ
RENÇLER"

Sayın milletvekili, bu konudaki toplumsal yaraya parmak 
basarak İĞRENÇ suçlamasında bulundu. Bu suçlama için ha
karet davası açılıp açılmadığını bilemiyoruz, sonuçlarının ne 
olduğunu konusunda da bir bilgimiz yok. Ama ülkemizde ba
kanlık da yapan bir milletvekilini bu kadar tepkili konuşmaya 
iten nedenler bizim de yukarıda saydığımız nedenler olabilir 
mi.

SONUÇ
Yıllardır, TEKEL ve yabancı sigaralarla ilgili en üst kade

melerdeki bazı yetkililerin demeçlerine baktığınızda, belirgin 
bir TEKEL düşmanlığı ile, yabancı sigara hayranlığını görmek 
mümkün. Bunu bilerek mi yapıyorlar, yoksa bilmeden mi. İşte 
buna karar vermeyi de kamuoyu vicdanına bırakıyoruz.

N O T : B u  kitapçıkta kullanılan h e r  türlü bilgi, b e lg e  ve  kay
n a k  e lim izde m evcu t olup, isten ild iğ i takd irde T Ü R K - IŞ 'e  y a p ı
lan ya z ılı b a şvu ru la r ile  gönderilir.
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