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SUNUS

Tirkiye tutin Ureten ve drettigi tuitinld sigara sanayiinde
kullanan bir Glke iken, Grettigi yerli titind yakarak imha etmek
zorunda birakilan ve her gecen yil yabanci sigara tiketiminin
arttig bir Glke haline getirildi.

Gectigimiz yirmi, yirmibes yil icinde tezgahlarak sistemli bir
sekilde gerilettirilen sigara sanayiimizin lokomotifi durumunda
olan TEKEL isletmelerinin, yenilestirme yatirimlarinin yapila-
mamasi nedeniyle gdozden ¢ikartiimasi giindeme getiriliyor.

1980 6ncesi Turkiye'deki gen¢ nifusun giderek artmasi ve
bu artisin 2000’li yillarda Avrupa’'daki bir cok ulkeden daha
fazla olmasi karsisinda yem pazar arayisina giren yabanci si-
gara firmalara, kendilerine Turkiye'yi 6rnek bir tilke olarak se¢-
mislerdi. Gencler arasindaki issizlik, tniversiteyi kazanama-
ma gibi olumsuz etkileri yeni bir yasam bi¢imi, 6ézgurluk, Bati
hayranligi gibi imajlarla destekleyerek yabanci sigara icimini
toplumda sosyo-psikolojik bir silah haline getirdiler.

Kuresellesme ve dzellestirme ile birlikte Turkiye'de yaban-
cl sigara Uretimi ve mevcut i¢ pazarda énemli bir rakibi orta-
dan kaldirmak amaciyla TEKEL'i yok etme planlari bir bir ha-

zirlanarak uygulamaya kondu.

Turk tutincaligiunid yok etmek ve Tirk tutinind yabanci
sigaralara dolgu malzemesi yapmak i¢in uygulanan politikala-
rin yanisira sigarada reklam yasagini getiren yasa tasarisinin
yasalasmamasi i¢in de bir cok girisimlerde bulunuldu.



Dunyada ve Tirkiye'de yabanci sigara firmalarinin kendi
sigaralarini yayginlastirmak icin yaptiklari calismalar ile Turki-
ye'de yabanci sigara firmalarinin sigarada reklam yasagina
ragmen yapmis olduklari faaliyetler bu kitap¢igin 6zunid olus-
turmaktadir.

Bu kitabin hazirlanmasi sirasinda Amerikan mahkemele-
rinde Philip Morris aleyhine ag¢ilan davalarda alinan kararla el
konan sirket dokiimanlari ABD'nin Minesota eyaleti mahke-
mesinin Internet’e verdigi kayitlardan elde edilmistir. Ayrica ul-
kemizde ki faaliyetlerle ilgili olarak firma bilgileri firmadan ayri-
lan bir kisinin belgeleri ¢ogaltarak cesitli kuruluslara génder-
mesi ile elde edilen belgelerdir. Bu belgeler ile ilgili olarak
TURK-IS, igisleri, Saglik ve Sanayi Ticaret Bakanliklarina bas-
vurarak gerekli islemlerin yapilmasi konusunda girisimde bu-
lunmustur. Halen TEKEL'i 6zellestirecegiz, Formula-1 yarisla-
rini Tarkiye'ye getirecegiz diye israr edenlerin olaylarin perde
arkasini gérmesini saglayacagina inandigimiz bu kitap, uzun
ve zahmetli bir calisma neticesinde kaleme alinmis ve konu ile
ilgili yizden fazla belge derlenmistir. Ozellikle yabanci sigara
icenlere, tutin eken koylimuze, is¢cimize ve tim dyelerimiz ile
onlarin ailelerine yonelik olarak hazirladigimiz bu kitabin Turk
kamuoyunu da bir ¢cok noktada aydinlatacagina inaniyor ve
emedi gecen arkadaslarimiza tesekktr ediyorum.

Salih KILIG
Genel Egitim Sekreteri



BOLUM |- GECMISTE HAZIRLANAN SENARYO

1970’live 80’liyillar, siyasi catismalarin arka planinda, Tar-
kiye'de 2000’li yillarda uygulanmak tzere yeni bir tezgahin da-
ha olusturulmaya baslandigi bir donem olarak hatirlanacaktir.
Bu tezgahin senaryosunu yabanci sigara firmalari yazmislardi.
Senaryo bugine kadar 6zellestirmeye tapan yerli destekgileri-
ni de arkasina alarak uygulandi. Tirk tatina eken kéylinin ve
Turk sigara endustrisinin en fazla gelir getiren kurulusu, akil al-
maz saptirma politikalari ile kar etmeyen bir kurulus olarak
gosterilirken her zaman savundugumuz 6zellestirme talani ve
peskesi sigara sanayi igcinde de yasamaya basladik.

Geng¢ nufusun giderek artmasi, genglerin iginde bulundugu
issizlik, siyasi catismalar gibi sikintilari hafifletmek i¢in 6zgur-
lik tutkusu, yeni bir yasam bicimi slogani altinda reklamlarla
pompalanan yabanci sigaraya alistirma furyasi, yabanci tutin
firmalarindan birisinin Bulgaristan’da sigara fabrikasi agmasi
ile basladi. Yabanci sigara yasaginin gorilduga her ulkede
denenen bir yontemdi bu. Yabanci sigaralar daha sonra kiguk
teknelerle Bati Karadeniz sahilinden ulkeye kacak olarak gir-
meye baslamisti.

1980’li yillarin basinda yabanci mal ve markalari kullan-
mak toplumda kisiler arasinda sosyal bir stati farki dogurma-
ya basladi. Ekonomik gugsizlige ragmen, bu statu farkini el-
de edebilmenin tek ve en ucuz yolu ise hemen her kdse ba-
sinda kacak olarak satilan yabanci sigaralari igmek ve ikram
etmek olarak gorildia.. Yabanci sigaralar tlkeye kagak olarak
girmeye baslayinca mevcut yonetim, bunlari durdurmak yeri-
ne, kiresellesmenin ilk goruntileri adi altinda serbestlestirme
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ve yerli Uretim yolunu segerek, Turkiye'yi oynanan tezgahin
yeni bir aktérd durumuna getiriyordu. 1984 yilinda ¢ikartilan
kanun hukminde kararname ile dagitimi ve satisi TEKEL ta-
rafindan yapilmasi sartiyla kacak¢ihigr 6nlemek ve kacakcgiya
akan paranin devlet kasasina akmasini saglamak icin sigara
ithalatina izin verildi. Kendi icinde dogru gibi gériinen bu poli-
tika genel tutin politikasi agisindan ¢ok uluslu sigara sirketle-
rinin senaryosunun bir pargasiydi.. Once devlet kanaliyla ya-
banci sigara yayginlastirilarak, yerli sigara imalatinin énd ke-
silecekti. Yerli sigara ile yabanci sigara arasindaki satis oran-
lari ile yerli sigaralarin satisi verimsiz, karsiz gibi gdsterilerek,
yabanci sigara firmalarinin yerli tatuna isleyen ¢iftciyi, isciyi ve
fabrikalarin tamaminin kendi hegemonyalari altinda almak igin
surddrdukleri bir senaryo uygulamaya bdyle konmustu. Yirmi
yila yaklasan yabanci sigara senaryosunu parga parga ve ta-

rihsel siralamasina gore ele aldigimizda gergcegi daha iyi gor-
mek mumkin olabiliyor.

1984 yilinda 2726 ton ithal sigara satilirken, 1985'te bu ra-
kam 5959 tona ¢iktl. Buna gore icilen her on sigaradan biri ya-
banci marka tasiyordu. 2000’li yillarda bu rakam igilen her iki
sigaradan birinin yabanci sigara olmasina kadar sirecekti.
Yabanci sigaralarla ilgili ilk yerli Gretim Ocak 1993'te baslad.
31 Mart 1997 tarihinde ise Samsun ve Yeni Harman sigarala-
rinin yabanci bir firma tarafindan dretilip satilmasina iliskin
Yiksek Planlama Kurulu karari alindi. 25 Aralhik 1997 tarihin-
de ise Resmi Gazete'de yayinlanan bir kararname ile TE-
KEL'in kendine ait markalarinin fabrikalarini ve diger varlikla-
rini tahsis ederek ortakliklar kurabilecegi dizenlemesi getirildi.

6



14 Temmuz 1998'de ise hisselerinin ytizde 51'i bir yabanci si-

gara firmasina, ytuzde 49'u’da TEKEL ¢alisanlarina ait oldugu
iddia edilen REYTEK adli bir sirket kuruldu..

NEDEN TURK MARKALARINI iSTIYORLAR?

Yetkililer "yillardir TEKEL batiyor, batmadan parca parca
satip elimizden c¢ikartalim" seklinde propaganda yaparken,
TEKEL Istatistiklere gére en ¢cok kar eden KIT’lerin basinda

geliyor. TEKEL'in sigara markalarini ¢ok uluslu sirketler kapi-

siyor. Yabanci sigara sirketleri kendi markalarinin Uretim ve

satisi ile ilgili hi¢cbir engelleri yokken, TEKEL'in fabrikalarini ve

markalarini almak igin birbirleri ile yaris ediyorlar. Neden? Tur-

kiye'de ug¢ tip sigara satisi yapiliyor. Bunlar sirasiyla soyle.

1

Yizde yiiz yeril titun ile yapilan sigarlar. Tekerin
Yeni Harman, Samsun, Maltepe ve Meltem sigarala-
ri bu grubu olusturur.

2) Turk ve Virginia tutdnlerinin harmanlamasi ile yapi-

3)

lan sigaralar. TEKEL’in Tekel 2000, 2001 ve Ballica
sigaralari bu gruptandir/ Yabanci sigaralarda (Ca-
mel gibi) en ¢ok tercih edilen oran ytzde 80-85 Vir-
ginia tutind, yuzde 15-20 Tuark tutint harmanlama-
sidir.

Son grubu ise ylzde yuz oraninda Virginia ve Bur-
ley tipi tutun kullanarak yapilan yabanci sigaralar
olustumaktadir. TEKEL’in bu tip sigarasi yoktur.
GCok uluslu sirketlerin bir gok markasi bu 6zellik-
tedir.



Sigara pazarindaki bu cgesitlilige ragmen, yabanci sigara
tekellerinin 1996 yilina kadar hemen her yeri reklamlarla do-
natmalarina karsin, yerli Gretim sigaralarda 1996 yilinda ilk g
sirada yer alan Maltepe, Samsun ve Tekel 2000'de yuzde
64’'luk Pazar payl korunmustu. Yuzde 64’'luk pazar payinda ise
yuzde 44 oraninda Maltepe ve Samsun’un geldigi gorilmek-
teydi. Yabanci sigara firmalari rekabet ederek TEKEL'i orta-
dan kaldiramayacaklari anlamislardi. Cankd farkl tatin kulla-
nan tiryakiler reklamlardan etkilenerek sigaralarini degistirmi-
yorlardi. iki farkh tutiinden yapilan sigaralar esit sartlarda bir-
birinin pazar payini yok etmemislerdi. Bunun igin yeni bir se-
naryo uygulamaya kondu.. Turk tatint ile yapilan sigaralarin
Uretimini ve satisini ortadan kaldiracak dizeyde azaltilacakti.
Bu uygulama hem sigaraya yeni baslayan genc¢ neslin Turk tu-
tind ile tanismasini engellenecek, hem de sigaray! zor bulan
tiryakiler canindan bezdirilerek sigara degistirmeye zorlana-
caktli. Senaryo buydu ve aynen uygulamaya kondu..

BIR TEKEL BAYIiiSi SORUYORDU:

"TEKEL’'DE MARLBORO AJANLARI Ml VAR?"
MILLIYET Gazetesinin bir haberini inceleyelim. Baslik

'TEKEL’'DE MARLBORO AJANLARI MI VAR?". Soruyu so-

ran Bakirkdy'de TEKEL bayiligi yapan Hasan Tahsin Aslisoy.

Soyle devam ediyor.

"TEKEL 2000 sigarasini az gonderdiginiz i¢in bu siga-
ranin yerine surekli Marlboro satmak zorunda kaliyoruz.
icinizde Marlboro ajanlari mi var ki, béyle oluyor?"
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Soruyu yanitlayan TEKEL istanbul Satis Mudiri Aslan
Onder bu soruya "Kesinlikle boyle bir sey yok, ancak hak-
lisin, TEKEL 2000 sigarasi fabrikadan bazen az yollandigi
icin sizlere yeterince dagitim yapamiyoruz. Bu sikayetini
yOneticilere iletecegim" yanitini veriyordu.

YABANCI SIGARAYA YUZDE 20 VERGI
KARARNAMESINI KAYBEDEN HUKUMET

Milliyet Gazetesinin 26.5.1996 tarihli nishasinin 7. sayfa-
sinda "Yabanci Sigaraya Yuzde 20 Vergi" bashgi altinda su
ilging haber yer alyordu.

"Yerli titin aleyhine dengenin bozuldudu gerekgesiy-
le yabanci titunle Gretilen sigaralara ytizde 20 vergi geli-
yor. isin en ilging tarafi Devlet Bakani Asik'in vergi hak-
kinda hazirladig: kararname Bakanlar Kurulundan gectik-
ten sonra kayboldu. SimdiBakan (Eyup Asik) kararname-
nin kim ler tarafindan hasir alti edildigini arastiriyor. Bulur
da vergiyi yururlige sokarsa yabanci sigaralara yeni bir
zam daha gelecek."”

Milliyet Gazetesinin yillar 6nce manset olarak verdigi "Te-
kel’de Marlboro ajanlari mi var?" haberi ile kararnamenin
hasir alti edildigine yénelik haberi birbirini tamamhyor. Ajanlar
Tekel'den hikumet toplantilarinin yapildig: binaya girip, karar-
name kaybettirecek kadar nasil etkili olabiliyorlardi?

ANAP MILLETVEKILI BULENT AKARCALLI;
"IGRENCLER"

"Philip Morris sirketinin Turkiye'de ¢calistirdigrinsanla-



ra bir talimati var. Eger gengleri 15 yasindan énce sigara
m Usterisi yapmazsaniz basarili sayilmazsiniz diyor bu ta-
limatta. iste bu kadar IGRENCLER" (Milliyet, 21.10.1995
Melih Asik, Agcik Pencere)

Yukaridaki konusma, Anavatan Partisi Milletvekili Bulent
Akarcali tarafindan Uluslararasi Akciger Hastaliklariyla Savas
Birligi'nin istanbul’da diizenledigi toplantida yapilmistir. Millet-
vekili Akarcali bu arada Baskan Clinton’a da bir cagri yaparak

sunlari séylemisti.

"ABD yo6netimi Amerikan sirketlerinin Ulke disindaki
faaliyetlerini kontrol yetkisine sahiptir. Bu sirketler
ABD’de hangi kurallara uyuyor, hangi ahlaki sinirlar igin-
de calisiyorsa baska Ulkelerde de ayni kurallara uymali, o
Ulkenin ¢ocuklarini zehirlememelidir."

TIP FAKULTESINDE MARLBORO BALOSU

Ayni toplantida s6éz alan Uluslararasi Tutin ve Saghk
Ajansi Direktori David Simpson, Marlboro firmasinin Turki-
ye'de Tip fakiltesinde balo dizenledigini elestirerek sunlari

sdylemisti.

"Sigara tekellerinin utang verici reklam ve kampanya-
larina érnek vermek gerektigi zaman ben Tirkiye'den 6r-
nek veriyorum. Ornegin Marlboro firmasi bir siire 6nce
Tip Fakiltesinde bir balo duzenledi. Bu mafyanin ve uyus-
turucu kagakgcilarinin polis koleji 6§rencileri icin balo di-
zenlemesi gibi bir seydi"
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SAMSUN 216 ORTADAN YOKEDILDI

1991 yilinda TEKEL 2000 8 bin ton satilirken, Marlboro 10
bin ton satilyordu. 1998 yilinda ise TEKEL 2000, 27 bin tona
¢ikarken, Marlboro 23 bin tona ulasiyordu. Ancak anlasilamaz
bir tutumla o donemde TEKEL 2000’e yapilan zamlar diger si-
garalara yapilan zamlarin ¢ok ustinde tutulmustu. Diger taraf-
ta halen SAMSUN sigarasi pazardan pay almaya devam edi-
yordu. 1995-1998 yillari arasinda SAMSUN sigarasinin ureti-
mi 20 bin tondan 23 bin tona ulasirken, yine garip bir kararla
SAMSUN 216 sigaras! ortadan kaybedildi. TEKEL 2000'nin de
devri yavas yavas gindeme getirilince, yerli sigaralarin yaban-
ci tutunle rekabet edemedigi ile ilgili senaryolarin gindeme
getirildigi yeni bir donem basliyordu.

YANLISLARA CEVAP VE GERCEKLER

TEKEL'de 6rgutli TEKGIDA-IS Sendikas! Turk sigara sa-
nayi kadar tutin ureticisini de kurtarmak igin yillardir ugras ve-
ren kuruluslarin basinda geliyor. TEKEL'in 6zellestiriimesi adi
altinda yabancilastirdigini savunan TEKGIDA-IS 1997 yilin-
da, ortaya atilan bir cok yalana karsi ¢ikarak sunlari séyluyor-
du.

1) TEKELIN MODERNIZASYON iCIN YATIRIM YAPA-
CAK GUCU YOK: Y ANLIS. 1997 yilinda satis hasi-
lati 397 trilyon TL olan, kamuya 161 trilyon TL kaynak
aktaran ve 15 trilyon TL kar edecegi bilinen TEKEL'in
yatirrm gici yoktur demek mumkin degildir.

2) GUMRUK BiRLiGi ILE TEKEL REKABET EDEMEYE-
CEK HALE GELECEK :Y ANL iS. Avrupa Birligi tye-
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4)

5)

leri tatin Greten Ulkeler degildir. TEKEL’in GUimruk Bir-
ligi sonucunda rekabet etme sansi yalnizca yuzde yiz
yerli tutinle Uretilen SAMSUN ve MALTEPE sigarala-
rinda olabilecektir. Bu urunlerin fiyatlarina yabanci siga-
ralarin inebilmesi mumkin degildir.

TUTUN EKICILERIMiZ BU GELISMEDEN ETKILEN-
MEYECEK : Y AN LIS. 500 bin tiitin eken aile top-
lam 2.5 milyon kisi tutun ziraati ile yasamaktadir. Ekici
bu uygulamalar ile tutinu satacak yer bulamayacaktir.
Bugune kadar hazine adina destekleme alimi yapan
kurum olan TEKEL, hazineden alacagini tahsil edeme-
digi icin vergi yuzsuzi ilan edilirken giunde 1.5 trilyon
satis hasilati oldugu izin bu alimlari ancak Urettigi triin-
lerin satisi ile yapiyor.

TEKEL AKHISAR SIGARA FABRIKASI iCIN ORTAK-
LIK TESIS EDERKEN COK iYi KOSULLARDA AN-
LASMA YAPTI : YA NLIS. TEKEL bir yilda 89 trilyon
TL satis hasilati sagladigi markast SAMSUN'U 100 mil-
yon dolar (o dénemki kurdan 20 trilyon TL) gibi bir be-
delle 49 yiligina kiralamistir. Bu anlasmanin NERESI
iYi? Kendi ortak oldugu fabrikada TEKEL’in ¢gogunluk
hissesi yoktur. Britlsh American Tobacco Firmasinin
6demeyi taahhit ettigi bedel olan 100 milyon dolar pe-
sin olarak alinmayacaktir. Yizde 71'i pesin kalani 3 yil
sonra 60denecektir. Yani SAMSUN kendi bedelini kendi

6deyecektir.

PAZARLIKLAR GizZLi KAPILAR ARDINDA DEGIL-
DiR DENIYOR : Y AN L IS. Madem gizli degildi neden
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ihale agilmadi. Su anda yurirlukte olan Ozellestirme
Kanunu'na g6re TEKEL’in varliklarinin satisi 6zel bir
kanun gerektirmektedir. Ozel bir kanun gikarmak yeri-
ne, TEKEL'In ¢ogunluk hissesinin bulunmadi§i yabanci
ortaklara varliklari devredilmeye calisiilmaktadir.

6) SERBEST REKABET ORTAMI OLUSACAKTIR
YANLIS. iste asil biyik yalan budur. Sigara sektori
tim dinyada tekelci bir yapiya sahiptir. Hali hazirda
Turkiye'de dahi TEKEL'in disindaki pazar iki ¢gok uluslu
firmaca paylasiimis durumdadir. Yani kamunun TE-
KEL'i kaldirilirken, piyasa 6zel sektér TEKEL'ine devre-
dilmektedir.

TEKEL iN YABANCI SiGARA FIRMALARINA
PESKES CEKILMESINI HIiC BIR VATANSEVER
KABUL EDEMEZ.

TURK-iS Genel Baskani Bayram MERAL, 29.12.1997 ta-
rihinde duzenledigi basin toplantisinda sunlari séyliyordu.

"Bugune kadarki 6zellestirme uygulamalariyla, binleri-
nin zengin edilmesi, Glkenin nimetlerinin birilerine peskes
cekilmesi disinda, ulkenin higbir sorunu ¢o6zulmemistir.
Ozellestirmeyle birlikte 6zel tekeller de giglendirilmistir.
TEKEL’in 6zellestirilmesi ile, uluslar- arasi sigara tekelle-
rinin Tdrkiye'ye hakim olmalarina yol agilacaktir. TE-
KEL’in 6zellestirilmesi 500 bin tutin dreticisini ve yakla-
stk 2.5 milyon koéylimuzi dogrudan ilgilendirmektedir.
Osmanll doneminin Reji'si esaretin semboliydi. Reji'den
TEKEL’e gegis, Turkiye Cumhuriyeti’nin bagimsizhiginin
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simgesiydi ve parcasiydi. TEKEL'i yeniden Reji'lestirme-
ye kalkismak, Turkiye Cumhuriyeti’ni kuranlarin anilarina
en biyik saygisizliktir. Ozellestirmek istenilen TEKEL,
1997 yilinda 397 trilyon liralik hasilat yapmis, kamuya 161
trilyon lira aktarmis ve 15 trilyon lira kar elde etmistir.
Ozellestirilmek istenen boylesine karli bir kurulustur. TE-
KEL Devletimizin gonulli defterdari gibi ¢alismakta, top-
lad1§1 dolayli vergileri Devletimize aktarmaktadir."

BOLUM II- YABANCI SIGARA VE SAGLIK-SPOR
KARSILASMALARI KULTUREL
ETKINLIKLER VE SIGARA FIRMALARI

Botsvvana hikimeti 1986 yilinda, kendi llkesinde Trophy
adi verilen oto yarisini yapmak isteyen Camel adli sigara sir-
ketine, Ulkesinin orman yapisini ve bu ormanda yasayan hay-
vanlari korumak istedigi gerekcesiyle ret cevabi vermisti. Bu
yuzden 1986 yilinda Botsvvana'nin ormanlarinda yapilmasi
planlanan Camel Trophy adl yaris, Avustralya’nin ¢ollerine
kaydirilmisti. Sicaklar nedeniyle basin bu yarisa fazla ilgi gés-

termedi.

Sigara icerek dogayl koruyan macgo erkek goruntisina,
¢Ollerde yapilan yarislarda iyi yansitamadiklarini disiinen sir-
ket yetkilileri 1987 yilinda yapilmasi gereken yariglart Afri-
ka'nin Madagaskar adasinda yapma karari aldi ve yarislar o
yil bu tropikal adada yapildi. Dinya Dogal Yasami Koruma
Fonu (World VVildlife Fund) yetkililerine gére, 14 Range-Rover
Jip ile bunlari destekleyen araclar ve sigara sirketinin davet et-
tigi gazetecilerden olusan ytze yakin arag, Madagaskar ada-
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sin da bulunan ve ¢evre agisindan birinci derecede koruma al-
tinda tutulan yagmur ormanlarinda buyuk tahribat yaptilar.
Spor, macera adina yapilan bu yarislarin aslinda tek bir ama-

ci vardl.. Sigara satmak.

Orman ve sigara, sigara ve dogayl korumak gorintusu,
her yil sigaradan ¢ikan orman yanginlarini gz ardi ederek ha-
zirlanan ilging bir reklam degil midir sizce?

Sigara reklaminin aslinda yuzyildan fazla bir gegcmisi var.
Ancak gizli reklam, promosyonlu satislar, hediye sigara vere-
rek insanlari sigaraya alistirmak gibi -kavramlar 80 yildan beri
deneniyor. 1952 yilinda magazin dergilerinde yayimlanan bir
reklamda, elinde Camel sigarasini tutan bir doktor, "bugin
daha fazla sayida doktor artik Camel Sigarasi igiyor" sek-
linde halka bir mesaj veriyordu. O yillarda bir cok insan bu rek-
lamin etkisinde kalarak, sigaranin doktorlar tarafindan da icil-
digini, bu yuzden de zararli olmadigina inandirilmisti. Daha
sonra insanlarin sigaraya alismasi i¢in bir cok reklam turinin
yani sira, sigarayl insanlarin bilincaltina yerlestirebilmek igin

yuzlerce yol denendi ve halen de deneniyor.

O yillarda cevrilen tim macera, ask filmlerindeki aktorlerin
erkeksi gorunamleri icin sigara vazgecilmez bir aksesuardi.
Humphery Bogart'in her bes dakikada ictigi filtresiz sigaralar,
sonunda onu dluime goétirmustu. Keza kel aktdr Yul Brynner-
de hemen tum filmlerinde sigarayl agzindan disidrmedi, ancak
olirken kizina "hayatta ne yaparsan yap, ama sigara igcme"
seklinde bir 6gut veriyordu. Keza James Dean, John Wayne
bilmeden sigara reklamlarina alet olmuslardi.
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Gunumuizde de sigaralar konusunda ortalu reklamlar, si-
nema filmlerinde bile yapilmaktadir. Superman-Il adl fiimde
Superman'in sevgilisi Lois Lane'in elinde tuttugu Marlboro si-
garasi ile kullandigr minibtastn kirmizi beyaz rengindeki siga-
ra kutusu seklinde boyanmis goruntisu sigara reklamlarinin
Hollywood filmleri arasinda da yer aldigini gostermektedir.

Sigara firmalarinin ¢ok ugrasmalarina ragmen sigara icil-
meyen Dallas dizisi Ulkemizde de ilgiyle izlenmisti. Jr.Ewing
rolunt oynayan aktér Larry Hagman'in da ¢abalariyla dizinin
hi¢c bir karesinde sigara i¢cen tek bir kisiye rastlanmamisti.

Bir donemin Ingiltere Basbakani Margaret Thatcher ile ko-
casl Dennis, oto yarislarina katilacak olan ogullari Mark'in bi-
nece@i yaris arabasini incelerken, ytzlere kamera kendilerini
cekiyordu. O aksamki haberlerde ise Bayan Thatcher'in yaris
arabasinin Gzerinde yazan "John Player Special" adli sigara
markasi ile ¢cekilmis yakin goéruntileri yer aldi. Basbakan ve
kocas! da bilmeden sigara reklami yapmislardi.

Reklamlar su ya da bu sekilde halen devam ediyor. Siga-
ra sirketleri hayatinda hi¢ ata dahi binmemis bir Nijeryall bir
zenciyi kovboy kiligina sokarak Nijerya'da da sigara satmay!
basardilar. Sigaranin sagliga olan olumsuz etkilerini gizlene-
rek, saghkli, gugli, zengin hatta cogu zamanda sportif(l) in-
san tipleri yaratilarak sigara reklamlari devam ediyor.

MENFAAT SAVASI TARLADAN BASLIYOR

Eger sigaranin birgok hastalia yol agarak insani 6lime
goturdugu biliniyorsa, neden halen bazi tlkelerde reklamlari-
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nin yapilmasina devam ediliyor. Amerikali Yazar Peter Taylor,
"Smoke Ring", Duman Cemberi adli kitabinda hikumetler ile
ticari sirketler arasinda siiregelen menfaat savasini hi¢c kimse-
nin durdurmasinin mumkin olmadigini, titinden kazanilan
vergiden ise hi¢ bir hukiimetin vazgegcemeyecegini savunuyor
(sanki Turkiye'yi tarif ediyor). Bir cok llkede nedense tutin ve
sigara ile ilgili dizenlemelerin gida ile ilgili ydnetmeliklerin ara-
sinda gectigini iddia eden Taylor, sigara ile savasmak isteyen
bir cok senatérin ve bakanin ¢cok ge¢cmeden kendisini kapi
6ninde buldugunu da ifade ediyor.

Tam dinyada giderek egemen olmaya baslayan ¢cok ulus-
lu sirketlerin sigaralari veya daha dogru bir deyimle, Virginia
veya Burley tutunlerinden harmanlanarak yapilan sigaralarin
dinya pazarlarindaki tutundurma g¢alismalari aslinda tarladan
baslamaktadir. Amerika'nin tatin Ureten bdlgelerindeki ciftgi-
ler, cok uluslu sirketlerinde yardimlariyla, kendi haklarini sa-
vunmalari i¢in belirledikleri bir temsilcilerini senatdr olarak
VVashington'a génderirler. Bu senatdrlerde kendilerini destek-
leyen ciftgilerin haklarini, daha do@rusu tutinin yetistiriimesi-
ni ve sigara icilmesini savunmak igin ellerinden geleni yapar-
lar. Sigara iciminin kamuya ait binalarda, ugaklarda yasaklan-
masi igin dnlerine gelen kararlara olumsuz oy verirler. Ameri-
kan sigaralarini kendi Ulkesinde gdrmek istemeyen Tayvan,
Tayland gibi Ulkelere ticari ambargo koymak gibi bir cok kara-
r Senatoya teklif ederler. Titlin ve sigara aleyhinde kararlarin
alinabilecegini cok énceden ¢ok uluslu tutun tekellerine duyu-
rarak onlarin lobicilik faaliyetlerini arttirmalarini isterler. Tatun
yetistiren bolgelerin senatdrleri, ayrica ¢ok uluslu sigara tekel-
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leri tarafindan da desteklenir. Senat6r, bir dahaki secimdeki
basarisinin tatun yetistirilmesi ve dis piyasaya satimi ile mim-
kiin oldugunu iyice anlamak zorundadir.

GiZLi iIKNA EDICILER : REKLAMLAR VE
BILINCALTI YIKAMA METODLARI

Marlboro'nun at Ustinde gezen vahsi doda hayrani kov-
boylarindan birisi olan John Holmes, gectigimiz yillarda akci-
ger kanserine bagh nefes darligindan hayatini kaybetmisti.
Uzun yillar burnundan giren hortumlarla ilave oksijen verilerek
yasayan John Holmes, 6lirken, "benim halim tim kovboylara
ve onlara szenenlere ibret olsun" demisti. John Holmes'un bu
sozlerini kapsayan “Bati'da Olum" adh bir belgesel 1976 yilin-
da Ingiltere’nin bir cok TV kanalinda yayimlandi. Sonra filmin
tim kopyalari sigara sirketinin mahkeme karari ile toplatildi.
Ancak adi bilinmeyen bir kurulus filmin bir kopyasini ele gegir-
di ve ¢ogaltarak tim dunyadaki sigara karsiti érgitlere dagit-
ti. Bu sayede bir ¢cok insan Marlboro’nun at tGzerindeki mago
kovboyunun sonunu 6grenebildi. Bu filmde kendisi ile roportaj
yapilan, Philip Morris sirketi'nin bir yénetim kurulu tyesi olan
Dr. Philip Wakeham sunlari séyliyordu.

"Eger sigaranin gercekten tim ydnleriyle zararl oldu-
gunu bilsek, kesinlikle is dinyasinin igcinde olmayiz. Biz
aslinda moral dagitan bir kurulusuz".

Camel veya Marlboro gibi sigaralari treten sirketler, siga-
ra reklamlarinin yasaklandig: bir ¢cok tGlkede kendi sigaralari-

nin adlarini tasiyan giysi ya da bot tiriinden trunlerle insanla-
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rin bilingaltinda kendi sigaralarinin isimlerini taze tutmayi he-
deflerler. Camel Boots markali ¢izmelerle veya Marlboro Clas-
sics adi verilen kovboy kiyafetleri ile sigara reklaminin yasak-
landig! bir ¢cok ulkede rahatlkla giysi(!) reklami yapilabilmek-
tedir.

Norveg'te sigara reklamlari yasaklaninca, Camel ©nce
urettirdigi alti kauguk botlarin CAMEL BOOTS olarak reklam-
larint yapmak istedi. Ancak sigara reklaminda kullanilan tropik
orman gorintileri ile Camel Boots yazisinda kullanilan harf
karakterleri ve afisin genel diizenlemesi, sigara reklamini ¢ok
andiriyordu. Tabii, Norvecli yetkililer bu ¢cok ince diizenlenmis

reklam oyununa gelmediler.

Sonra Camel Adventures adli bir seyahat srrketi kuruldu.
Bu sirketin de logosunun bigimi ve rengi ile posterinde kullani-
lan manzaralari, sigara reklamindakinin aynisi idi. Jambo To-
urs adl sirketle birlikte insanlari tropikal Ulkelere tatile gotir-
mek imajini verirken, asil amaclari Camel Sigarasinin Nor-

veglilerin bilincaltlarindan silinmemesini saglamakti.

Marlboro'da gencleri sigaraya alistirmak igin genglerin
sevdigi muzik gruplarinin konserlerinin sponsorlugunu yap-
maktadirlar. Bunu yaparken de muzik grubunun duvarlara ya-
pistirilacak olan posterleri Marlboro sigarasinin kirmizi beyaz
renkleri ve deseni ile yapiimaktadir.

Bu tir sponsorluk orneklerinden birisi de gectigimiz yillar-
da isveg'te yasanmistir. Marlboro'nun da dreticisi olan bu sir-
ket, isveg'te bir bale merkezi agmak istemis ve bu merkezi de
mali acidan desteklemek istedigini belirtmisti. Gorinirde
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amagc sanatl ve kiltiri desteklemekti, ancak isveg¢ yodnetimi
sirketin bu istegini reddetmisti.

Sigara firmalari neden topluma kulturel bir katki saglamak
icin ¢irpinirlar. Muzik, sanat, gizellik yarismalari, spor gibi et-
kinliklere girerek topluma yararlh bir is yaptiklari imajini neden
uyandirmak isterler. Bu sorunun cevabini yine bir sigara firma-
sinin patronlarindan birisi sdéyle yanitlamisti.

British American Tobacco Sirketinin Yénetim Kurulu Uyesi,
Sir Anthony Kershaw, "¢ok uluslu sirketlerin kultlrel etkin-
lik sponsorlugu merakinin nereden geldi§ini" soran bir ga-
zeteciye, bir bakima ginah c¢ikartir gibi su cevabi vermisti:
“Bu tlr faaliyetler bizim iyi bir insan olarak gérinmemizi
sagliyor

COCUKLARI VE GENGLERI SIGARAYA ALISTIRMAK

Sigara tekelleri, cocuklari ve gencleri sigaraya alistirmak
konusunda bir deha 6rnegi sergilemektedirler. Amerika'daki
tuketici hareketinin lideri olan Ralph Nader tarafindan c¢ikarti-
lan Multinational Monitor adli dergi, RJR, Nabisco adli sirketi,
strekli olarak dinyanin en kotd 10 sirketi arasinda saymakta-
dir. Reynolds Sigara Sirketinin, sigara ve tutin konusu disin-
da surekli olarak diger tuketim mali Ureten sirketleri de satin
almasi Amerikan kamuoyunda rahatsizlik yaratmaktadir. Rey-
nolds’'un gida maddeleri ve bisklvit benzeri urlnleri Ureten
Nabisco adh sirketi 1989 yilinda satin almasinin oykasinu an-
latan, Barbarlar Kapiya Dayandi, (Barbarians at the Gate) ad-
Il kitap 1989 yilinda Amerika'da en ¢ok satilan kitap olmustur.
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Yeni adiyla RJR Nabisco sirketi, Camel, VVinston, Doral,
Magna, Vantage, More, Ritz ve Chelsea adl sigaralari uret-
mektedir. Sirket sigara satislarini arttirmak icin 6dncelikle geng-
ler ve ¢ocuklar basta olmak Uzere, kadinlari ve hatta dusuk
gelirli olarak bilinen zencilerinde tiryaki olmasini saglamak igin
bir cok pazarlama yolu denemektedir. Simdi denenen bu
oyunlari birlikte gdrelim.

- Japonya'da ve Kore'de gencler icin duzenlenen muzik
konserlerine girebilmek i¢cin 5 adet boy VVinston sigara
paketi karsiliginda bilet verilmektedir. Eger 10 adet pa-
ket toplanirsa yaninda bir de lzerinde sevilen bir mizik
grubunun amblemi olan beyaz bir tisért hediye edilmek-
tedir.

- Camel 1987 yilinda bircizgi film kahramani olan Camel
Joe'yu ortaya ¢ikardi. CamellJoe amblemli ve tzerinde
onun resmiolan 1dolarlik alis veris cekleriHe¢cogu spor-
tif(!) bircok malzemeye de sahip olunabiliyordu. STAT
(Stop Teenage Addiction to Tobacco) adli ve ¢ocuklarin
sigaraya alistiritlmasina karsi ¢calismalar yapan kurulu-
sun temsilcisi Dr.Joe Tye, bircok ortaokul ve lisede, ¢o-
cuklarin Camel sigarasinin verdigi hediyeleri alabilmek

icin bu sigarayiigmeye basladiklarini agiklam isti.

- Amerika Birlesik Devletleri'nde zencilerin gelirlerinin du-
stk oldugunu bilen RJR sirketi, icinde cok daha fazla ni-
kotin olan filtresiz bir sigaray! da zenciler igin ¢ikarmisti.
Sirketin burada glttugu amac ise, zencilerin parasi ol-
madig! i¢in daha az sigara satin alabildikleri goristne
dayaniyordu. Daha az bir bedel 6deyerek diger sigarala-
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ra oranla daha fazla nikotin iceren sigaralarin pazarlana-
rak onlarinda tek tip bir markaya bagimli olmalari sag-
lanmisti.

- Afrika ulkelerinden birisi olan Njieryada gengler arasin-
da Universite egitimialmak toplumda belirgin bir sosyal
statl saglamaktadir. Nijeryanin kendi dilinde universite
sOzclUgu Varsity'dir. Varsity adli bir sigara ¢ikartip, "be a
Varsity man" (universiteli ol) seklinde reklam yapip,
genglerin Universite 6zlemini sigaraya yoneltmek ancak
¢ok wuluslu sigara tekellerinin bulabilecedi bir yoldur.
Gencler Universiteye gidecek imkanlari olmasa bile bu
kavramla esdeger olarak gorilen uUniversite markall si-
garalari icerek belirgin bir tatmin saglarken, cevrelerine

de Universiteye gittikleriimajini vermeye calisiyorlardi..

Merkezi Londra'da bulunan, Uluslararasi Tuketici Birlikleri
Orgiti'nin aylik yayin organi olan World Consumer dergisinin
Mart 1996 sayisinda, R.J Reynolds adli kurulusun 14-18 yas
grubundaki ¢ocuklar icin sigara Uretmeye hazirlandigr konu-
sunda, ¢ok gizli kayith bir raporun varligindan s6z edilmekte.
Nikotin ve katran karisiminin disik tutuldugu bu sigaranin ha-
zirliklarina baslanildigi da bildiriliyor.

YABANCI SIGARA VE SAGLIK

Bu paragrafa neden "sigara ve saglik" degil de, "Yabanci
sigara ve saglik" konulu bir bashk attigimizi merak edebilirsi-
niz. Sigara ve saglik konusundaki arastirmalarin bir bélime de
genellikle yabanci sigara firmalari tarafindan yapilmaktadir.
Bu arastirmalarla sigaranin o kadar da tehlikeli bir sey olmadi-
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g konusunda propaganda yapilabilmektedir. Bu arastirmalar-
dan en 6dnemlisi 23 Nisan 1998 tarihli Hurriyet Gazetesinde "20

Yilhk Dehset Sir" bashg: altinda su sekilde yaymlanmisti:

"Marlboro’nun ureticisi Philip Morris sirketinin sigara-
da kanser yapan Nitrosamin maddesini 1963'te kesfettigi
ancak yirmi yil boyunca bu konuda kilini kipirdatmadigi
ortaya ¢ikti. Sigara sirketlerinin ayibi bir bir ortaya doku-
luyor. ABD’nin Saint-Paul kentinde (Minnesota) devam
eden bir davada inanilmaz bir gercek ortaya ¢ikti. Buna
gére Marlboro sigaralarini Greten Amerikan Philip Morris
sirketi, sigara dumaninda kansere sebep olan Nitrosamin
maddesini 1963’te kesfetti. Ancak bunu tam 20 yil boyun-
ca gizli tutarak insanlarin kanser olmasina g6z yumdu."

COCUKLARA GCIKOLATA KAPLI BOMBA

Siyah Beyaz Gazetesinin 24.5.1996 tarihli nidshasinda
Amerikan Sigara sirketi Reynolds’'un 14-18 yas grubu igin si-
gara uretme hazirhginda oldugunu belirtiyor. Dinyadaki tutin
enddustrisinin ¢cocuklara yonelik sigara Uretme anlayisi ¢ocuk-
lari sigara tiryakisi haline getirmeyi amacliyor, denilen haber-
de, bunun gizli bir amac¢ oldugu ifade ediliyor. Sirketin gizli
damgali raporlarini basina agiklayan Advocacy Institute adl
bir kurulusun elde ettigi rapor ABD'de iki buylk gazetede ya-
yinlandi. Ayni haber Uluslararasi Tuketici Birlikleri Orgitinin
yayin organi olan World Consumer adi dergide de yayinlan-
misti. (Bu konu ile ilgili bilgi edinmek isteyenlerin ABD’'de bir
sivil toplum o6rgitu olan enstitinin 202-659 84 84 numarali
faksi ile irtibata gecilebilecegi bildiriliyor).
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Sigara ve saglik arasindaki iliskiyi oraya koyan diger bir
haber de Light (hafif) sigaralar ile ilgili. 3.3.1999 tarihli Yeni
Safak gazetesinde yayinlanan bir haberde "Light hafif degil-
mis" bashg altinda, Turkiye Sigara ve Saghk Ulusal Komitesi
aciklamasi seklinde su haber veriliyordu.

"Bazi sigara tiryakilerinin hafif sigara icmek suretiyle
sigaranin zararlarindan korunduklarini distinmektedirler.
Ancak sigara i¢inde 4000 tane zararh kimyasal madde var,
bunlarin yalnizca ikisi az ama kalan 3998’i halen var. Bu
durumda sigaranin zararlarinin ortadan kalkmasi séz ko-
nusu olmaz"

BABASININ SIGARA SIRKETINi NEDEN SATTI?

Patrick Reynolds, diinyanin en biyik sigara ureticisi olan
R.J Reynolds sirketinin hisselerinin kendisine miras kalmasin-
dan birka¢ giin sonra tim hisselerini satmisti. Kendisi ile r6-
portaj yapmaya gelen International Herald Tribiine gazetesi-
nin editériine bu konuda sunlari séylemisti.

"Dedem, sirketi kurmustu, ama kendisi hi¢ sigara ic-
mezdi. Ama babam, kendi Urettigimiz sigaralarin en iyi tir-
yakilerinden birisi idi. Babami devamli kisa kisa nefes
alan, sabahlara kadar 6kstren, hep yasayacak saatlerini
hesap eden bir insan olarak hatirliyorum. Belki de baba-
min bu halini hi¢ unutamadigim icin sirketteki hisselerimi
satmisimdir.”

Patrick Reynolds, sirketteki hisselerini sattiktan sonra si-
garanin zararlari hakkinda yapilan konferanslarda konusmaci
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olarak gorev yapmaktadir. (International Herald Tribune,
5/11/1986)

SIGARA ILE KADINLARA DAHA FAZLA
OZGURLUK VERIRKEN, KANSERI
GIZLEYEBILMEK

Gelismis Ulkelerde kadinlarin sigara igmesi giderek popu-
leritesini yitirirken, ¢ok uluslu sigara firmalari, gelismekte olan
ve geri kalmis Ulkelerdeki kadinlarin sigaraya baslamalari igin
bilingaltini da etkileyen reklam ve imaj yaratma calismalari
yapmaktadirlar.

Reklam firmalari 6ncelikle kadinlarin 6zgurlik ve bagim-
sizlik tutkularint ele alarak, erkeklerle her alanda yarismak icin
onlarin da erkekler gibi sigara icmeleri gerektigi imajini isle-
mektedirler. Kadinlarin sigaraya baslamasindaki diger énemli
bir konu da is hayatina atilan kadinlarin, heyecanlarini bas-
tirabilmek icin sigara icerek sorunlarini sikintisiz bir sekilde
asabildikleri imajini veren reklamlarin yapilmasidir. Kadinlarin
veya gen¢ kizlarin sigaraya baslamasindaki en énemli etken-
lerden birisinin ise, istahin kesilerek fazla kilo almamak oldu-
gu da bilinmektedir.

Sigara tiryakiligi ile ortaya ¢ikan, gogus, girtlak ve akciger
kanseri ile ilgili artislar surekli olarak g6z ardi edilmektedir.
Ozellikle hamile kadinlarin sigara igimi ile diisiik kilolu bebek
dogumu oranlarin da ve dustklerde 6nemli artislar olmaktadir.
Cok uluslu sigara tekelleri bu riski daha az bir sekilde lanse
edebilmek icin kadinlarin icecekleri sigaralari daha az nikotin-
liveya daha sik kutular icinde sunmaktadirlar.
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1992 yilinda Tayland'da yururlige giren ve ¢ok uluslu si-
gara tekellerine darbe vuran Sigara Kanunu geregince, ulke-
de her tirli basim ve yayim araglarindan sigara reklamlarinin
yapilmasi yasaklandi. Ayrica ortulu reklam sayilabilecek her
turli uygulama ile sigara firmalarinin kendi logo veya benzer
isaretlerini kullanarak kulturel veya sportif aktiviteleri yapmala-
rn da yasaklandi. Ancak tim bu siki kontrollere ve uygulama-
lara ragmen bu kez Marlboro, Winston ve Camel sigaralari,
6zellikle gencleri ve kadinlari etkilemek i¢gin kendi adlarini ta-
slyan saat, blucin, tisort, bot, sapka gibi Grtunlerin Gzerine ken-

di markalarini basarak satmaya basladilar.

Keza Amerika Birlesik Devletlerinde bile kadinlar arasinda
sigara icme oraninda yillar itibariyla buytk artislar géralmek-
tedir. 1955 yilinda ulkedeki her 100 erkekten 52'si sigara icer-
ken, bu oran ayni yil kadinlarda ytzde 24 idi. 1983'te ise ulke-
de her 100 kadindan 30'u sigara icmekteydi. 1987 yilinda ise
her 100 erkekten 31'sigara igcerken, kadinlarda ise bu oran
yuzde 26'ya kadar dusmustiu. Yalnizca Amerika Birlesik Dev-
letlerinde sigara karsiti kampanyalar nedeniyle sigara endust-
risi 2 milyon tiryakiyi kaybetmektedir. Sigara tiryakileri ya ol-
mekte ya da sigarayl birakmaktadir. Sigara enddistrisi de
gengleri sigaraya alistirmak icin spor karsilagsmalarini, basari-
I olma imajini, 6zgurligu, kovboylari, heyecanli otomobil ya-
rislarini kullanmaktadir. Amerika'’da kaybedilen tiryakilerin ye-

rini tglncl dunya ulkelerinden yeni igiciler doldurmaktadir.
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MUZIK GRUPLARINA SIGARA REKLAMI
YAPTIRMAK

Marlboro’nun isveg’teki pazarlama uzmani Rune Ottosson
1987'de firmadan istifa etmisti. Ottoson’dan firma tarafindan
daha 6nce yaptigi muzik isindeki basarisi nedeniyle yeni pa-
zarlar aramasi istenmisti. Ottoson, pop muzik gruplarinin
Marlboro reklami ve Marlboro paketi seklinde hazirlanan pos-
terlerle tanitiminin yapilmasi isine girdi. Daha sonra Marlboro
Uluslararasi Miuzik Derneg@i kuruldu. Ottoson istifa ettikten
sonra Marlboro bu faaliyetini sirdirdi. 1987 yilinda isveg’in
baskenti Stockholm kentinde "Star 87" adli bir muzik yarisma-
st dizenlendi. Marlboro paketi renklerindeki afisler tum kentin
sokaklarini doldurdu. Ancak tiketici dernekleri bu konu hak-
kinda yasal olmayan yollardan sigara reklami yapildigi gerek-
cesi ile sikayette bulundular. Star 87 (87'nin yildizlari) konseri
iptal edildi ve Marlboro’nun mizik sponsorlugu bitirildi.

Birkag ay sonra isvigre'de Ziirih kentinde Philip Morris’in
yeni bir markasinin Pazar arastirmalarina baslandi. Sigaranin

adi Star'di..

Zaman zaman bizim ulkemizde de oldugu gibi sigaraya
karsi reklam yasagini delmek icin Parliament Caz konserleri
duzenlenmiyor mu? Belki sigara firmasi ile ilgisinin ayri oldu-
gu iddia edilebilir, buna uygun bazi dizenlemeler de yapiimis
olabilir. Ancak bu konuda verilen bazi yasal kararlar (Parli-
ament Sinema Klubi gibi) bunlarin hic de masum kultirel et-

kinlikler olmadigini ortaya ¢ikarmistir.
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Hong Kong'ta ise kadinlarin ancak ylzde 3’0 sigara icmek-
tedir. Ancak cok uluslu tutin sirketleri, Guneydogu Asya'da
geng kizlarin ve kadinlarin sigaraya alistiriimasi icin 1989 yi-
linda yalnizca bu bélgede 30 milyon dolarlk bir reklam harca-
masi ile bu orani biraz daha arttirmak icin gaba gdsterdiler. is
hayatina kadinlarin ¢cok dana fazla girdigi Cin'de kadinlari si-
garaya alistirmak igin, is hayatinda 6zgurluk ve basari gibi
imajlari kullanarak, daha fazla sayidaki Cin’li calisan kadini si-
garaya alistirmay! basarmislardir.

BOLUM 1ll- PASTANEDE MASANIZDA DURAN
KUL TABLASINDA BULUNAN
SIGARA REKLAMININ PERDE
ARKASI

Turkiye'de yabanci sigara satisinin yasak oldugu dénem-
lerde bile, yabanci sigaralar, rahatlikla satilabiliyordu.

Sigaradan kaynaklanan saglik sorunlarinin da o6tesinde,
yabanci sigara icimi ile TUrkiye'de bir yabanci mal hayranhgi
da yayginlagsmaya basladi. insanlarin tikettikleri mal veya
markalara gore toplumdaki sosyal statileri belirlenmeye bas-
ladiginda, bu mallardan en ucuz olani sigara idi. Yabanci si-
garay! kagak olarak satin alip, yerli sigara icene ikram edip,
belirgin bir Gstinlik taslama olayl toplumumuzda giderek bir

yabanci mal tutkunlugunun yayginlasmasina da neden ol-
mustur.

Yabanci sigara tretiminin, ithalinin ve satisinin serbest bi-
rakilmasindan sonra, bizim ulkemizde de kentin en islek cad-
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delerindeki bina duvar ve catilarindan, alis veris ettiginiz en
ki¢clk bufelere kadar yayginlasan sigara reklamlari yabanci
sigaralarin satisini arttirmaktadir. Bakkallarin bifelerin, super-
marketlerin 1s1kli tabelalarinin yaptirilmasi gibi son derece ma-
sumane gorilen bir sponsorluk destegi ile sigara reklamlari bi-
lingaltimiza ¢coktan yerlestirilmistir.

Turkiye'nin yabanci titin ile sigara uretmesine iliskin pro-
jeler bir bakima kacakg¢ihgin dnlenmesini saglamisti. Bu konu-
da yapilan ilk Gretim Tekel 2000 sigaras! ile baslatiimisti. To-
kat Sigara Fabrikasinda, dncelikle yizde 90 oraninda Virginia
tatind ile yizde 10 oraninda yerli tatin ile harmanlanmasi ile
Tekel 2000 sigarasi uretilmeye baslandi. Virginia tatuna ile
harmanlanan yerli titunun icine vanilya, kakao, ardigotu, ser-
betci otu gibi bir takim koku verici maddelerin ihtiva ettigi bir
sos eklenerek tatinun kokusunun azaltiimasi hedeflenmisti.
Ayrica yerli sigara oranla daha siratle yanmayi hizlandirmasi
agisindan tutunidn igine barut da ilave edildigi bu fabrikada ¢a-

lisan isciler tarafindan ifade edilmisti.

Bu siralarda 0Ozellikle Milliyet gazetesinde, "Yerli Sigara
Baltalaniyor”, "Tekel'de Marlboro ajanlari mi var" gibi bir ¢ok
haber baslgi gelecekteki bir tehlikenin sinyallerini veriyordu.
Hatta bir yabanci sigara firmasinin temsilcisinin donemin Ana-
vatan Partisi Milletvekili Goksel Kalaycioglu'na firmalarin si-
rekli olarak fiyat arttirmalarina karsi ¢ikmasi izerine, "0 za-
man kacakgilar devreye girebilir" diye bir séz sdyledigi de

gazetelerde yer almisti.
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INGILTERE’'DE SIGARA REKLAMI IGIN
iSCi PARTISINE RUSVET

Milliyet Gazetesinin 12 Kasim 1997 tarihli nishasinda "iS-
Ci PARTISI PARA ALDIGINI iTIRAF ETTI" bashg: altinda su
haber yayinlanmisti.

"Ingiltere’de iktidardaki is¢i Partisi nin otomobil yarigi
Formula-1 Ureticiler Dernegi’'nden 1.7 milyon dolar aldi§
bildirildi. Partinin bir s6zcisu, Formula-1 Ureticiler Derne-
gi Baskani Bernie Ecclestone tarafindan gecen Ocak ta
partiye 1.7 milyon dolar verildigini dogruladi. S6zci para-
nin Ecclestone’a geri édenecegini kaydetti. Muhafazakar
muhalefet, Basbakan Tony Blair’in partisini Formula-1 ya-
rislarini sigara reklam yasagindan muaf tutmak ve otomo-
bil sporunun patronlarina sirin gérinmek igin "rusvet" al-
makla sugluyordu."

Avrupa Birligi 2001 yilinda sigara reklamlari konusunda
acik hava reklamlarini, 2002 yilinda basin reklamlarini. 2003
yilinda sponsorlugu ve 2006 yilinda da her turli sigara rekla-
mini yasaklama karari aldigi i¢in Formula-1 yarislari kendisine
yeni Ulkeler arama yoluna giderken, 1.7 milyon dolari iktidara
gelecegini hesapladig is¢i Partisine vermekten geri kalma-
misti. (Formula-1'in Turkiye macerasini kitabimizin bir sonra-

ki boliminde bulabilirsiniz)

TUTUN MAMULLERININ ZARARLARININ
ONLENMESINE DAIR KANUN VE KANUNU
DELME CABALARI

7.11.1996 tarihinde kabul edilen ve 27.11.1996 tarihinde
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Resmi Gazete'de yayinlanarak ydararluge giren, "Tutin Ma-
mullerinin Zararlarinin Onlenmesine Dair Kanun" basta saglik,
egitim, spor, kamu kurum ve kuruluslarinda sigara igilmesini
yasakladig! gibi, sigara reklamlarina da 6nleyici tedbirler getir-
misti. Kanunun Ucunct maddesi ise tutun ve titin mamulleri-
nin "isim, marka ve alametler kullanilarak herine suretle olur-
sun reklam ve tanitiminin yapilmasi veya bunlarin kullaniima-
sini tesvik ve 6zendirici kampanyalar diizenlenmesini* yasak-
liyordu. Kanun, reklam panolarindaki reklamlarin da
27.11.1997 tarihinden itibaren yasaklanmasini 6ngérmekteydi.

Bu kanun Turkiye Buyik Millet Meclisinde yapilan uzun
tartismalardan sonra bazi engelleme girisimlerine ragmen ba-
sarili bir sekilde kazaya ugramadan gegirilebilmisti. 4207 say|1-
I kanun, Avrupa Birliginin de 6tesinde Amerika Birlesik Devlet-
lerindeki sigara yasaklari 6érnek alinarak hazirlanmis bir yasa
idi. Yabanci sigara firmalarinin kendi ulkelerindeki sigara ya-
sag! getiren yasalara direnemedikleri, Avrupa Birligi ulkeleri ile
Tarkiye gibi gelismekte olan ulkelerde ise neler yaptiklarini ya-

z1 dizimizin ilerleyen sayfalarda bulacaksiniz.

Birgok yabanci sigara firmasi bu kanunun Meclisten geg-
memesi i¢in yogun bir caba sarf etmislerdi. Ozellikle Kanunun
3. maddesi tltin ve tutun mamullerinin isim, marka veya
alametler kullanilarak her ne suretle olursa olsun reklam
ve tanitiminin yapilmasini veya bunlarin kullanilmasini
tesvik ve 6zendirici kampanyalar dizenlenmesini yasak-
layarak, yabanci sigara satisinin arttiriilmasinda en énemli un-
sur olan tiryakinin biling altina ydnelik psikolojik trun yerlestir-
me teknigini de ortadan kaldirmisti.
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Binalarin yan duvarlarinda ve catilarindaki sigara reklam-
lari ile birlikte, sigara reklamlarinin en yogun bir sekilde yapil-
dig! alanlardan birisi de bakkal ve market tabelalar: idi. Sigara
firmalari, bakkal ve marketlere her ay 12.5 milyon lira "pano
parasi” adi altinda para 6demekteydiler. Sigara ile Savasanlar
Vakfi Genel Baskani Ubeyd Korbey tarafindan, gazetelere ya-
pilan aciklamada 3 dev sigara firmasinin kanuna karsi hile
yaptiklari belirtilerek sdyle denilmisti.

"Ancak bu yasak yaklasirken 6zellikle 3 dev sigara fir-
masinin bir hile yaptiklarini gériuyoruz. Parliament, Marl-
boro ve Camel Sigaralarinin market ve bakkallarda bulu-
nan panolardan yalnizca adlarini kaldirdiklari amblem ve
logolarini kullanmaya devam ettikleri gorulmektedir. Oysa
kanun, sigarayla ilgili her turli "alamef'in yasaklandigini,
her ¢ sigara firmasinin logosunun vatandaslar tarafin-
dan c¢ok iyi tanindigi icin bilingaltina yonelik reklamlarina
bu sekilde devam etme karari almislardir.”

Birgok yabanci sigara firmasi sayilari on bini bulan bufe,
bakkal ve stipermarketlerdeki tabelalarindaki isimlerini kaldir-
ma yoluna gittiler. Ancak kiminin kirmizi kare i¢indeki kesik tg¢-
geni, kiminin devesi, kiminin de kartall yine tabelalarda kald!.
Konu ile ilgili olarak ag¢ilan bir dava sonucunda bunlarinda ka-
nunda belirtilen alametler oldugu vurgulanarak bunlarinda kal-
dirlimasi istendi. On binlerce bakkal, bife sahibi bu kez yeni-
den tabela yaptirmak zorunda kaldilar

Turkiye'de sigaraya reklam yasaginin heniz disintlmeye
baslandigi birdonemde Marlboro sigara reklam yasaginin ¢ik-
masindan sonra gelistirecegi ve bir bakima ortult reklam ola-
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rak adlandirabilecek uygulamalarini disinmekteydi. Ameri-
kan mahkemelerinde Philip Morris aleyhine acgilan davalarda
alinan bir karar ile firmanin i¢ yazismalarina el konulmustur.
Bu i¢ yazismalar "Philip Morris Documentation Site" (Philip
Morris Dokiman Sayfalari) adi ile agilan internet sayfasinda
izlenebilmektedir. Bu sayfanin internet adresi:
www.pmdocs.com’dur. Bu sayfalardan ulasilan dokiimanlar
disinda ¢ok detayli belgeler Minesota eyaleti mahkeme depo-
sunda bulunmaktadir. Bu belgeler internette web sayfasinda
yapilan ziyarette kullanilan anahtar kelimeye goére sergilen-
mekte olup, dokiman bilgileri icinde adi ge¢cen kurum ve kuru-
luslar gosterilmektedir. nTurkeyr Tarkiye) anahtar kelimesi
846 dokiiman vermektedir. isimle arandi§i takdirde Tirk isim-
lerinin noktalama isaretlerinin kullaniimadigi gortulmektedir. Bu
web sayfasi konuyla ilgili galismalar yapanlara énemli bilgiler
saglamaktadir. ilk olarak Tirkiye'de bilim adamlari tarafindan
yapilan sigara igme oranlari ve sigaraya baslama yasi (belge-
lerde 5 yas alt sinir olarak alinmistir) ile sigara igilen ortam-
lardaki hava kirliligine kadar olan bilgilere de yer verilmistir.
Bircok belgede de Turkiye'de Tutln ve tutin mamullerinin za-
rarlarinin dnlenmesine dair kanunun tasari halinde iken yasa-
lasmamasi icin Philip Morris’in harekat plani ve siyasi iliskileri,
Tekel tzerindeki emelleri ve stratejilerini gdsteren dokiman-
lardan ag¢ik¢a amaclari i¢in sinir tanimayan bir tutumlari oldu-
gu anlasiimaktadir. Bu internet adresinden elde bilgilerin, ba-
sinin sorumluluk sahibi Gyeleri, Tekel ¢calisanlari, tutin isgileri,
ziraatgilerin yanisira halen Tekel'in 6zellestirilmesi icin inatla
ayak diretenler icin olayin perde arkalarini gérmeleri igin fay-

dali olacagini imit ediyoruz.
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1994 yilinda Marlboro’nun bir i¢ raporu sirketin kendi inter-
net adresine girilmisti, http: www.pmdocs.com/getal-
limg.asp?DOCID. 25001079337~7968 adli belgede Marlboro
Classics, Parliament Jazz CD’s ve Parliament Cinema Club
adli aktivitelerin uygulama kondugu ve bunun reklam yasagi-
na karsi bir karsi dengeleme unsuru olarak goérulduaga ifade
ediliyordu. (Raporun internetten alinmis kopyasi elimizde
olup, belge olarak. igisleri Bakanligi, Sanayi ve Ticaret Bakan-
IIg1 Reklam Kurulu Baskanhgina tarafimizca iletilmistir.)

Marlboro Classics, kovboy kiyafetleri satan konfeksiyon
magazalari olarak bizim Glkemizde de luks alis veris merkez-
lerinde hizmete kondu. Tabii esas amacg giysi satmaktan ote-

ye sigaranin markasini bilingaltina kazimak i¢in yeni yontem-
ler bulmakti.

PARLIAMENT SINEMA KLUBU

SINEMA MI, SIGARA MI? YARGI NE KARAR
VERDI?

Parliament Cinema Klub ise Star TV ekranlarinda her Pa-
zar gunld Gece Sinemasi olarak boy gostermeye basladi. Par-
liament Sigaralarinin 6rtdld reklaminin yapildig! sigara logosu-
nun filmin basinda ve sonunda ve verilen reklam aralarinda
sik sik ekrana getirildigi bu sinema programinin Turkiye'deki
sponsoru olarak Alarko Holding catisi altinda ve eglence sek-
torinde faaliyet gdsteren Attas-Alarko Turistik Tesisleri segil-
misti. Parliament Sigara Kulibunin markasinin Tlrkiye'de
tescilli bir marka oldugu, Sanayi ve Ticaret Bakanhgi Reklam
Kurulu'nun bu programin ortild reklam oldugu yolundaki kara-
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ri ile firmadan savunma istenmesi konusundaki girisimi sonu-
cunda ortaya ¢cikmisti.

Sigara ile Savasanlar Vakfi tarafindan Kiucukcekmece
1 Sulh Ceza Mahkemesinde 1998/873 dosya numarasi ile agi-
lan davada bu sinema programinin bir értilla sigara reklami ol-
dugu belirtilmekteydi. 4207 sayili Yasaya muhalefet sugundan
acilan davada Philip Morris Sabanci sirketinin temsilcisi
9.3.1998 tarihli savci tarafindan alinan ifadesinde sunlari sdy-
lemisti.

"Ben Philip Morris Sabanci Pazarlama Satis A.$'nin
yetkilisiyim. Temsilcisi oldugum firmanin Inter Star isimli
televizyon kanalinda yayinlanan Parliament Sinema Klubi
Gece Sinemasi tarzindaki logo ile uzaktan yakindan hicbir
iliskisi yoktur, inter Star firmasi ile herhangi bir yazili yada
s6zIlu anlasmamiz sdz konusu degildir. Béyle bir reklam
tarafimizdan verilmemistir. Konu tamamen disimizdadir.”

Konu Philip Morris Sabanci sirketinin disinda gibi gériun-
mesine karsin, ana sirket olan Philip Morris’in yukarida Inter-
net adresini verdigimiz 1994 Original Budget TURKEY isimli
sirket i¢ raporunun tam tersine c¢adrisimlar yaptigi gozden
kacmayacaktir.

Acilan davaya geri dondugumuzde bilirkisiye havale edilen
dosyada, Bilirkisi Kazim Arslan, Ankara 1.Sulh Ceza Mahke-
mesine verdigi raporunda (Talimat no 1999/266) sunlari sa-

vunmustu.

"Temin edilen videoda seyrinde, s6zIU olarak Pazar Si-
nemas! anonsunun yapildigi, gériuntilye gece mavisi bir

35



tonun geldigi, daha sonra Amerika’dan muhtelif sehirle-
rin, koprilerin, buyik ve uzun bina silietlerinin, daha
sonra New York yazisinin goérintulendigi, ancak bunun
Uzerine 6zel olarak buylk puntolarla yazilmis mavi zemin
Gzerine (PARLIAMENT) yazisinin altinda da isikh bir pano-
nun verildi§i, ancak yanan sénen bu panoda yazilarin tam
belirgin olarak segilemedigi yazinin en altinda da Pazar
Sinemasi yazisinin bulundugu Gece Mavisi bir renk tonu-
nun perdeyi kapladigi bunun Gzerindeki PARLIAMENT ya-
zisinin beyaz harflerle aynen sigara paketindeki yazi harf-
lerinin yazili bulundugu, bu yaziyr géren PARLIAMENT
s6zclgunu okuyan Kisinin ilk aklina bu sigaranin gelmesi
maksadinin giduldugd ve bu gece mavisi zemini gbren

yaziy1 okuyan ilk nazarda bunun sigaranin reklami oldugu
sonucuna varir.

SONUGC: Yukarida arz ettigimiz nedenlerden dolay! Star
Televizyonunda yayinlanan bu goéruntilerin PARLIAMENT Si-
garasinin reklamini dolayh olarak verdigi, bu yaziyir okuyan ki-
si bunun bu sigarinin reklami oldugunu anlayacagi, yasanin
dayandig! her ne suretle olursa olsun sézciginin burada tat-
bikinin gerektigi bu nedenle olayda 4207 Sayili yasaya aykiri
harekette bulunuldugu bunun bu suretle algilanmasi gerektigi
sonu¢ ve kanaatine varmis bulunmaktayim. Tarih:
13.09.1999. Bilirkisi Kazim'Arslan ve imzasi)"

Dava bu bilirkisi gorist dogrultusunda devam etti ve Ha-
kim (23099) su karari verdi.

"Dosya incelendi ve durusmaya son verildi. Mucip se-
bepleri gerekceli kararlar agiklandigi tzere, saniklar Cahit
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Dizel, Cem Sasmaz ve Mehmet Bitik haklarinda 4207 sa-
yili yasaya muhalefet sucundan cezalandirmalari icin da-
va acllmasi ikazi uyarinca saniklar hakkindaki davanin ke-
sin hikme baglanmasinin ertelenmesine,

Erteleme tarihinden itibaren 3 yil igersinde 1.madde
kapsamina giren kasith bir cirimden dolayr mahkum ol-
duklarinda 4454 sayili yasanin 2.maddesi uyarinca erte-
lenmis olan davaya bu takdirde devam edilerek hiukim
kurulmasina, 8.3.2000 tarihinde saniklarin yokluklarinda,
saniklarin vekillerinin yuzlerine ve mustekil vekilinin ve
mustekinin yuzlerine Yargitay yolu acik olmak Uzere agik-
ca karar verildi okundu ve anlatildi.” 8.3.2000. Hakim
23099.

iste Parllament Sinema Kulibinin ardinda yatan gercek-
ler bunlar. Marlboro’nun ureticisi olan Philip Morris Sirketinin,
Turkiye'deki ortag! Philip Morris-Sabanci ve InterStar Televiz-
yon sirketinin bir sinema klubu goruntisit ardinda nelerin yat-
tig1 bilirkisinin goérusa ve Turk Adaletinin verdigi kararla boyle-
ce su yuzune ¢ikmisti..1994 yilinda Philip Morris sirketinin ka-
nun ¢ikarsa delme g¢abalarina 6rnek olarak verdigi i¢ raporun-
da da belirttigi gibi Parliament Cinema Club, Marlboro Clas-
sics ve Parliament Caz programlarinin aslinda Philip Morris’in
bir taktigi oldugunu kimse bilemezdi.

Bir cok insan ulkemizde ¢ok saygin bir yeri olduguna inan-
digimiz tlkemizde sevilen 6rnek is adamlari tarafindan kuru-
lan Alarko Holding binyesindeki Alarko-Attas eglence firmasi-
nin Parliament sigarasinin reklami ile 4207 Sayili yasaya mu-
halefet etmek ugruna neden bu ise girdigini anlamadi. Isitma,
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havalandirma, klima gibi islerle ugrasan bir sirketin neden yar-
gl kararina gore sigara reklamina alet oldugunu kimse sorgu-
lamad.

HOREKA’'LARDA GENCLERI SIGARAYA
ALISTIRMAK

Yabanci sigara firmalari tarafindan HOREKA adi verilen
(Hotel-Lokanta-Kafeterya) isimlerinin kisaltmasidir) yerlere
gidildiginde hemen dikkatinizi kil tablalari UGzerindeki deve
goruntileri veya Philip Morris firmasi tarafindan yaptiriimis
Marlboro’nun veya baska sigaralarin amblem ve logolarinin
bulundugu kullikler cekecektir. Genellikle tniversite ¢aginda-
ki genclerin devam ettikleri barlar, kafeteryalarda, Ucretsiz da-
gitilan kibrit ve ¢akmaklar promosyon adi altinda reklamlarin
devam ettigini gostermektedir. Kisaca HOREKA adi verilen
ve sayllari 1800’G bulan bu yerlerde sigaralarin reklam yasa-
g1 ile ilgili olarak belirtilen isim, marka veya alametler kullani-
larak reklamlarinin yapilmasi konusunda kanunun cezai hi-
kimlerinde ise on milyon liradan besyiz milyon liraya kadar
para cezasl uygulanmasi, cezanin tekerrurd halinde ise en
yukari degeri olan besyiz milyon TL ceza verilecedi hikme
baglanmistir.

26.11.1996 tarihli Resmi Gazete'de yer alan bu cezai hi-
kimlere ragmen gunumuz Turkiye'sinde otellokanta,bar ve
kafeteryalarda gizli sigara reklami devam etmekte ve bunlara
yasa geregince bir yaptirrm ne yazik ki uygulanmamaktadir.
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PHILIP MORRIS-SABANCI HALEN SIGARA
REKLAMINA NASIL DEVAM EDIYOR?

4207 Sayili Tatin ve Mamullerinin Zararlarinin Onlenme-
sine Dair Kanun daha 6nce de belirttigimiz gibi 7.11.1996 tari-
hinde yururlige girmisti. Kanun'un 3. maddesi "tutin ve ti-
tin mamullerinin isim, marka veya alametler kullanarak
her ne suretle olursa olsun reklam ve tanitiminin yapilma-
sI veya bunlarin kullaniimasini tesvik ve 6zendirici kam-
panyalar dizenlenmesini yasaktir" diyerek isim, marka ve-
ya alametler sekli ile genis bir yasaklama getirmisti.

Buna benzer yasaklarin uygulandigi tum ulkelerde oldugu
gibi Tarkiye'de de bu yasaklari delmek icin cesitli faaliyetler
halen ydriatilmektedir. Kanunda yer alan kullaniimay: tesvik
ve Ozendirici kampanyalar duzenlenmesi yasaktir ibaresine
ragmen, bakin bu konuda neler yapiimaktadir:

Promosyon Takimi adi verilen bir birim olusturularak Tur-
kiye 5 ana bdlgeye ayrilmistir. Bu birimin gérevi kanunun ya-
sakladigi hiikimleri delebilmek igin ¢calismalar yurutmektir. is-
tanbul’ldan Samsun’a kadar olan bdélge 1. Bélge, Edirne, Bur-
sa, Eskisehir 2. Bolge, izmir, Manisa, Aydin, Kusadasi, Bod-
rum gibi tatil merkezlerinin yer aldigi bolge 3.bdlge, Ankara,
Konya, Nigde, Alanya, Mersin, Adana gibi illerin bulundugu
boélge ise 4.bolge olarak ayri takimlara ayrilmistir. Dogu bdlge-
si ise 7.4.1999 tarihine kadar bos birakilarak atama yapilma-
mistir.

Sirketin genel merkezinin bulundugu MAYA is merkezinde
bulunan takim lideri, bfr sekreterlik ve teknik promosyon lideri
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kadrosundan olusmaktadir. Bu kadroya bagh olarak calisan
istanbul, Izmir ve Ankara’da bulunan Promosyon Uzmanlari
ilerde kendilerine bagli olarak ¢alisan 6 gezici promosyon ele-
mani ile gérev yapmaktadir (Bu kadrolarin isimleri de elimizde
mevcuttur).

Bu kadrolar, kentte bulunan hotel, lokanta, kahvehane, bar
gibi yerlere giderek Philip Morris Sabanci Pazarlama ve Satis
AS. baslikli ve Philip Morris SA antetli kagida hazirlanan SOz-
LESME'yi bu gibi yerlerin sahip ve isletmecilerinin onlerine ko-
yarak, bundan bdyle kabul ettikleri takdirde Phillip Morris SA
tarafindan saglanacak reklam malzemelerinin 1 yil boyunca
kullanilmasini talep etmektedirler. Bu is karsiliginda ise islet-
menin blyudklugine ve misteri kapasitesine gore tespit edilen
3 milyar TL ile 280 milyon TL arasinda degisen bedelleri ken-
dilerine teklif etmektedirler.

Ornegin Dalyankoy-Cesme-lzmir bélgesinde faaliyet gos-
teren bir balik lokantasi ile 20.9.1997 tarihinde yapilan bir sdz-
lesme, 3.10.1997 tarihinde PM-SA tarafindan onaylanarak yu-
rirlige girmistir.

PM-SABANCI, bu balik lokantasinda kullanilmak tizere 72
adet kil tablasi, 6 adet tepsi, 6 adet yer killigu, 6 adet de buz-
luk teslim etmistir. Lokantaya bu is i¢cin 805 milyon TL 6den-

mis, lokanta da bu is icin fatura kesmistir. (S6zlesme madde
10y

Sozlesmenin 4. 5. 6. 7. 8 9. 11. ve 12 maddeleri lokanta
sahibinin aldig1 tcret karsilifinda yapacag! isleri su sekilde
aciklamaktadir.
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Madde 4. isletme PMSA tarafindan tim malzemeleri s6z-
lesme siresi boyunca isletmede kullanmayi ve ticari faaliyet-
lerine engel olmamak sartiyla PMSA’nin gesitli tiketici arastir-
malarini isletmede yapmasina izin vermeyi kabul ve taahhit
eder.

Madde 5. isletme bu Sézlesme siiresince PMSA'nIn yazi-
I izni olmadan malzemeler ile ayni nitelikteki sair malzemele-
ri kullanmayacak ve PMSA’nin yonettigi tiketici arastirma fa-
aliyetleri ile ayni nitelikteki sair tiketici faaliyetlerine izin ver-
meyecektir.

Madde 6. Malzemeler ancak taraflarin muisterek mutaba-
kati ile yerlestirildi§i yerden kaldirilabilir veya bunlarin yeri de-
Gistirilebilir.

Madde 7. Malzemeler, isletmenin agik oldugu her gin, aci-
lis saatinden kapanis saatine kadar kullanilacaktir.

Madde 8. isletmenin isyerini terki, devri, is nevini degistir-
mesi halinde veya isbu sdzlesmenin herhangi bir sekilde sona
ermesi halinde malzemeler her hangi bir ihtara gerek kalma-
dan derhal PM-SA'ya teslim edilecektir.

Madde 9. isbu s6zlesme, PM-SA’nin tek tarafli iradesi ile
her zaman feshedilmesi dolayisiyla isletme hicbir tcret, tazmi-
nat, masraf ve vergi talebinde veya baskaca herhangi bir tale-
be hak kazanmayacaktir.

Madde 11. Malzemeler ile ilgili 6denmesi gerekebilecek
her turlt vergi ve resim PM-SA’ya aittir.
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Madde 12. isletmenin Madde 3, 4, 5, 6 ve 7.’de belirtilen
sartlara aykiri hareket ettiginin tespit edilmesi halinde isletme
PM-SA'ya 50.000 Amerikan Dolari veya bu meblagin édeme
tarihindeki Tirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasfmn cari doviz
satig orani Uzerinden hesaplanan Turk Lirasi karsihgini tazmi-
nat olarak nakden ve defaten 6deyecektir.

iMZA
PM-SA iki imzali ISLETME SAHIBI
iSiM IMZA VE RESMi KASESI (Firma adi bizde saklidir)

HOREKA adi verilen bu isletmelerin bir bélimiine sirket
PL siniflandirmasi yapmakta ve bunlara drnegin 1998 yilinda
25 bin dolar ile 600 dolar arasinda degisen yillik 6demelerde
bulunmaktadir. Bu gibi isletmelerin tim yabanci sigara satan
firmalar tarafindan kapisildigi biyuk restoran, adi TV'de ma-
gazin programlarinda gecen barlarla, tatil merkezlerinde bulu-
nan diskoteklere ddenen miktarlar milyonlarca dolari bulmak-
tadir.

Ornedin Bodrum’un en biyiik diskoteklerinden birisi (ad
bizde sakl) 16.9.1998 tarihinde S6zlesme bedeli adi1 altinda
PM-SA’ya 7 milyar TL'lik bir fatura kesmistir. Bu s6zlesme ne-
dir ve ne karsihginda kesilmistir?

HOREKA ad1 verilen Hotel-Restoran-Kafeteryalar ve Bilar-
do salonlarinda goérdiginiz her kil tablasi, killik, ¢akmak,
genclere promosyon adi altinda hediye olarak verilen sigara
amblemi ve logosu veya alametlerini tasilyan malzemelerin 6y-
kusu iste boyle. Peki, kanun ve kanunun uygulamasindan so-
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rumlu olanlara burada gérev digsmuyor mu? Firma PM-SA'dan
aldigi tcret karsihiginda fatura kesiyor. Bu faturanin kesilmesi
ve KDV'nin édenmesi nasil oluyor. 4207 Sayili yasa her tirli
reklami alametlerin, logolarin, isimlerin bile kullanimini yasak-
larken 7.maddesinde Adli Para Cezasi bashgl altinda su hi-
kiimleri 6ngoriyor.

Madde 7. Bu kanunun 3. maddesinin birinci fikrasi ile 4 Un-
cli maddesinin ikinci fikrasi hikiimlerine aykiri hareket eden-
lere on milyon liradan besytiz milyon liraya kadar adir para ce-
zas! verilir. Tekerrir halinde bu cezanin yukari haddine hik-
molunur.

Kanunun 7. maddesinde aciklanan para cezasina iliskin
hukiumlerin uygulanmasi konusunda ise o yerin en blyik ml-
ki amirine gorev ylklemektedir.

Kanunun uygulanmasi icin PM-SA tarafindan isletmeler ile
yapilan bazi sézlesmeler ve bu sdzlesmelerde kesilen fatura-
larin fotokopileri Sanayi ve Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu
Baskanlig ile icisleri Bakanhigina gerekli incelemelerin yapila-
bilmesi icin TURK-IS tarafindan génderilmistir.

HOREKA’larda bulunan branded (markal) malzeme deni-
len markali malzemelerin (neon-raf -poster vs) gibi malzeme-
lerin zaman zaman ortadan kaldiriimasi (remove) veya tasin-
masi icin bolgelerde faaliyet gdsteren promosyon seflerine ta-
limatlar verilmektedir. Bu talimatlarin tst yonetimden geldigi
ve yilksek oncelik sirasinda oldugu 25 Aralik 1998 Cuma gl-
ni saat 17.02 de bolgelere gecilen bir talimat yazisinda aynen

su sekildedir:
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"Arkadaslar,

Bildiginiz gibi horecalarda bulunan tim branded mal-
zemelerin (neon-raf-poster,v.s) remove (tasinmasi) edil-
mesi talimati Gst yénetimden geldi.

Bunun icin bir 6n calisma yaptik ve neon signlarda
(1sikh panolarda) sadece beyaz Marlboro sézcigunin so-
kiulmesine, ¢izme ve kaktiUslerin yanmasina karar verildi.
istanbul’da Ahmet, Ankara’da Gékhan bir 6n calisma ya-
parak bunun mimkin oldugunu belirttiler.

Buna gore;

Kaktis : Yazi sdkllecek, Altta kaktistin siyah boyasi
silinerek yesil 1s1§gin gegmesi saglanacak.

Cizme : Yazi sOkulecek. Alttaki bosluga kiglk birer
modifikasyon yapilarak kirmizi 1sik takilacak.

Bunun icin tum Turkiye operasyonu dusunulerek bir
maliyet ve zamanlama calismasi yapmamiz gerekiyor. Bu
islemler icin kontak kurdugumuz neon ureticileri ile bir fi-
yat calismasi yapin. Tercihan Horeka'dan alip gotirme-
den yapmak, ya da yapilan isikli ile gidip aninda eskiyi s6-
klp yenisini takip devam etmek gibi bir plan yapalim.

TUm Rotate eden sigara dolaplari (ddnebilen dolaplar)
"Come to Flavour" da durdurulacak. Rotate etmeyenlerin
brandinglerinin kapatilmasi gerekiyor.

L&M ve PARUAMENT icin bilgi daha sonra goénderile-
cek.
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Lutfen bu duruma goére plan ve stratejinizi hazirlayip
Ocak ayinin ilk haftasinda tarafima bildiriniz.

lyi Calismalar
MG"

Ust yonetim(!) sigara reklamlarinin aciga cikmasi ile za-
man zaman yapmakta olduklari eylemlerle ilgili olarak aldikla-
n bu tedbirlerle HOREKA'tarda bulunan malzemelerini toplat-
makta veya depoya kaldirmakta, bir middet sonra yerlerine
yenisini koyabilmektedir. Bu yazida diger orneklerini verdigi-
miz yazilarda gorildigu gibi 4207 Sayili yasanin 3.maddesi-
ne aykiri islemlerin yapildigini kanitlamaktadir.

PM-SA‘NIN ADVENTURE TEAM GECESI

Marlboro’nun bir aktivitesi olan macera takimi adi verilen
Advanture Team ile ilgili gece partileri basinimizda da yer al-
maktadir. Burada kovboy imaji ve sigaranin alametleri kullanil-
maktadir. Yine Cesme'de bulunan bir turistik tesis ile 1.7.1998
tarihinde PM-SA dan TE ve OS$ isimli yetkililer ile firmanin sa-
hibi HD arasinda yapilan anlasma metni su sekildedir.

Taraflar: PMSA ve igletme

Konu : Adventure Team 98 gece partisinin 11.7.1998 ge-
(o111 I adh klipte yapiimasidir. (Kullip adi bizde
sakhdir)

Taraflarin yakamlaltkleri

'PM-SA organizasyonunu kendi yiklendigi bir gece yapa-
caktir.



« isletme. PM tarafindan Ucretsiz olarak halka dagitilan
500 adet davetiye ile (davetiyeler 2 Kkisiliktir) isletmeye
gelenlerden giris Gcretialmayacaktir. Davetiye ile sadece
giris ucretsiz olup. icki dahil degildir.

e Basin ve yayin kuruluslarindaki reklam ve tanitim mali-
yetleri PM-SAYya aittir.

e Taraflarin edlence gecesinin her iki taraf icinde verimli
gecmesi konusunda caba gdstermeleri konusu iyi niyetle
karsilanmistir.

Tarih 1 Temmuz 1998
iIMZA VE iISLETME MUHURU

Bu 6rnekte de acgikca gorilecegi Uzere Adventure Team
adi verilen etkinlik Marlboro ile 6zdeslestiriimekte ve yaklasik
olarak Ucretsiz davetiye verilen 1000 Kisiye sigara imaji be-
nimsettirilmektedir.

Oysa sik tekrarladigimiz gibi bu 6rnekte de kanun’un
3.maddesi tesvik ve dzendirici kampanyalarin yapilmasini ya-
saklamasina karsin basin ve yayin kuruluslarindaki reklam ve
tanitim faaliyetleri seklindeki s6zlesme maddesi kanuna karsi
cikildigini gbéstermiyor mu?

NE GiBi PROMOSYON MALZEMELERI
YAPTIRIYORLAR?

Butiin promosyon malzemelerinin altinda TiCARI MAHI-
YETI YOKTUR diye serh disulmek kaydiyla PM-SA’nin bir
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sevk irsaliyesini inceleyelim. (Ticari Mahiyetinin Olmamasi,
hediye olarak da@itilan bu Urlnlerin 4207 Sayili Yasanin
3.maddesinde verilen tesvik ve 6zendirme ile ilgili hiktmleri-
ne girmiyor mu acaba?)

23.2.1999 tarihinde PM-SA tarafindan kesilen AE 38441
sayll (son rakam okunamadi) Sevk irsaliyesi fisi ile 400 adet
Marlboro 99 Kovboy yatay takvimi, 500 adet Marlboro 99 Ma-
sa takvimi, 250 adet Philip Morris, Deri Cep Ajandasl, ile 100
adet F-1 takvimi, ve 100 adet te F-1 Masa Takvimi izmir’e gén-
derilmistir.

Burada gosterilen promosyon malzemeleri arasinda F-1
kodlu olanlar ilgingtir. F-1 bilindigi gibi Formula-1 yarislarinin
kisaltmasi olarak kullaniimaktadir. Neden PM-SA Formula-1
yariglari ile ilgili takvim bastirip bunun nakliye bedelini 6deye-
rek istanbul’dan izmirdeki deposuna géndermektedir?

Marlboro ile Formula-1 yarislarinin ilgisinin olmadigini id-
dia eden bazi gazete yazarlar yukarida verdigimiz érnek ko-
nusunda daha dikkatli davranmalidir. (isteyenlere yine TURK-
I1S’e yazili olarak basvurulari halinde bu sevk irsaliyesinin or-
negini gonderebiliriz.)

22.9.1998 tarihinde ise yine PM-SA 200.000 adet kibrit
yaptirarak bunu izmir'e géndermistir. 200.000 adet kibrit ile il-
gili sevk irsaliyesi AE 382914 numaralidir. Bu kibritlerin Gizerin-
de PM-SA tarafindan Uretilen sigaralarin logolari yer almakta-
dir. 200.000 adet kibrit 4207 sayili yasaya ragmen HORE-
KA’lara gelen musterilere hediye olarak dagitilmistir.
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« isletme. PM tarafindan icretsiz olarak halka dagitilan
500 adet davetiye ile (davetiyeler 2 kisiliktir) isletmeye
gelenlerden giris Gcreti almayacaktir. Davetiye ile sadece
giris Ucretsiz olup, i¢ki dahil degildir.

« Basin ve yayin kuruluslarindaki reklam ve tanitim mali-
yetleri PM-SA 'ya aittir.

e Taraflarin eglence gecesinin her iki taraf icinde verimli
gecmesi konusunda ¢aba gdstermeleri konusu iyi niyetle
karsilanmistir.

Tarih 1 Temmuz 1998
iMZA VE iSLETME MUHURU

Bu drnekte de agikga gorilecegi Uzere Adventure Team
adi verilen etkinlik Marlboro ile 6zdeslestiriimekte ve yaklasik
olarak Ucretsiz davetiye verilen 1000 Kisiye sigara imaji be-
nimsettirilmektedir.

Oysa sik tekrarladigimiz gibi bu 6rnekte de kanun’un
3.maddesi tesvik ve 6zendirici kampanyalarin yapilmasini ya-
saklamasina karsin basin ve yayin kuruluslarindaki reklam ve
tanitim faaliyetleri seklindeki s6zlesme maddesi kanuna karsi
ctkildigini géstermiyor mu?

NE GiBi PROMOSYON MALZEMELERI
YAPTIRIYORLAR?

Bitiin promosyon malzemelerinin altinda TICARI MAHI-
YETi YOKTUR diye serh distlmek kaydiyla PM-SA’nin bir
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sevk irsaliyesini inceleyelim. (Ticari Mahiyetinin Olmamasi,
hediye olarak dagitilan bu urldnlerin 4207 Sayili Yasanin
3.maddesinde verilen tesvik ve 6zendirme ile ilgili hikimleri-
ne girmiyor mu acaba?)

23.2.1999 tarihinde PM-SA tarafindan kesilen AE 38441
sayili (son rakam okunamadi) Sevk irsaliyesi fisi ile 400 adet
Marlboro 99 Kovboy yatay takvimi, 500 adet Marlboro 99 Ma-
sa takvimi, 250 adet Philip Morris, Deri Cep Ajandasi, ile 100
adet F-1 takvimi, ve 100 adet te F-1 Masa Takvimi izmir'e gon-
derilmistir.

Burada gosterilen promosyon malzemeleri arasinda F-1
kodlu olanlar ilgingtir. F-1 bilindigi gibi Formula-1 yarislarinin
kisaltmasi olarak kullaniimaktadir. Neden PM-SA Formula-1
yariglari ile ilgili takvim bastirip bunun nakliye bedelini 6deye-
rek istanbul’dan izmirdeki deposuna géndermektedir?

Marlboro ile Formula-1 yarislarinin ilgisinin olmadigini id-
dia eden bazi gazete yazarlari yukarida verdigimiz 6rnek ko-
nusunda daha dikkatli davranmalidir. (isteyenlere yine TURK-
I1S’e yazili olarak basvurulari halinde bu sevk irsaliyesinin or-
negini gdnderebiliriz.)

22.9.1998 tarihinde ise yine PM-SA 200.000 adet kibrit
yaptirarak bunu izmir'e géndermistir. 200.000 adet kibrit ile il-
gili sevk irsaliyesi AE 382914 numaralidir. Bu kibritlerin Gzerin-
de PM-SA tarafindan dretilen sigaralarin logolari yer almakta-
dir. 200.000 adet kibrit 4207 sayili yasaya ragmen HORE-
KA’lara gelen musterilere hediye olarak dagitilmistir.
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DEPOLARINDA HANGiIi PROMOSYON
MALZEMELERI BULUNUYOR

PM-SA'nin Antalya ve izmir'de bulunan depolarindaki pro-
mosyon malzemeleri sayimi ile ilgili belgeler 12.6.1998 ve
10.8.1998 tarihlidir. Bu malzemelerin biyUk bir bélimu Marl-
boro ve PM-SA tarafindan uretilen sigaralarin amblem ve lo-
golari ile alametlerini tasimaktadir. Bu nedenle 1996 yilinda
yurarlige giren 4207 Sayili yasaya aykiridir. Bu malzemelerin
yaptirimi veya ithali ile ilgili olarak bazi reklam sirketlerine pa-
ra 6ddenmektedir. Bu konuda yapilacak bir Maliye Bakanligi
arastirmasi ile 4207 sayili yasanin 3.maddesine muhalefet or-
taya cikarilabilir. PM-SA’nin s6zlesme yapilan HOREKA larin-
da kullaniimak tGizere depolarinda biriktirdigi malzemelerin lis-
tesi ise su sekildedir:

ANTALYA DEPOSU TARIH. 12.6.1998 ve iZMIR
DEPOSUNDA TARIH : 10.08.1998 BULUNAN BAZI
PROMOSYON MALZEMELERI

Aralarinda Zippo marka ¢akmaklar ile elektronik cakmak-
larin bulundugu 4000’e yakin ¢akmak, 42.700 adet kibrit, 2
metre ¢caph gines semsiyeleri ile kigUik semsiyeler. Cesitli
¢capta ve renkte cam masa tablalari, masa Ortisu tutacakla-
ri.Servis tepsileri, barlarin isiklari, aynalar, anahtarhklar.Boyu-
na asilacak kalemler, buzluklar, kokteyl kasiklari, rezervasyon
yapildigina dair masalara konan kicuk plastikler. Yagmurluk-
lar, Sirt cantalari ve bele asilan fermuarh ¢antalar. Ve cesitli
karton promosyon malzemeleri.. Tum bu malzemelerin yapti-
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rilis amaci sigara reklami olup 4207 Sayili Yasanin 3.madde-
sine aykiridir. (Depolarda bulunan mallar ile ilgili 1998 yilina
ait bazi listeler elimizde mevcuttur)

SIGARA SATISINDA KAR VAR Mi?

Yabanci sigaralarin karlilik durumu incelendiginde birkag
milyon dolarlik karin bu islere degip degmeyecedi gorilmekte-
dir.

Gergekten de yaklasik 15-20 milyon dolarhk kar icin bu 1s
neden yapilmaktadir. Bu isin yapilis gayesi piyasadaki pesin
para hakimiyetini ele gecirmektir Turkiye'de gunlik ticaretin
blytk bir bélimi vadeli cek ve senede dayanan turden alis-
verislerdir. Ancak sigara satisi pesin esasina gore yapiimakta
ve piyasada bir giinde dénen miktarin ylizde 35’i sigara satis-
larina ayrilmaktadir. Bazi yabanci sigara kuruluslar ise bu
miktarin yarisi olan yuzde 17’lik paya hikmetmektedirler. YUz-
de 17’lik pesin para girisi ile ayni grubun gunlik pesin para ih-
tiyaci karsilanmaktadir.

iste cok uluslu sirketlerin neden yabanci sigaralarin yerli
Uretimleri konusunda guglu ortaklar aradiklarini en uygun ce-
vaplardan birisi de belki budur. Goriinurde fazlaca bir kar ol-
mamasina karsin, kari meydana getiren etmenleri etkileyen
en onemli unsurlar goz ardi edilmis ve halen edilmekte olabi-
lir mi? Sigara’da reklam yasagi varken, ylzlerce bara, kafeter-
yaya s6zlesmeler karsiliginda verilen paralar, yine reklam ya-
sagina ragmen yaptirilan promosyon malzemeleri, bazi yerli
dizilere yapilan para yardimlari... Bunlar hangi bitgeden, han-
gi fasildan hangi vergi uygulamalari ile nasil karsilaniyor? Sa-
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niyoruz iyi bir vergi incelemesi ve ilgili bakanliklara resmi ola-
rak gonderdigimiz belgelerin incelenmesi ile Turkiye bu konu-
daki kagit izerinde birakilan yasal ve idari tedbirlerini daha uy-
gulanabilir hale sokacaktir.

Tiarkiye’de bugin sigara icen her iki insandan biri yabanci
sigara icmektedir. TEKEL'i 6zellestirece@iz diyenlere verilecek
en iyi yanit belki de sudur. SiZ TURKIYE’DE HERKESIN YA-
BANCI SIGARA ICMESINIi, YABANCI TUTUN TUKETMESi-
Ni Mi iSTIYORSUNUZ..

BOLUM IV- FORMULA-1: OTOMOBIL YARISI M,
YOKSA SIGARA REKLAMI MI?

Philip Morris firmasinin, http.www, pmdocs.com getal-
limg.asp? DOCID =2500156422/6476 notu internet dosya nu-
marasi, FORMULA-1 Worldwide Evaluation (formula-1 dunya
degerlendirmesi) basligi altinda Marlboro logosunu tasimakta-
dir. 1993 Kasim ayinda yayinlanan ve Internet’e de konan bu
raporda su basliklar altinda bilgiler verilmektedir.

- TV Programlari

- Kuresel Tlketici Arastirmasi,
-16 Pazarin Durumu,

- Formula 1 ile ilgili perspektifler
- Degerlendirme ve eylem plani.

Raporun 11.sayfasinda her bir yarismanin 502 milyon se-
yirciye ulastigi, Asya ve Pasifik Ulkelerinde yayin saatlerinin az
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olmasina karsin S»TAR Tvg’ﬁn‘@a'.}'/mih ge'ﬁisle'fneéi ile bu tlke-
lere de yayin yap acaoénifade edilmektedir.

Raporin Kure sel tg”ejici~as”™rmasi bashkh béliminde
ise 14. sayfada yaslarn 18 ile £5 arasinda degisen ve diinyada
16 bin erkekle yapilan arastirmada hedef kitlenin yizde
63’Unun Formula-1 yarislari ile ilgilendigi belirtiimektedir.

Raporun 17. sayfasinda TV’de yayinlanan spor karsilas-
malarinin genel bir dokimu verilmekte ve arastirma kapsa-
minda bulunan erkeklerin (18-45 yas grubu) genellikle seyret-
tikleri spor karsilasmalarinin turleri ytzdeler itibariyla sdyle ve-
rilmistir.

Futbol Yluzde 56
Formula-1 Yluzde 44
Atletizm Yuzde 29
Tenis Yuzde 28
Bisiklet Yizde 16
Golf Yizde 7

Seyirciler arasinda yapilan ankette Formula-1 yarislarini
mali acidan destekleyen bazi sirketlerin adlarini hangi ol¢tide
bildikleri konusundaki acgiklama ise raporun 19.sayfasinda su
sekilde verilmektedir.

Marlboro Yizde 47

Camel Yizde 5
Renault Yizde 2
Honda Yiuzde 2

Digerleri Yuzde 22
Benetton  Yizde 11
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FORMULA-1 yarislari ile Marlboro'nun arasindaki iliski ise
raporun genel degerlendirme baslikli 54.sayfasinda su sekilde
verilmektedir.

e Formula-1 vyarislari dinyanin futboldan sonra en ¢ok
seyredilen ve gazetelerde okunan spor aktivitesidir.

» Hedef grup iginde yer alan erkeklerin ylizde 63’l bu ya-
rislarla ilgilidir. Gengler ve eriskinler Formula-1 strucusi-
nl ylUksek teknolojinin modern atina binen kovboy olarak
gormektedirler.

e Televizyon programlari giderek genislemektedir.

e Marlboro Formula-1 ile esdeger tutulan bir marka olup
ankete katilan erkeklerin ylizde 68’i bunu marka olarak
belirtmislerdir.

e Formula-1 ile Marlboro arasindaki iliski dikkate alinabilir
bir varyasyon gostermektedir.

e Bazi sigara reklaminin tamamen yasaklandig! ulke-
lerde. Formula-1 iletisim kurmak i¢in tek ara¢ duru-
mundadir.

iste Philip Morris raporundan alti cizili olarak aktardigimiz
son deg@erlendirme, bizim tlkemize getirilmek istenen Formu-
la-1 yarislari ile Marlboro arasindaki iliskiyi acikca ortaya koy-
maktadir. (Rapor internet adresinden de alinabilecedi gibi fo-
tokopisini isteyen kisi ve kuruluslara TURK-IS'e yazili olarak
basvurduklarinda génderebiliriz)

Yine Milliyet Gazetesinin 3 Nisan 2000 tarihli nishasinda
"Anti Formula gaza basti" bashkli bir haberde, Formula-1 ya-
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rislarinin Turkiye'de yapilmamasi icin Sigara ve Saglhk Komi-
tesinin (TURK-IS komitenin uyesidir) 34 sivil toplum 8rgiitin-
den olusan temsilcilerinin biraraya gelerek bir basin aciklama-
si yaptiklari belirtilmektedir.

Hemen bu haberin ardindan 4 Nisan 2000 tarihinde yine
Milliyet Gazetesinde Otovizlon Kdsesinde "Formula-1 sigara
degildir" baslikli bir haber daha yayinlandi. Turkiye’nin sigara-
ya reklam yasag! nedeniyle Formula-1 sansini kaybettigi vur-
gulanan haberde Formula-1 ile sigaranin ayni anlama gelme-
digi iddia ediliyordu.

Sabah Gazetesi ise Otomobil Tutkusu bagslkli ve Selale
Kadak tarafindan yazilan bir haberde Formula-1 yarislarina
kimlerin para yatirdigini séyle yaziyor.

Marlboro 94 milyon dolar
Benson Hedges 35 milyon dolar
West 29,1 milyon dolar
Winfield 38,3 milyon dolar
Gauloises 22,5 milyon dolar

Haberde son paragraf olarak gercekler su sekilde dile ge-
tiriliyordu.

"Otomobil yarislari pek ¢ok kanaldan canli olarak ya-
yinlandigi ve milyonlarca izleyiciye ulastigi icin tlkelere
ve sirketlere biyik tanitim firsati veriyor. Bu sansi kullan-
mak isteyenler kuclclik de olsa logolari goérinsin diye
kesenin agzini sonuna kadar agmakta higbir sakinca gor-
muyor."
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TURK-iS’IN FORMULA-1'E TEPKISI

TURK-iS ilkemizde Formula-1 yariglari ile sigara reklami
yapilmasi girisimlerine karsi tepki gdstererek, 9.3.2000 tarihin-
de bir haber bulteni yayinladi.

TURK-iS Genel Sekreteri ve Tekgida-Is Sendikasi Genel
Baskani Huseyin Karakog, "Otomobil yarisi adi altinda Ya-
banci Sigara Reklaminin Yapilmasina izin Vermeyiz" diye-
rek TURK-IS’in tepkisini su cumlelerle ortaya koydu.

"Yillardan beri Turkiye'de TEKEL’i ortadan kaldirmak,
yabanci sigaralari yayginlastirmak ve Tirk Tutln dretici-
sini, Amerikan sigaralarina tutin Uretmeye mahkum et-
mek isteyen uluslararasi bir plana karsi micadele veriyo-
ruz. Avrupa’dan kovulan Formula-1 yarislari adi altinda
Tiarkiye'de yabanci sigara reklamlarini yayginlastirmak
icin 4207 sayili Titin ve Mamullerinin Onlenmesine Dair
Kanun'u degistirme c¢abalarina izin vermeyecegiz.

94 dakikalik bir yarista sigara markalarinin seyirci
oninden 5993 kez gectigi saptanmistir. Ozellikle 14-24
yas grubu genclere hitap eden bu yarislarda yine ayni yas
grubuna sigara satisi bilincaltina yonelik reklamlarla artti-
rilmaya calisiimaktadir. Yabanci sigara tekelleri TEKEL'i
yok etmek ve yabanci sigara aliskanhigini tum ulkeye yay-
mak amacindadirlar. Turk tatunlerinin yabanci markali si-
garalarda ylizde 15'lik dolgu maddesi olmasini istemekte-
dirler. Bu ise titin eken 500 bin aileden 450 bininin eko-
nomik ve sosyal a¢idan yok olmasi demektir.Yillardir ya-
banci sigara logolari kullanarak, ormanlarda diizenlenen
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jip yarislari, spor misabakalarinin sponsorlugu, guzellik
yarismalari ile marka imajini beyinlere yerlestirmeye cali-
san sigara tekelleri, 4207 sayili Kanunu degistirmeye ve
yabanci icki reklamlarinin ise hemen her tirli mecrada
yayinlanmasini 6énleyen kanun tasarisini ortadan kaldir-
maya yoOnelik olarak artan bir oranda siyasi ve ekonomik
olarak lobicilik faaliyetlerini siirdirmektedirler. Her iki di-
zenlemede Turkiye'nin Avrupa Birligi'ne uyumu nedeniy-
le hazirlanmistir. Bu diuzenlemeleri ortadan kaldirmaya
yonelik her turli faaliyetin karsisinda olacagiz"

YERLI TV DiZILERINDE YABANCI SIGARA
GORUNTULERI ORTULU REKLAM OLARAK
NASIL YAYINLANIYOR?

Hurriyet Gazetesinin 6.1.2000 tarihli nGshasinda yayinla-
nan haberde sponsorlugun 6énemi vurgulanarak, Kanal D adli
televizyon kurulusunun yerli dizilere "0riin konumlandirmak"
suretiyle reklam aldigi aciklaniyordu. Camel ve Marlboro fir-
malarinin yerli dizilerin igine Grin konumlandirmak suretiyle
reklam yaptiklari ve reklamlar icin 10 bin ile 20 bin dolar ver-
dikleri belirtiliyordu. Yapilan bu haber, daha dogrusu itiraflar,
hem 4207 Sayili yasaya hem de 10.3.1995 tarih ve 22223 Sa-
yili Resmi Gazete'de yayinlanan RTUK Reklam Yoénetmeligi-
nin 11 maddesinde agiklanan gizli reklam kavramina da acik-
¢a aykirilik teskil eder nitelikte idi.

Gerek Formula-1 yarislari gerekse de sigaradan reklam
yasaginin kaldirilmasi ile ilgili girisimler, isin gercegi konusun-
da bilgilendirilmeyen bazi basin organlarinca da desteklendi.
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Gazetelerin reklam gelirlerinin dustigia reklam pastasinin bir
¢ok dilime bolindugu bir ortamda gazeteler ve bazi yazarlar
bilgilendirilmedikleri icin Formula-1 taraftari olmayi, sigaradan
reklam yasaginin kaldirilmasi icin ¢aba harcamayi halen sir-
durmektedirler. Goruntilerin ardinda yatan tek gergek, Philip
Morris’in deg@erlendirme raporunda da belirtildigi gibi, marka
imajini unutturmamaktir. Dolayisiyla sigara reklamidir.

Bu arada olan yerli titin Ureten Ureticiye oldu. Devletin
destekleme atimlariyla Ureticiden alinan titin yillarca depolar-
da bekletildi ve bir kismi sigara olmadan yakildi. Tlrk insani
kendi tatinund kullanmaktan uzaklastirildi ve Amerikan titi-
nind kendi hikumetlerinin verdigi kararlarla tiketmeye zor-
landi. Yillar 6nce yazilan senaryonun geregi olarak, Turki-
ye’nin en fazla gelir saglayan sigara ve icki fabrikalari 6zelles-
tirme furyasinin baslamasi ile satilacak fabrikalar listesine
kondular. Aynen Polonya veya diger bir Dogu Avrupa Ulkesin-
de yapilan uygulamalarla yerli titiin ve sigara endustrisinin
yok edilmesine yonelik planlar Turkiye'de de gindeme geldi.

TEKEL’den sorumlu Devlet Bakani Eyup Asik, yerli titin
aleyhine dengenin bozuldugu gerekcesiyle, yabanci tittinle
Uretilen sigaralardan yuzde 20 vergi alinmasina iliskin bir ka-
rarname hazirlamisti. Ancak bu kararname, Bakanlar Kuru-
lu'ndan gegtikten sonra bakanin kendi deyimiyle, "bir yerlerde
takilarak kayboldu". Bakan Asik daha sonra "TEKEL’l altI ay-
da darmadagin edecegiz" seklinde bir demeg vererek, TE-
KEL’i pargalara ayirarak satacaklarini ifade ediyordu. Ba-
kan’in darmadagin etmesindeki gerekgce ise, Turkiye’nin Gim-
ruk Birligi sonrasi karsilasacagi rekabet(!) nedeniyle TEKEL’in

56



bu rekabete dayanmayacagi idi. Oysa gercekte Gumrik Birli-
gi sonrasinda Turkiye’'de bir rekabet ortami kesinlikle yaratila-
mamisti. 1997 Aralik ayinda yapilan Avrupa Birligi liderler zir-
vesinde ise Turkiye'nin daha uzun yillar Avrupa Birligi'ne ali-
namayacag! aciklandi. Avrupa ve Amerika'nin gozine daha
sirin gdzikmek icin 6zellestirme hizlandirllmah ve rekabet
saglanmaliydi. Bu is i¢in de TEKEL kurban olarak segilmisti.
Oysa hi¢ kimsenin bilmedigi bir gercek daha vardi. Aslinda
TEKEL’i kurban secen biz degildik. TEKEL’i bize kurban sec-
tiren dis gicler vardi.

Bakan, hem yabanci titiinden alinacak yizde 20'lik vergi
alinmasina iliskin kararnameyi kaybediyor, sonra TEKEL'i par-
calayip satiyor, nihayet Tirkiye'de Virginia ve Burley titin
Uretimi konusundaki Umitleri de su sekilde kiriyordu.

"Bu yapilabilir, ama bu tutlinler Dizce Ovasi, Manisa
Ovasi gibi yerlerde yetisebilir. O zamanda bugunku Tark
ttdn Ureticisi gider, baska yapida tutun Ureticisi gelir. Bu
buyuk bir yapi degisikligidir. Oyle sanildi§i kadar kolay
degildir"

Oysa isin gerceg@i suydu. Turk tittn Ureticisi gercekten bi-
tiriliyordu. Ondan satin aldigimiz titUnleri yakiyor, yabanci ti-
tune ddviz ddeyerek onu satin aliyor, ek vergi icin hazirladigi-
miz kararnameyi kaybediyor ve sonugta da Virginia ve Burley
tipi tUtin yetistirmenin de o kadar kolay olmadigini ve (bizim
harcimiz olmadigini) anhyorduk. Bu arada TEKEL Uzerinde
oynanan oyunlar devletin bu en ¢ok gelir getiren kurumu, ise
yaramaz bir gemi gibi parga parca satilmayi bekliyordu.
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TEKEL gegen yillarda, elinde kalan 1990-1992 uriinu 68.5
ton Ege tutinund Philip Morris sirketine satti. Philip Morris sir-
keti durup dururken, bu kadar tutind neden 222 milyon dolar
ddeyip satin aldi. iste bunu su anda anlamak mumkiin degil.
Sirketin Dogu ve Orta Avrupa'dan sorumlu baskan yardimcisi
Russel Chapman ise gazetecilere yaptigi agiklamada Turki-
ye'nin yabanci sigara agisindan ¢ok iyi bir pazar oldugunu ve
TEKEL'in de Ozellestirilmesi ile yakindan ilgilendiklerini belirte-
rek su ilging agiklamay! yapiyordu :

"Biz Tirk Is diinyasinin, titin sektdrinin ayrilmaz ve
6nemli bir parcasi olarak kalmak istiyoruz. Gelecekte Tir-
kiye'de daha fazla yatirim yapacagiz ve isbirligimizi gelis-
tirecegiz. Turkiye, dinyada en istikrarli ve givenilir nadir
pazarlardan biri. TEKEL ile 6zellestirilmesi konusunda da
yakindan calismak istiyoruz"

Siz aslinda bizim sigaralara alistiniz, bu a¢idan Turkiye bi-
zim icin en iyi pazarlardan birisi. Sizin fabrikalari da satih ala-
rak kendi titinimuizi islemek ve size yine sigara satmak is-
tiyoruz. Bunun iginde TEKEL'in 6zellestirilmesi konusu ile ya-
kindan ilgiliyiz, seklinde de anlayabilecegimiz acik mesaj artik
Turkiye'de de yabanci tiitiin trajedisinin son perdesinin oynan-
digini gésteriyordu.

Aslinda 6nemli olan ne TEKEL’in 6zellestirilmesi, ne de
parcga parca satilmasi. Yabanci tittn tekelleri icin dnemli olan
tek gercek su: i¢ piyasada bulyiik bir rakibi yok etmek. Yaban-
ci tekeller agisindan énemli olan, fabrikanin satisindan sonra,
iscilerin sokaga dokulmesi, fabrikanin kapatilmasi, makinele-
rin ¢irimeye birakilmasi, fabrikanin depo olarak kullaniimasi
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gibi gerilemeler hig 6nemli degil. Clinkli sigara tGretmeyen yer-
li bir fabrika, yabanci tittn tekelleri i¢in en iyi fabrikadir. Ctn-
ki kendi sigaralarinin satisini arttiracaktir. Bizim yoneticileri-
mizde yillardir, devletin bu en fazla gelir getiren kurumunu
Ozellestirme saplantisi icinde parga parca ayirip satmaktan
s6z ederler. Yenilestirme yatirimlar yapilmadidi, daha kaliteli
sigara yapilmasi i¢in ¢abalarin sturdirtlmedigi ve zarar ediyor
sOylentilerinin bilerek yayginlastirildigi bir kurulus olarak gos-
terildi TEKEL. Bazi gazetelerde yabanci sigara reklamlarin-
dan bize de bir parga duser beklentisiyle, TEKEL’in zarar etti-
gi haberlerini bas késeden yayinladi. TEKEL'in reklamini ya-
pamadiklar, at Ustliindeki kovboyun reklamini yapacaklari

icin, kendi 6z kurulusumuzu topraga gémmek konusunda po-
litikacilarla yaristilar. Bazi gazetelerin kdse yazarlari sigara

reklamina sinirlama getiren kanunun taslaginin yasalasma

stirecinde, "bir malin satisi serbest ise reklami da serbest

olmalidir" ana fikrini iceren yazilar kaleme aldilar. Clink{ ba-

sin i¢in, sigara reklamlari gercekten iyi gelir getiriyordu ve on-

larda bu pastay! kaybetmek istemiyorlardi. Ancak toplum sag-

hd ve kamuoyu baskisi galip gelince, bu konunun Gzerine faz-
la gitmediler. Ancak halen bu sekilde yazmaya devam eden

bir-iki yazar gunlik gazetelerimizde bu tir siparis yazilari ka-
leme almaya devam ediyorlar. Ama¢ sigara reklamlarindan

sonra yabanci icki reklamlarinin da serbest birakilmasi. 6 Mart
2000 tarihli Finansal Forum Gazetesi icki reklami yasagina
reklamcilik cevreleri tarafindan tepki gosterildigini séyleyerek
sunlari yazmisti.
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"Bir Urunin satisi serbest ise reklami da serbest olma-
lidir. Reklam olmazsa basin yayin araclarinin kalitesi du-
ser. "

16-64 yas arasinda 1930 tuketici ile yapilan arastirma so-
nuglarinin verildigi haberin arkasinda yatan amag hi¢ de ma-
sum degil. Uriiniin satisi serbest ise reklaminin da serbest ol-
masi. Buna sigarada giriyor. icki de.. Pekiyi neyi kullaniyor-
lar?.. Reklam olmazsa basin yayin araclarinin kalitesi dise-
cek. Sanki ulkede tum reklamlar yasaklanmis, onun mucade-
lesi veriliyor. Gazetelerde, televizyonlarda hemen her alanda
hizmet ve tuketim konusunda reklamlar zaten su anda yayin-
lanmiyor mu. Amag hem reklamcinin hem de yayinlayanin ge-
lirlerini arttirmak icin sigara ve icki reklamlarini da yayginlas-
tirmak. Konunun taraflari ve savunuculari da pesinen hazir-
lanmis. Ama ne Amerika’daki ne de Avrupa’daki yasalardan
sigara ve icki reklamina getirilen yasaklari ifade edenler var..

ISADAMININ TOPLUMSAL SORUMLULUGU
VE GENCLERE VERILEN ONEM..

Kitabimizda bir ¢ok firmanin 4207 Sayili Yasaya ragmen
ozellikle yabanci sigara i¢cimini yayginlastirmak igin neler yap-
tiklarini sorguladik. Sigara ile ilgili her tarli reklam ve tanitim
faaliyeti kanunla agik bir sekilde yasaklanmis iken, bu yasak-
larin nasil promosyon malzemeleri ile ortadan kaldirilmak is-
tendigini ornekleri ile bir bir aciklamaya calistik. Yabanci siga-
ra tekellerinin, bazi yerli ortaklari ile yalnizca Amerikan tutuni-
ni ve Amerikan sigaralarini yayginlastirmak amaciyla yudrit-
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mus oldugu faaliyetleri g6z dniinde bulundurdugumuzda kire-
sellesme ve Ozellestirme adi altinda yuritilen faaliyetlerin de
nedenleri ortaya ¢ikti.

Bu isleri yuruten kisilerle medyada yapilan roportajlarda
sik sik genglere verilen 6énemden sdz edilmektedir. Ama isin
gercegi bu mudur? Ya da s6zi edilen énem ile yukarida or-
neklerini verdigimiz bazi faaliyetler birbirbirine ters disme-

mekte midir?

Minesota eyaleti mahkemesinin el koydugu Philip Morris
dokiimanlarindan 2500107933 sayili 1994 Orijinal Bitge Tur-
kiye adli belgenin 34.sayfasinda soyle bir ctimle kullanilmistir.

"Philsa’nin yizde 25 hissesini elinde tutan Sabanci ile
iyi iliskilerimiz var. Bildiginiz, gibi Sabanci'yr miteveffa
Ozal ile iyi iliskileri oldugu igin tutmustuk. Ancak bugiin
Sabancr'dan daha iyi odaklanmis hikimet iliskilerimiz
var". Bu cimlede kullanilan terimler olayin boyutlarini ortaya
koymuyor mu? "Tutulma", "daha iyi odaklanmis hiukimet ilis-
kileri" gibi.

Turkiye Cumhuriyetinin bakanlik da yapmis bir milletvekili-
nin yapmis oldugu su agiklama gayet ilginctir. ANAP Milletve-
kili Bulent Akarcali'nin Milliyet Gazetesinin 21 Ekim 1995 tarih-
li Melih Asik’in kosesinde yayinlanan demecini nasil karsili-
yorsunuz?

Aciklama aynen soyle:

"Philip Morris sirketinin Tirkiye'de calistirdig
insanlara bir talimati var. Eger gencleri 15 yasin-
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dan dnce sigara musterisi yapmazsaniz basaril sa-
yilmazsiniz diyor bu talimatta. iste bu kadar iG-
RENCLER"

Sayin milletvekili, bu konudaki toplumsal yaraya parmak
basarak iIGRENC suclamasinda bulundu. Bu suglama igin ha-
karet davasi acilip agilmadigini bilemiyoruz, sonuglarinin ne
oldugunu konusunda da bir bilgimiz yok. Ama Ulkemizde ba-
kanlk da yapan bir milletvekilini bu kadar tepkili konusmaya
iten nedenler bizim de yukarida saydigimiz nedenler olabilir
mi.

SONUGC

Yillardir, TEKEL ve yabanci sigaralarla ilgili en tst kade-
melerdeki bazi yetkililerin demeglerine baktiginizda, belirgin
bir TEKEL dusmanlig ile, yabanci sigara hayranligini gérmek
mimkiin. Bunu bilerek mi yapiyorlar, yoksa bilmeden mi. iste
buna karar vermeyi de kamuoyu vicdanina birakiyoruz.

N O T: Bu kitapgikta kullanilan her turlt bilgi, belge ve kay-
nak elimizde mevcut olup, istenildigi takdirde TURK-IS'e yapi-
lan yazili basvurular ile gonderilir.

62



Yararlanilan Kaynaklar

10.

11.

. Ulusal Tekel’'den Uluslararasi Tekellere : Tutlin ve Sigara.

Hiseyin Karakus. Teori, Ocak 1999
Milliyet. Tekel'de Marlboro Ajanlari mi var. Ekim 1990

Cumhuriyet. Emperyalizmin Dumani igimizde. Mustafa
Gazaicl. 19.1 1998

Dinya. Samsun 21, TEKEL 2000. Levent Akbay.
23.1.1998

Tekgida-ls Sendikasi Basin Bilteni. 29.12.1997

. Bilim ve Utopya, Sigara Reklaminda Her Yol Mibah. Si-

nan Vargi.Agustos 1996

PM. Internet belgeleri (yazi icinde kaynaklari verilmistir.)-
Formula-1 Worldwide Evaluation Kasim 1993. ABD Mine-
sota eyaleti mahkemesi tarafindan el konulan Philip Mor-
ris dokUmanlarinin mahkeme tarafindan internete konu-
lan 846 sayfalik Turkiye bolimiu ile ilgili bilgiler.
WWW.Pmdocs.com.

. Milliyet. isci Partisi Para aldigini itiraf etti. 12.11.1997

. Sigara ve Saghk Ulusal Komitesi basin agiklamasi. For-

mula-1 Yarislari neden Tirkiye'ye gelmemelidir.
19.1.2000

Milliyet. Anti Formula Gaza Basti. 3.4.2000 ve Milliyet
4.3.2000 Formula-1 Sigara Reklami degildir.

Milliyet. Yabanci sigaraya yuzde 20 vergi. 25.4 1996
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"Bir Urunun satisi serbest ise reklami da serbest olma-
hdir. Reklam olmazsa basin yayin araclarinin kalitesi di-
Ser. "

16-64 yas arasinda 1930 tiketici ile yapilan arastirma so-
nuglarinin verildigi haberin arkasinda yatan amag hi¢ de ma-
sum degil. Uriiniin satisi serbest ise reklaminin da serbest ol-
masl. Buna sigarada giriyor. icki de.. Pekiyi neyi kullaniyor-
lar?.. Reklam olmazsa basin yayin araclarinin kalitesi dise-
cek. Sanki Ulkede tim reklamlar yasaklanmis, onun mucade-
lesi veriliyor. Gazetelerde, televizyonlarda hemen her alanda
hizmet ve tiketim konusunda reklamlar zaten su anda yayin-
lanmiyor mu. Amag hem reklamcinin hem de yayinlayanin ge-
lirlerini arttirmak icin sigara ve icki reklamlarini da yayginlas-
tirmak. Konunun taraflari ve savunuculari da pesinen hazir-
lanmis. Ama ne Amerika’daki ne de Avrupa’daki yasalardan
sigara ve icki reklamina getirilen yasaklari ifade edenler var..

ISADAMININ TOPLUMSAL SORUMLULUGU
VE GENGLERE VERILEN ONEM..

Kitabimizda bir ¢ok firmanin 4207 Sayili Yasaya ragmen
ozellikle yabanci sigara igcimini yayginlastirmak icin neler yap-
tiklarini sorguladik. Sigara ile ilgili her turli reklam ve tanitim
faaliyeti kanunla acik bir sekilde yasaklanmis iken, bu yasak-
larin nasil promosyon malzemeleri ile ortadan kaldiriimak is-
tendigini ornekleri ile bir bir agciklamaya calistik. Yabanci siga-
ra tekellerinin, bazi yerli ortaklari ile yalnizca Amerikan tutini-
ni ve Amerikan sigaralarini yayginlastirmak amaciyla yurut-
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mus oldugu faaliyetleri g6z 6niinde bulundurdugumuzda kire-
sellesme ve 6zellestirme adi altinda yuratilen faaliyetlerin de
nedenleri ortaya ¢ikti.

Bu isleri yuriten kisilerle medyada yapilan roportajlarda
sik sik genclere verilen 6nemden s6z edilmektedir. Ama isin
gercegi bu mudur? Ya da sozu edilen 6nem ile yukarida 6r-
neklerini verdigimiz bazi faaliyetler birbirbirine ters disme-
mekte midir?

Minesota eyaleti mahkemesinin el koydugu Philip Morris
dokiimanlarindan 2500107933 sayili 1994 Orijinal Butce Tur-
kiye adli belgenin 34.sayfasinda soyle bir cimle kullaniimistir.

"Philsa’nin ylizde 25 hissesini elinde tutan Sabanci ile
iyi iliskilerimiz var. Bildiginiz, gibi Sabanci'yi muteveffa
Ozal ile iyi iliskileri oldugu icin tutmustuk. Ancak bugiin
Sabanci’dan daha iyi odaklanmis hukimet iliskilerimiz
var". Bu cumlede kullanilan terimler olayin boyutlarini ortaya
koymuyor mu? "Tutulma”, ‘daha iyi odaklanmis huktmet ilis-
kileri" gibi.

Turkiye Cumhuriyetinin bakanhk da yapmis bir milletvekili-
nin yapmis oldugu su agiklama gayet ilgingtir. ANAP Milletve-
kili Bulent Akarcali’nin Milliyet Gazetesinin 21 Ekim 1995 tarih-
li Melih Asik'in kosesinde yayinlanan demecini nasil karsili-
yorsunuz?

Aciklama aynen soyle:

"Philip Morris sirketinin Turkiye'de c¢alistirdigi
insanlara bir talimati var. Eger gencleri 15 yasin-
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dan once sigara musterisi yapmazsaniz basaril sa-
yilmazsiniz diyor bu talimatta. iste bu kadar iG-
RENCLER"

Sayin milletvekili, bu konudaki toplumsal yaraya parmak
basarak iIGRENC suglamasinda bulundu. Bu suglama igin ha-
karet davasi acilip acilmadigini bilemiyoruz, sonuglarinin ne
oldugunu konusunda da bir bilgimiz yok. Ama tlkemizde ba-
kanlik da yapan bir milletvekilini bu kadar tepkili konusmaya
iten nedenler bizim de yukarida saydigimiz nedenler olabilir
mi.

SONUC

Yillardir, TEKEL ve yabanci sigaralarla ilgili en Ust kade-
melerdeki bazi yetkililerin demeclerine baktiginizda, belirgin
bir TEKEL diasmanli@i ile, yabanci sigara hayranligini gérmek
mimkin. Bunu bilerek mi yapiyorlar, yoksa bilmeden mi. iste
buna karar vermeyi de kamuoyu vicdanina birakiyoruz.

N O T: Bu kitapgikta kullanilan her turlu bilgi, belge ve kay-
nak elimizde mevcut olup, istenildigi takdirde TURK-1S'e yapi-
lan yazili basvurular ile génderilir.
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Yararlanilan Kaynaklar

10.

11.

Ulusal Tekel’den Uluslararasi Tekellere : Tutin ve Sigara.
Huseyin Karakus. Teori, Ocak 1999

Milliyet. Tekel'de Marlboro Ajanlari mi var. Ekim 1990

Cumhuriyet. Emperyalizmin Dumani igimizde. Mustafa
Gazalci. 19.1 1998

Dinya. Samsun 21, TEKEL 2000. Levent Akbay.
23.1.1998

Tekgida-Is Sendikasi Basin Bulteni. 29.12.1997

. Bilim ve Utopya, Sigara Reklaminda Her Yol Mibah. Si-

nan Vargl.Agustos 1996

PM. Internet belgeleri (yazi icinde kaynaklari verilmistir.)-
Formula-1 Worldwide Evaluation Kasim 1993. ABD Mine-
sota eyaleti mahkemesi tarafindan el konulan Philip Mor-
ris dokUimanlarinin mahkeme tarafindan internete konu-
lan 846 sayfalik Turkiye bolumia ile ilgili bilgiler.
WWW.Pmdocs.com.

. Milliyet. isci Partisi Para aldigini itiraf etti. 12.11.1997

Sigara ve Saglik Ulusal Komitesi basin agiklamasi. For-
mula-1 Yarislari  neden Tirkiye'ye gelmemelidir.
19.1.2000

Milliyet. Anti Formula Gaza Basti. 3 4.2000 ve Milliyet
4.3.2000 Formula-1 Sigara Reklami degildir.

Milliyet. Yabanci sigaraya yluzde 20 vergi. 25.4.1996
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12.

13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.

SMART PROMG-TIrvl NMusl~r arasi Jiketici Bitlikleri Or-
gutii ile|Isvec TuBetibi%tgutu Ortak Yayinio198i

Sigara ile Sa~~ar|~MalSt!iSialrl~' &k~ feline Carsi Ye-
ni Bir Zafer Dana Ka”*ndjk. B95in.eliltenf 9:312000

Yeni Safak. LIGHT hafif degilmis. 3.3.1999

Dinya. Sirketler sigaranin zararini azaltabilirlerdi.
4.3.1999

TURK-iS HABER BULTENI. Otomobil yarisi adi altinda
yabanci sigara reklaminin yapilmasina izin vermeyiz.
9.3.2000

Siyah Beyaz. Cocuklara cikolota kapli bomba 14.5.1996

Milliyet. Melih Asik kdsesi. MARLBORO’nun GENCLIGI
21.10.1995

4207 Sayil Tutin Mamullerinin Zararlarinin Onlenmesine
Dair Kanun. Kabul Tarihi 7.11.1996
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